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UvVOD

Tato bakalarskd price je vénovana fotobankdm a microstockové fotografii. Vzhledem k tomu,
ze v soucasné dobé jesté neexistuje odbornd literatura na toto téma, bylo pro vznik této price nutné
navizat uzky kontakt se specialisty v daném oboru, to znamend bloggery, grafiky, a redaktory
Casopist, ktefi byli jedinym zdrojem informaci. Trend microstockové fotografie je totiz natolik
novy, ze je velmi obtizné ziskat jakékoli odbornéjsi publikace z této oblasti. Nicméné fenomén
levné, velmi snadno dostupné a zdroven bezesporu kvalitni fotografie, kterd se denné objevuje
v milionech nejraznéjsich grafickych produktd, proto nelze v diskuzi o modernim obraze
soucasného svéta pominout.

V této préci se pokusim odpovédét na otdzky, jakym zpiisobem doslo k obrovské popularizaci
stockovych fotografii, pro¢ grafici ¢erpaji ze zdsob fotobank a také, jak se v posledni dobé
poptévka po stockové fotografii vyvijela. Budu popisovat nejzndméjstho stockového fotografa

a jeho prici a také uvedu piiklad neuvéfitelné historie jedné détské fotografie.
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KAPITOLA 1. STOCKOVA FOTOGRAFIE

1.1. Historie

Od poloviny 90. let 19. stoleti, kdy byla zavedena rastrovd technika reprodukce fotografii,
dostaly noviny a ¢asopisy dlouho o¢ekdvanou moznost shromazdovat fotografie, jejichz pofizeni
do té doby zaddvaly svym stdlym fotografim. Mohlo by se fici, ze zrod stockové fotografie
nastal s okamzikem, kdy se objevily prvni sbirky tiskovych a reklamnich fotografii a kdy byl
umoznén jejich pozdéjsi nakup z archivnich sbirek. Obecné se vsak za za¢dtek stockovych sbirek
povazuje vznik sad stereoskopickych fotografii, které byly od poédtku 20. stoleti proddviny
formou podomniho obchodu firmou Underwood and Underwood. , Firma zahdjila vyjrobu

stereoskopickych kopii kolem roku 1890 a v roce 1896 jiz proddvala fotografie do novin a casopisi.

Do roku 1901 vznikalo denné 25 000 kopii, zdrover: se rocné prodalo i vice nez 300 000 zarizeni

umoznujicich jejich problizeni. Bratti Underwoodové zaloZili v roce 1904 tiskovou agenturu
a podmanili si fotograficky trh na dalsich tricet ler*! Firma se velice rychle rozvijela a brzy
zaméstndvala fotografy, ktefi zachycovali vdlecné konflikty z pocdtku 20. stoleti, fotografovali

slavné osobnosti, rozli¢né exotické kultury a ptirodni krésy.

1. hetp://www.robinsonlibrary.com/technology/photography/biography/underwoods.htm/
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Podobnym zptsobem zahdjila svoji ¢innost spole¢nost H. Armstrong Roberts, kterd
vydala v roce 1920 katalog ilustra¢nich fotografii a distribuovala ho potencidlnim klienttim,
hlavné nakupujicim redakcim. Katalog neobsahoval vsechny fotografie z kolekee, ale pouze
vzorky fotografii s rliznou tématikou. Agentura Roberts existuje dodnes a je povazovdna za
prvni agenturu stockové fotografie.” Priklady fotografii, které jsou dnes nabizeny agenturou

Roberts*jako klasickd sbirkovd kolekce (Vintage Image Resources?) jsou uvedeny déle.

i
|
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Uy
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2. Marianna Raszkowska, Fotografia Microstockowa, str. 11.
3. www.robertstock.com
4. www.classicstock.com
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Autor fotografii H.Armstrong Roberts

Do roku 1970 sledujeme ,primitivni etapu® rozvoje tohoto trhu. Nezdvislé samostatné
specializované agentury doddvaly raznym odbératelim snimky z kazdého mozného oboru
fotografie. V prubé¢hu nésledujicich dvaceti let se jiz vykrystalizovala , klasickd“ podoba stockové
fotografie - doslo ke konsolidaci agentur Comstock a Image Bank, které zacaly doddvat snimky
hlavné do reklamni branze.> Od 90. let minulého stoleti jsme se stali svédky promény , klasické®
stockové fotografie na fotografii ,moderni“. Tento proces je ovlivnén obrovskymi technologickymi
a organizaénimi zménami ve vSech svétovych firmdch. Stockové fotografie zadinaji nachizet

nové odbératele, coz zptsobuje ohromné rozdily ve stylu a tématice doddvanych fotografii.®

1.2. Revoluce

Jesté¢ doneddvna byla tradi¢ni fotografie zalozena na modelu bezprostiednich zakdzek
na konkrétni zadané téma, Casto za vysoké ¢dstky. Tento model zarucoval fotografiim praci,
moznost rozvoje, slusné vydélky, navratnost nékladt a uzndni v prostredi kolegti a odbérateli.
Fotografu v té dobé¢ nebylo pfilis mnoho — okruh ,profesiondla® byl velmi tzky, technika drahd
a co se tyce zkusenosti a vzdélani potiebnych pro vytvoreni profesiondlné zvladnutych fotografii,
ty byly vzécné. Koncem 90. let minulého stoleti vSak v zdpadnich zemich probéhla technologickd
revoluce a od té doby je mozné pofidit vysoce kvalitni fotografickou vybavu za velmi priznivou

cenu. Zpracovani vysledného obrazu se pfeneslo do digitdlni fotokomory, coz umoznuje nejen

5. Marianna Raszkowska, Fotografia Microstockowa, str. 12.

6. Ibidem.
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profesiondlni tisk, ale také jednoduchou tpravu. Velmi neoéekdvané se tak tento dosud okrajovy
umelecky obor ocitl pfimo v nasich domdcnostech. Zaroven se rozvijel internet — nenasytnd
Selma, kterd se Zivi obrazem a slovem, pfesné v uvedeném potadi. Poptévka po obrazech se
zvySovala z roku na rok a zdroven se zvét$ujicim se okruhem odbératelt se snizovaly jejich ndroky,

ale i finan¢ni moznosti. Tato situace gradovala rychle padajicimi cenami.

1.2.1. iStockphoto

Jespodivem, ze vznik mikrostockovych agentur je vlastné vedlejsim efektem préce profesionala
a stdle vétaiho prorustani raznych trovni odborné vefejnosti diky vyuzivdni internetu.

V roce 2000 zalozil kanadsky podnikatel Bruce Livingstone portdl pro amatéry, na kterém si
jeho navstévnici mohli vyménovat fotografie a pouzivat je pak dile pro svoje projekty. V té dobé
existovala hlubokd propast v kvalit¢ mezi volné pfistupnymi, vétSinou bezplatnymi clip-arty,
a drahou profesiondlni stockovou fotografii, kterd byla pro primérné uzivatele sit¢ nedostupnd.
Nabizené snimky mély také prili§ vysokou kvalitu a rozliseni, které byly nepfiméfené vuci
programovym a technickym moznostem tehdejsich poéitaca. Chybél zdroj, ktery by poskytoval
snimky malé, levné a pfiméfené kvality. Livingstone nezdmérné, ale pfitom naprosto presné
vyplnil tuto propast a jeho portdl se stal nezvykle populdrni az do té miry, Ze poplatky za
internetovd spojeni brzy prerostly finanéni moznosti podnikatele.

Tato situace vyustila v nutnost zavedeni alespont minimdlnich poplatk za stahnuti obrazku,
k ¢emuz vsak ziskal od svych uzivatelt plnou podporu. Zahy umoznil uzivatelim sité zasilani
svych fotografii, za které pak obdrzeli provizi. S okamzikem uvedeni na trh prvni digitdlni
zrcadlovky Canon 300D v roce 2003, kterd stdla méné nez tisic dolard, doslo v databdzi iStock
k nékolikandsobnému ndrastu profesiondlnich a poloprofesiondlnich fotografii. Naptiklad
webdesignérka Lisa Gagne nemohla v nabidkdch nalézt potfebné fotografie, zakoupila si proto
digitdlni zrcadlovku a sama zadala fotografovat. V prabéhu ndsledujictho roku se stala hvézdou
portalu a jeji fotografie se staly jedny z nejzddanéjsich. Neni tedy divu, Ze jiz v roce 2004 byl
iStock plné fungujici firmou se sidlem v Calgary, zaméstndvajici editory a kontrolory prichozich
obsahti (reviewery). Objevila se také konkurence v podobé fotografické banky Shutterstock,
kterd byla zalozend byvalym pracovnikem iStockphoto.’”

Jednim slovem revoluce.

Nic z toho by vsak nikdy nebylo mozné, kdyby neexistoval vSeobecny pfistup k internetu,

digitdlnim zafizenim a novému druhu licence — Royalty Free.
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1.2.2. Royalty Free

Royalty Free (RF) je druh uzaviené licence (Copyright), kterd je vsak osvobozend od tantiém
za n¢kolikandsobné pouziti dila. Stejné jako v pripadé ndkupu pocitacového programu, kupujici
se nestdvd majitelem fotografie, ale ziskdvd moznost jejtho mnohondsobného vyuziti bez nutnosti
platit dalsi poplatky. Na rozdil od softwarovych licenci, uzivatelé licence RF nejsou omezeni

prilis ptisnymi podminkami.

1.2.3. Getty Images a zmény na trhu

Spoluzakladatel Getty Images Paul Klein uvedl v rozhovoru s redaktorem Paulem Tailorem
pro casopis The Connected Business, jak velkou revoluci podle néj predstavuje digitalizace
fotografie: ,,V roce 1995 jsme méli vlastni fotografické laboratoie. Rocné bylo vyrobeno jedendct
milionii diapozitivii a negativii. O pét let pozdéji jsme veskeré obchodovini prevedli na on-line
sluzby. Rekl bych, Ze timto tahem jsme predbéhli vétsinu klientii, protoze nékteri z nich se pordd
ddle domdhali fyzickjch diapozitivii. V urcitém okamziku jsme viak ozndmili, Ze se jim jiz ddle
nemiizeme vénovat. Nejvétsi zménou byl proto zpiisob doddvky produktu. Od roku 2001 byly veskeré
nase sbirky dostupné pouze v digitdlni formé. Bohuzel v této dobé nebyly digitdlni fotoapardty jesté
dostatecné kvalitni, proto byly vysledné forografie stdle jesté vyribény analogové. Jiz nékolik let viak
cely obsah vznikd digitdlné.

Co se ale stalo s vysoce specializovanymi stockovymi agenturami? Jak se podafilo konsolidovat
ohromnou &ast trhu? ,V priibéhu Sestndcti let jsme prevzali sto dvacet forobank, ale trh je pordd velmi
riiznorody, jelikoz stdle existuji specialisté z velice specifickych oborii, kteri fotografuji napriklad pouze
zdbéry londynskjch kominii z viktoridnské doby. Na zacdtku jsme se vénovali kreativni fotografii,
spojili jsme se s velkymi hrdli z téro branze a vytvorili jsme spolecnou platformu. Predpoklddali jsme,
Ze takové soustiedéni sil vyjde vstric potiebdm uzivatelii. Pokud nékdo hledd forografii Eiffelovy véze,
nebude kvili tomu, aby ji nalezl, probleddvat sto padesdt internetovych stranek. Mdme vice nez t7i
sta padesdt partnerii, kteri doddvaji fotografie, a vice nez sto dvacet tisic individudlnich fotografii a
tviirci videi. Nasim mottem je: prijd do Getty Images, mdme tady vse — konsolidovali jsme kreativni
Cdst této branze.”

V ¢em konkrétné spocivd revolucnost, spriavnost a tGcinnost nového podnikatelského
pristupu? ,,Nejuétsi zménou v nasi branzi byla velikost trhu. V 1995 roce byli jedinymi klienty
vydavatelé tiskovych materidli. Tisténd média maji logicky omezeny pocet stran a tim i obrdzkii,

aviak dnes mdame miliardy virtudlné publikovanych stran. Kdyz jsem zacinal svoji ¢innost, nejvérsi

8. htep://video.ft.com/v/1127631250001/Getty-Images-and-a-digital-revolution
9. Ibidem.

23



klient kupoval tisic fotografii roéné do Skolnich uéebnic. Dnes mdme klienty, kteri kupuji tisic snimki
za tyden. Ceny sly dolii, prodej nékolikandsobné vzrostl a co vice, mdme moznost proddvat produkty

odbérateliim, kteri by ndm pred tim neprisli na mysl.“"°

Agentura Getty Images se nespokojila jenom se kupovinim malych specializovanych
fotografickych bank a v roce 2006 za padesit miliont dolart koupila portdl iStockphoto.
Jiz v roce 2008 agentura uvedla, Ze v prvnim roce po prevzeti agentury (2007) vyplatila
spolupracujicim fotografim provize ve vysi skoro dvacet jedna miliont dolarti. Od té doby ¢isla
uz jenom rostla.

Béhem diskuse konference MidemNet 2010 Paul Klein uvedl: ,,Na portdlu iStockphoto
proddvdame fotografii kazdou sekundu, do databdze prijimdame priblizné (tyficet tisic novych snimbkii
za tjden. Ve hie jsou predeviim dvé véci - technika a to, jakd jsou prdni klienta. V minulosti byla
nabidka na trhu kontrolovina jen velmi malym poctem firem, pricemz na jedné strané stdl obrovsky
potencidl velkého poltu vysoce talentovanych profesiondlic a na opacném konci zdkaznik, ktery byl
navic zbytecné zatizeny vysokymi ndklady distribuce. Tato situace se podstatné zménila az diky

novym technologiim a inovativnim manazerskym modeliim."

1.3. Rozvoj internetu

Do poloviny 90. let minulého stoleti byly vSechny internetové strinky dostupné pouze
a vylu¢né v textové formé. Bylo to zpisobeno hlavné tim, ze se trh s osobnimi poéitaci (PC)
teprve rozvijel, modemova pfipojeni nebyla technicky schopna zvlddnout pfenos velkého
mnozstvi dat a opera¢ni systémy fungovaly pouze jako ndstavby jejich textovych verzi. Teprve
uvedenim systému Windows ‘95 a predstavenim prvniho programu Flash se zacal trh ubirat
smérem ke grafice. Uz o pét let pozdéji, v roce 2000, slavil prvni aspéchy i Internet Explorer
a aplikace zalozené na Javascriptu. Nadesla éra lehce dostupnych individudlnich Gprav vzhledu
internetovych stranek, snadného vkldddni obsahu a stile lépe propracované grafiky, animaci,
ilustraci, clip-artQl a samoziejmé — fotografii. Konec prvni dekddy 21. stoleti se stavd triumfem
designu, interaktivity a spolec¢enskych portdla, ale nové také raketového rozvoje mobilniho
internetu. Prevdznd vétsina aplikaci dnes obsahuje minimdlné jednu fotografii nebo alespon

vektorovou grafiku. O jak velkém trhu tady mluvime?

10. http://video.ft.com/v/1127631250001/Getty-Images-and-a-digital-revolution
11. http://www.youtube.com/watch?v=9f79T2Fh8-Q&feature=related

25



Podle tGdaji uvedenych sluzbou Netcraft bylo v roce 2011 zaregistrovdno tii sta miliona
internetovych domén, coz predstavuje vice nez dvojndsobek vsech dosud existujicich domén,
kterych je nyni pét set padesdt pét miliont. Jde o velmi ndhly a nesrovnatelné velky skokovy
narust vzhledem k ddajum z diivéjsich let: 2008 — 190 mil., 2009 — 234 mil. a 2010 — 255 mil.
webovych stranek.'

Podle téchro statistik se neni ¢emu divit, Ze poptdvka po levnych a zdroven kvalitnich snimcich
pro virtudlni pouziti nema obdoby.

Predpokléddme-li, Ze pro vznik kaidé nové internetové strinky jeji majitel potfebuje
nejméné jeden snimek, dostaneme se k ¢islu tfi sta miliond, a to jenom v roce 2011. Odkud

tyto fotografie vzit?

1.4. Macrostock pro bohaté — C. J. Burton

Klienti dozadujici se profesiondlniho a individudlniho pfistupu, disponujiciziroven patfi¢nymi
finan¢nimi prostredky, vyuzivaji macrostockové agentury, ve kterych mohou zakoupit fotografie
jiz od dvou set dolart. Fotografie ziskané prostfednictvim téchto agentur jsou na velmi vysoké
trovni, jsou velmi kreativni a to nejéastéji diky velmi ndkladnému grafickému zpracovani —
postprodukei a fotomontdzi.

Jednim z nejzndméjsich macrostockovych fotografi je C. J. Burton, ktery je pfedev$im autorem
konceptu fotomontdzi. Jeho dila muzeme nalézt v casopisech TIME, Newsweek, Globe atd.
V rozhovoru, ktery poskytl pro nejvétsi nezdvislou stanici v Kanadé City TV, hovoii o tviréim
procesu, pfi kterém vznikaji jeho nezapomenutelné fotografické obrazy. Pfi téchto procesech
Burton vlastnoru¢né vyrdbi modely a ndsledné slucuje makrofotografii s fotografiemi modelt
a modelek v redlné velikosti. Klientovu koncepci si rozkresli a jakmile se shodnou na spole¢né
verzi, formé i obsahu, za¢ne projekt realizovat. O spojeni makrofotografie modelti pfedméta a
lidskych fotografii mluvi takto: ,,Libi se mi na tom ten zvldstni pocit, hra s olekdvinim divika a

tim, co povazuje za skutecné.”"

12. http://news.netcraft.com/archives/2011/12/09/december-2011-web-server-survey.html
13. http://www.youtube.com/watch?v=s2eafQbpzlg
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Burton je jako rezisér na filmovém place, presné realizuje zdbér, na kterém se dohodl
se zakaznikem. Aby si zachoval originalitu, zdmérné¢ nesleduje price jinych umélca, ale
prosazuje si vlastni vizi a urcuje nové cile. Také proto uz nékolik let Newsweek, LIFE, ale i dalsi
velkondkladové casopisy vyuzivaji sluzeb tohoto fotografa k ndvrhum obdilek a pro ilustraci

¢lanka.

Trh macrostockové fotografie jednoduse nabizi jak hotové ndvrhy vytvdfené na zakizku
v rdmci jiné nesouvisejici prilezitosti, tak fotografie s univerzdlnim obsahem, ale zdroven velmi
kvalitné provedené. V idedlnim svété by kazdy tvirce internetovych stranek mohl vyuzivat sluzeb
profesiondlniho fotografa nebo macrostockovych fotobank, bohuzel rozpocty pro vytvoteni

veétsiny internetovych strdnek byvaji v tomto pripade prilis malé.

1.5. Microstock

Co je to vlastné microstock? Ndzev je odvozen od spojeni slov micro (mikro-poplatek) — szock

(zbozi) nebo jinak ,zbozi za zlomek ceny*
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Ptihleddnilegélnichacenové dostupnych snimkt maji webdesignéfia tvircinizkondkladovych
projektt samoziejmé velky vybér moznosti, kde tyto obrdzky najit. Mohou si fotografie
pofidit sami, vyuzit volné dostupnych galerii jako je Flickr nebo stahovat obrazky z kolekei
poskytovanych fotografickymi bankami zdarma. Samozfejmé mohou hledat mezi fotografiemi
vytvofenymi profesiondlnimi fotografy na individudlni objedndvku na portdlech, jako je napf.
www.esilos.com.

Nicméné pokud je rozpocet opravdu nizky a klient vyZaduje velmi kvalitni snimky, jevi se
archivy microstockovych agentur jako idedlni volba. Tento typ agentur je na trhu jiz vice nez
deset let a béhem této doby doslo ke znatelnému posunu kvality nabizeného obsahu smérem

k naro¢néjsi klientele.

1.5.1. Stary model — amatérsky
Neumeéle nasvétlené fotografie s bandlnim a pfili§ pfimocarym obsahem, které vidime nize,

jesté pred nékolika lety naprosto dominovaly. Dnes se jiz nastésti ocitaji na okraji zdjmu.

Pixmac preview - 000075539053 Pixmac preview - 000075585343 Fixmac praview - 003075-65-191? Pixmac preview - 000075685683

Pixmac praview - DD00B4580040

Pixmac preview - DDDOBE 723260

Pixmac preview - 000082822271 Pixmac praview - DDDOB4530156
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Muzeme tedy tvrdit, Ze pramérny klient, ktery pozaduje cenové dostupné fotografie, je jiz
natolik inteligentni, Ze rozeznd a dokdze ocenit profesiondlni prici a je schopen sledovat i nové
trendy. Pouzivinim novych fotografickych technik, volbou témat a jejich zpracovanim investuji

fotografové vénujici se této oblasti i do vlastniho uméleckého rozvoje.

1.5.2. Soucasny dominujici model — Arcurs, Gagne, Iurlov

Jiz nékolik let dominuji v oboru stockové fotografie tyto osobnosti: Yuri Arcurs (specializujici
se na bezchybné zpracované mékce osvétlené fotografie), Lise Gagne (majici vzdy originalni,
skvélou koncepci), ale i nékolikrit ocenény Andrej Iurlov (dynamickd fotomontdz). Vedle
dokonale technicky zvladnutych, skvélych reklamnich snimka, které jsou ihned pouzitelné pro

jakykoliv propaga¢ni ndvrh, pracuji tito umélci i na své nezdvislé tvorbe.

Lise Gagne — reklama na vysoké drovni:

|
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Andrej Turlov — mistr fotomontéze:

Yuri Arcurs je nejzndméjsi a nejlépe proddvany stockovy fotograf. Podrobngjsi popis jeho

tvorby lze nalézt ve tfeti kapitole.

Muzeme tedy shrnout, Ze rozdil mezi macrostockovou a klasickou, na konkrétni zakazku
vytvafenou fotografii, je pouze ten, Ze ve vztahu mezi zdkaznikem a fotografem dochdzi k vyméné
roli. Fotograf vytvéfi nabidku, zatimco klient ¢erpd z katalogu dostupnych praci. Kvalitativné
se jednd o velmi dobré snimky a autofi nabizeji ¢asto velmi prekvapivé a origindlni koncepty. V
microstockové fotografii je zfetelny tstup od amatérismu, ktery je disledkem stdle se zlep$ujicich

vybért, tentokrit vsak jiz jen zddnlivé nezkusenymi klienty.
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KAPITOLA 2. UZIVATELE

Prvni snimek zakoupeny polskou agenturu Pixmac v roce 2009 byl pouzit v celostdtni
informac¢ni kampani pro Polské sdruzeni boje proti cystické fibréze (Polskie Towarzystwo Walki
z Mukowiscydozg). S ohledem na statistiky ndkupti snimku je s podivem, ze je nékdo ochoten
investovatdo technicky nedokonalého, $patné ofezaného a neutéseného snimku viditelné nemocného

ditéte. Kampan se vSak pfehnala pfes celé Polsko, dokonce s velmi pozitivnim ohlasem.'

Twsje driecko daglekasiel EIEY
Sprawdt, ayoris

MUKOWISCYDOZA

14. Fot. Anna Menzel.
15. heep://www.ptwm.org.pl/413,twoje_dziecko_ciagle_kaszle_sprawdz_czy_to_nie_mukowiscydoza.html
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Nize origindlni ndvrh vyvéseny na internetové strince PTWM."

Twoje dziecko ciagle kaszle?
Sprawdz, czy to nie

(y\ MUKOWISCYDOZA

www.ptwm.pl

\ S

Kampanis Gofnasomant pric!  gam—
Patstwawy Festunl ir.".l!dlIQQ.DUMb:\!‘pnrnmprlw’mil\ ‘
Polskie Towarzystwo Walki 2 Mukowiscydoza
berplatna infolinia: 0 800 1 11 169

2.1. Jaké jsou diivody primérného grafika k vyuZiti zdrojit microstockovych agentur?

Pro potfeby védeckych studii, ale i komer¢ni a umélecké prace, nabizeji soucasné zdsoby
obrazového materidla vskutku nekone¢né moznosti. ,K dispozici dnes mdme mnoho raznych
technik, umoznujicich vytvdfeni nepfedstavitelného mnozstvi materidl, které jsou snadno
dostupné, upravitelné a uchovatelné.“ Nabizi se pak otdzka, pro¢ primérny grafik majici k dispozici
toto nesmirné bohatstvi obrazovych dat, sahd pro snimek z microstockové agentury?'®

Wojciech Sienkiewicz, umélecky fotograf pracujici v sou¢asné dobé jako grafik, na tuto otdzku
odpovida ndsledovné: ,Vyuzivam fotobanky ze t7i hlavnich diwodii: protoze nabizeji obrovské
mnozstvi priimérné kvalitnich fotografii za nizkou cenu, které jsou dobre pouzitelné pro reklamni
materidly s béznym nebo nizkym rozpoltem, ddle protoZe se tyto fotografie daji snadno a rychle
vybledat, a nakonec protoze jsou ihned dostupné.”"’

Muzeme tedy konstatovat, ze hlavnim diavodem, diky kterému jsou fotobanky vyuziviny,
je nizky rozpodet klienta a jeho nepfilis velké ndroky na umelecké zpracovani.

Ze zésob fotografickych bank vsak mazeme cerpat jen tehdy, pokud jim nechybi snimky

konkrétniho produktu, jinak musime vytvofit snimky sami.

16. T. Rapley, Analiza konwersacji, dyskursu i dokumentdéw.
17. Soukromd korespondence Anny Menzel s Wojciechem Sienkiewiczem.
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Nizky rozpocet tedy nuti Sienkiewicze ke koupi fotografii ve fotobance, pfi vy$sim rozpoctu
je naopak muze vytvorit sdm anebo jejich vyrobu zadat jinému fotografovi. ,,Pred prichodem
éry levnych fotostockii zacinala cena jedné fotografie na tisici dolarech. Tehdy jsme vyuzivali kolekce
Photodisc — sety od sta do Ctyr set fotografii RF za cenu sto az dvé sté dolari. Byl to viceméné
dnesni microstock.”™® Je tedy obtizné fici, zda microstockové agentury prispély k tpadku obchodu
s tradi¢ni fotografii nebo jenom na trhu vyplnily prdzdné misto. Nepopiratelnym faktem vsak
zUstdvd, ze se nad ndmi mezi tim piehnala technologickd revoluce. Vseobecnd dostupnost vysoce
kvalitnich digitdlnich pfistroji a dfive nemyslitelnd rychlost pfipojent, diky které mtazeme posilat
své fotografie klientim na celém svété, dala vzniknout situaci, kdy nepteberné mnozstvi amatért
muze svij obrazovy materidl doddvat pfimo profesiondlum. ,V archivech levnjch fotobank je
mnoho Spatnych fotografii, ale jsou i takové, které miize tispésné pouzit i renomovand firma. Bobaty

zdkaznik vsak jisté nebude mit zdjem pouzit stejnou fotografii jako napriklad tiklidovd firma.”"

V této souvislosti bychom mohli pfipomenout neddvné faux pas firmy Apple, kterd v roce
2010 na obalu svého produktu umistila stockovou fotografii zobrazujici hlavu lva od autora
Ronnieho Howarda. Tato fotografie byla dostupnd souc¢asné na nékolika agenturach a portilech
(mj. Fotolia, Pixmac, Shutterstock), avsak z nevysvétlitelnych divoda si na tento obrazek firma
Apple nekoupila vyhradni préva. Velmi brzy pak vyslo najevo, ze firma Apple tuto reklamni
kampan podcenila. Uz o tfi roky dfive totiz pouzila stejnou fotografii na billboardech pro svou

kampan belgickd extrémistickd pravicovd strana Vlaams Belang.*

e N I

1ICVUOA LIV

wer of Mac 05 X. The magic of iPad.

Vlaamse
kracht

. VLAAMS
A=l BELANG

18. Ibidem.
19. Ibidem.
20. http://gizmodo.com/5669827/apples-lion-is-extreme-right-political-party-symbol
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Usmév na tvaii mezi zasvécenymi pozorovateli této situace vyvolaly pokusy firmy Apple
odkoupit zpétné vyhradni préva k této fotografii. Apple vynalozil obrovské tsili a musel vyplatit
autorovi velikou sumu penéz (i pfes nemoznost ziskat vyhradni préva na dilo v rdmci licence
Royalty Free), protoze béhem nékolika mélo hodin byl snimek stazen z nabidky vsech agentur,
které do té doby fotografii nabizely. Kromé vyborné reklamy pro autora snimku m4 ptipad i dalsi
pozitivni G¢inek. Upozornil na riziko spojené s vyuzivinim levnéjsich RF snimku pro ucely,
pro které je ndkup vyhradnich prév nezbytnosti. Tato nechténd zkusenost zcela jisté naucila
grafické oddéleni Applu, ze musi byt opatrnéjsi, a jako zpétnd vazba fungovalo upozornéni, ze
ruka trhu nikdy nespi, Ze se zakaznici v problematice velmi dobte orientuji a jakékoli pochybeni
firmy neprodlené a prfisné trestaji. Pro dalsi verzi programu byl na obalu pouzit snimek snézného
levharta, opét ze zdroji stockové agentury, ale tentokrdt jiz nelze ani s pouzitim nejdokonalejsich
algoritmi pro vyhleddvani obrdzki na internetu TinEye tuto fotografii nalézt v jiné souvislosti
nez s ¢innosti firmy Apple.

Mimochodem, licence Royalty Free nedovoluje pouzivat pofizené snimky pro politickou

propagandu. Informace, zda byla strana Vlaams Belang stihdna za poruseni zikona, v§ak nikdy

nepronikla do tisku.

2.2. Jak vypada price grafika se stockovou fotografii pro nezasvéceného

klienta - amatéra?

[lustrdtorka a graficka Monika Klosifiska pfi rozhovoru o své prici zdaraznuje, ze si pro svd
umeleckd dila nikdy fotografie nekoupila, protoze pro ni byla cena i levnych microstockovych
fotografii prilis vysokd. Pro své vlastni ndvrhy si vybird z nabidky bezplatnych kolekci. Nicméné
pro préici v reklamni agentufe vyuzila sluzeb fotobank jiz nejedenkrt.

LPovazuji fotobanky za poZebndni, ale zdroven i prokleti. Je to jako supermarket. Nékdy
miige fotografie podporit designové Feseni, ale pokud je snimek opravdu skvély a presné odpovidd
pozadavkiim, miize na ném byt zaloZena celd nosnd myslenka navrhu.

Citim se byt spise ilustrdtorkou a vice ddvdam prednost rucnim autorskym pracim. Pracovala
jsem na mnoha zakdzkdch, na kterjch diky tomu, Ze klient jasné definoval, co olekdvd, mohla
Jjedna dobrd forografie vsechno vyresit. Uroveri snimkii z fotobank je vétsinou vysokd a samo
nalezeni toho spravného snimku Casto zpiisobi, Ze pak jde vsechno velmi hladce. Stali pak
jen dobre rozlozit kompozici, typografii a je hotovo. Mohlo by se zddt, Ze je levnd stockovd

Jfotografie cestou k levné profesiondlni reklamni grafice. Nicméné realita je takovd, Ze ackoliv
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Jsou ceny nizké, stile existuji klienti jako napriklad neziskové agentury, kteri nemaji na tyto
ndvrhy vibec Zddné prostiedky. Pred neddvnem jsem napiiklad pracovala na zakdzce pro jednu
neziskovou organizaci. Zdkaznik si v agenture iStock zakoupil snimek ve velikosti XS (425x282

pixeli), protoze ignoroval (i spiSe viibec neznal potreby fyzického rozliseni pro tisk plakdtu.“*

Co v této situaci zmuze grafik? Nejdfive interpoluje rozmér na maximdlni pfijatelnou velikost,
potom na vzniklé viditelné pixely pouzije funkci rozostfeni a rozmazdni. Kone¢ny vysledek
vSak vnima4 jako Zalostny a radé¢ji jej schovévd hluboko do $upliku. Naopak klient je spokojeny,

odbératelé si ni¢eho nev$imaji, jelikoZ vysledny obraz povazuiji za invenci grafika.

SRS

INTENSYNY:PRD
W-DOMU-MODLITIVY:

Frustrovand, ale zdroven plnd pochopeni pro ,nulové rozpolty® neziskovych organizaci,
Klosiriska tikd: ,7akové ,isporné’ nakupovdni probibhd casto** Kazdodenni prici grafika
v reklamni agentufe predstavuji vétsinou zakdzky, ve kterych je rozhodujici ¢as a nizké néklady.
Proto je pochopitelné vyuzivini zdroji fotobank, protoze usetii ¢as a ndklady za organizovéni
vlastniho fotografovdni, jehoZ casovd a finan¢ni ndro¢nost neni u velice krtkych termint

realizace akceptovatelnd.

21. Soukromd korespondence Anny Menzel s Monikou Klosiriskou.
22. Ibidem.
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2.3. Jak se zménila poptivka za poslednich deset let?
Klosiriska komentuje: ,, Zmény prijimdm s potéSenim. Kdysi byl design velice jednotvdrny, jen samé

Jiremni® propagace, krdsné Zeny pro icely salonii krdsy, finanini sluzby, vitady, kvétiny, slzicky, atd.

“’ (f S ‘ L

Nyni mdme moznost vidét hodné inspirujicich autorskyjch a designové skvéljch praci. Cisi z nich
svézest, odvaha a nadseni. Je to opravdu skvélé, Ze se na ivodnich strankdch objevuji dila mladych
uméleii, pribjvd kvalitni vektorové grafiky, filmii a animaci. Vie je rozmanitéjsi a uz ne tak

schematické a uniformni, jde to od ruky a od srdce, coz je fajn.“>

Sienkiewicz tento trend komentuje z pohledu fotografa témito slovy: .,V roce 2001 jsem pro
vytvoreni dobré reklamni fotografie potieboval vybaveni za tiicet az (tyricet tisic zlotych. Dnes je to
cena digitdlniho fotoapardtu stiedniho formdtu, tedy velmi kvalitniho vybaveni. Na fotografie pro
fotobanky (nap¥. packshoty) postali i vibava za tii az ctyfi tisice zlotych.** Opét se tak vracime
k tématu dostupnosti profesiondlnich technologii v digitdlnim véku. Velmi dulezitd je také
dne$ni nabidka vysocerychlostniho pfipojeni k internetu. Dnes dokonce existuji i agentury,
kterym je mozno posilat fotografie pomoci mobilniho telefonu. To je néco, co pred patndcti
lety, v éfe modemu a textovych internetovych stranek, nikdo nemohl vibec predpoklidat.
Co se tedy za poslednich deset let zménilo nejvice? Je to rychlost a dostupnost. Na pfedndsce
s ndzvem ,Understanding the Changing Media Landscape®, kterd probéhla na konferenci PACA
2011 v Chicagu, popsal ndsledujici etapy digitdlni revoluce mezindrodné uzndvany novindf

a fotoeditor profesor Tom Kennedy. V analogové éfe pfi pomérné malém mnozstvi fotografii

23. Ibidem.

24. Soukromd korespondence Anny Menzel s Wojciechem Sienkiewiczem.
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diktovala cenu jedine¢nost fotografie nebo také skute¢nost, zda mél néjaky fotograf vyhradni
ptistup k dané situaci a mistu. Vznikal timto propastny rozdil mezi moznostmi fotoamatéra a
profesiondla. Tato situace se odrazila na vysoké kvalit¢ vizudlniho obsahu médii, kterd vedla
otevieny boj o nejlepsi titulni strinku. Od pocdtku digitdlni éry technika bez milosti ménila
doposud zavedeny marketingovy model. Krok po kroku pfichdzela jeho zdsadni proména,
zpisobend vudypfitomnym piistupem k internetu — staré modely fungovdni firem se rozpadaj,
dochdzi ke zméndm konzumnich pravidel a ndvyka, méni se preference odbératell a nakonec se
objevuji i nové zpusoby distribuce obsahu.*

Bezesporu se rozrostla i zdkladna klientt ochotnych fotografie nakupovat. Manfred Zollner,
redaktor portdlu ForoMAGAZIN,* tento ndrtist komentuje takto: .,V dnesnim svété mobilnich
aplikaci a internetovych stranek registrujeme obrovskou poptdvku po cenové dostupné forografii.
Majitelé internetovych stranek disponuji nesrovnatelné mensim rozpoctem nez velké magaziny a jsou
proto nuceni ziskdvat materidly velmi levné. Prdvé tyto levné fotografie predstavuji segment trhu s
microstockovou forografii.

Miij odhad klientely agentury Pixmac mie byt ponékud ovlivnén tim, ze jsme jedind microstockovd
agentura, kterd umoziuje koupi byt jen jediné fotografie, a to bez nepiehlednych mnozstevnich
kreditovich slev a balickil, predplatného nebo povinné registrace. Z tidaji, které mdm k dispozici
vSak jednoznainé vypljvd, Ze ve stdle vice pripadech si jen jednotlivé snimky nakupuji soukromi
uzivatelé portdlii nebo majitelé nové zaloZenych, nizkorozpoctovych nebo prosté jen malych firem, ve
kterych si reklamu i vsechno ostatni délaji majitelé sami. Jednordzovy ndkup vyuzivaji také soukromi
uzivatelé, kteri hledaji ,krdsny obrdazek® za iicelem potisku napt. kuchyniskyjch dvitek, na svatebni

nebo jiné ozndment, pozvdnku na détskou pdrty nebo pro ilustraci na sviij blog.“*

2.4. Jak ovliviiuje fotografy pouzivani stockovych fotografii?

S ohledem na vyse uvedend zjisténi je nutné se ptdt, zda neberou stockové agentury fotografim
préaci. Wojciech Sienkiewicz tvrdi, ze je to jinak: ,,Stockové agentury brit prdci profesiondlnim
Jfotografiim ani nemohou, protoze ony samy fotografie nevytvdreji. Fotografie do téchto agentur
posilaji forografové. A fotografové jsou dobii i Spatni. Dob¥i forografové si diky forografii vydélavaji
penize, o jakych se tém Spatnym ani nesnilo.“*®

Z prazkumu trhu v$ak vyplyva, Ze nestaci byt jen ,dobrym® fotografem, protoze stockovd
fotografie je parketou pro fotografy - velkododavatele, ktefi to s timto typem podnikdni mysli

vézné a jsou schopni vyprodukovat velké mnozstvi fotografii.

25. http://vimeo.com/31324017

26. http://www.fotomagazin.de/redaktion/index.php

27. Rozhovor pro televizi Deutsche Welle, http://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp
28. Soukrom4 korespondence Anny Menzel s Wojciechem Sienkiewiczem.
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Aby se podatilo prodat fotografie za sto dolart, je tfeba fotobankdm poskytnout minimdlné
tisic velice dobrych snimku se zajimavymi tématy, do kterych je tfeba nejdfive investovat cas
a penize (hleddni modeld, plenéru a samotné fotografovdni), ndsledné je tieba vénovat spoustu
¢asu postprodukci: grafickému zpracovdni, katalogizaci, popiskim a celé administraci se
zasilinim snimkua fotobankdm. Licence Royalty Free je téméf aplné oteviend, takze je moziné
stejny soubor fotografii nabidnout vice agenturdm, a tim zndsobit sv{j zisk. Je mnoho fotograft
pracujicich presné timto zpaisobem.

Jak uvedl zakladatel portdlu banki-zdjec.pl Rafat Olkis, jeho pramérny dennf pfijem z prodeje
fotografii v raiznych stockovych agenturdch vzrostl v letech 2007 - 2012 nékolikandsobné. Je
to dualezity signdl a velky tspéch, ze kterého vyplyva, ze tak jako u kazdé jiné price je potieba
hodné pracovat a pak dlouho a trpélivé ¢ekat na skute¢né vysledky. Nicméné ve chvili, kdy
se vysledek dostavi a kola obchodu se roztodi, zatnou se uz brzy tocit sama od sebe a pak je

mnohem jednodussi si udrzet stdvajici troven prodeje, ale i bojovat o jesté lepsi vysledky.

2007
=-2008
2009

2010
=201
» 2012

29

29. http://www.banki-zdjec.pl/sredni-dzienny-dochod-ze-sprzedazy-zdjec-online.html
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KAPITOLA 3. YURI ARCURS

Vétsina macrostockovych fotografi by si prala, aby microstockovy trh nikdy nevznikl.
Spole¢né s prichodem snadno dostupnych, levnych a kvalitnich fotografii nastal nevyhnutelny
pokles cen fotografickych sluzeb. Pravdou sice je, Ze banky pfijimaji do svych databdzi ohromné
mnozstvi pramérnych, ba dokonce i $patnych snimka, ale zdroven je v jejich archivech mozné
najit i $pickovd autorska dila.

Muzeme se tedy priklonit k ndzoru, Ze co se tyce vizudlni zmény, tak si zdkaznici pfisli na své
uz jen diky tomu, Ze se diky microstockovym fotografiim rozsifila nabidka dobrych, ale ¢asto
ptimo $pickovych fotografii. Uspé&sny stockovy fotograf,®® blogger™ a odbornik na problematiku
obchodu s fotografii*” John Lund na toto téma fikd: ,, Jestli je microstock dobry nebo spatny? No, at
uz dobry, nebo Spatny — prosté je. Pokud chceme ve své fotografii dosahnout urceného cile, musime si
coby fotografové s novou realitou poradit a nalézat nové cesty, kudy uvolnit svou kreativitu.*>

Neobvyklym piikladem takového pfistupu je tficetilety ddnsky fotograf Yuri Arcurs, ktery
je povazovén za nejlepsiho stockového fotografa na svété. Arcurs md jasné rozpoznatelny styl

a velmi G¢inny marketingovy plan. Diky svému vzdéldni v oboru psychologie dokize velmi

30. htep://www.johnlund.com

31. htep://blog.johnlund.com/

32. htep://www.johnlund.com/Photography-interviews-index.htm
33. Soukromd korespondence Anny Menzel s Johnem Lundem.
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dobte vyuzit fe¢ téla, vymluvné pézy a gesta, grimasy, ale i rizné typy tvdii a model. Neustile
analyzuje trh a pozadavky zdkaznika, vysledky pak ihned vyuzivd. Neomezuje se pouze na jednu
agenturu (vyuziva sluzeb vice nez Sestndcti agentur a zdroven proddvd pres svij vlastni portdl
PeopleImages). Arcurs diky svému velmi ¢istému, Zivému a sympatickému stylu fotografovani
dosahuje neuvétitelného prodeje —vice nez étyt miliont licenci ro¢né. V souc¢asné dobé zaméstnava
dvacet lidi v Ddnsku a osmdesdt v Kapském Mést¢, kde sidli jeho firma PeopleImages. Pokud
je Arcurs nejlépe proddvanym stockovym fotografem na svété, tak to jednoduse znamens, ze je
s nejvétsi pravdépodobnosti nejlépe proddvanym fotografem na svété vibec. Odhaduje se, Ze
obyvatel jakéhokoliv mésta na Zemi ptijde do styku s nejméné ¢tyfmi jeho fotografiemi denné.

Z4dny jiny umeélecky fotograf se nemtize pochlubit tak globalnim uplatnénim svého dila.

3.1. Obchodni model

Muzeme se stit milionafi, kdyz budeme proddvat fotografie za babku?

Je tieba zkoumat a studovat trh, vyvozovat spravné zavéry a pracovat, pracovat, pracovat. Jak
doslo k tomu, ze student psychologie a ¢lovék, ktery pracoval pro armddu, si pfimo podmanil trh
s fotografii a stal se miliondfem sponzorovany Hasselbladem? Arcurs tvrdi, Ze se zacal zabyvat
stockovou fotografii v tu nejlepsi moznou dobu. V roce 2004 jesté nikdo tuto oblast nebral
vibec vdzné, coz ovéem také znamenalo, Ze neexistovala téméf zddnd opravdova konkurence.

Yuri Arcurs se proto rozhodl vsadit vSe na jednu kartu a na svych podnikatelskych schopnostech
zalozit celou strategii, ¢imz se pravdépodobné nejvice odliSuje od ostatnich fotografu. ,, Na pocitku
Jsem mél radost z téch nékolika mdlo prodanych snimkii. Néco se prodalo! Nékdo na opacném konci
svéta si pravé stahuje moji fotografii, aby ji pro néco pouzil! Potom jsem zacal vic sledovat statistiky
prodeje a fotografovat cilené jen to, co tento prodej zvysovalo.***

Arcurs vyuzil svych psychologickych znalosti k rozpracovani ikonografie, obsahu, ucinku
barev apod. a vytvofil model, ktery, jak se brzy ukdzalo, byl velice tspé$ny. Skvélym prikladem
toho, jak Arcurs psychologicky analyzuje potencidlné oéekdvany obsah snimka, je jeho historka
se zvitaty: ,Znalost behaviordini psychologie miize pomoci dosdhnout vynikajici prodejnosti, protoze
nékolik stile stejnych zdstupcii z nékolika mdlo druhii zvitat se proddvd o mnoho lépe nez vsichni
ostatni. Z mého prizkumu vypljvd, Ze nejvice se opakujicimi a nejvice vyhleddvanymi jsou tato
zvirata: velbloud, pes, kocka, kin, zlatd rybka, opice, tucndk, Zdba, slon, Skorpion, had, buldok
a teriér. 'V okamZiku, kdy potencidlni zdjemce o stockovou fotografii zacind hledat snimek, pak

na devadesdt procent zadd jedno z téchto klicovjch slov. Pokud si tedy fotograf vybral krajinu

34. Rozhovor pro televizi Deutsche Welle, http://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp
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s pudlem, nebude to mit pravdépodobné takovy vispéch, jako kdyby si pro snimek vybral nékteré z vyse
zminénych zvitar >

Prestoze si Arcurs plné uvédomuje, jakd klisé a stereotypy vyuzivd a v jakém prostiedi se
pohybuje, dokdze pouze na padesdt procent predvida, ktery snimek se stane nejlépe proddvanym.
Fotograf pfizndvi, ze se mu nékdy stivd, ze mdlem odmitne snimek, ktery mu pozdéji pfinese
tisice prodanych licenci. Neexistuji zddné védecké pristroje ani studie, které by mohly predvidat
to, co je neocekdvané.

Globalni vesnice se zac¢ind jevit jako zemékoule plnd vesnic, z nichz kazdd m4 svou vlastni
strukturu, mistni kolorit a odli$né, nepfedvidatelné preference. Uz v 70. letech tuto situaci bez
skrupuli popsal vlivny americky sociolog Daniel Bell: ,, Postindustridlni transformace neprindsi
Zddné ,odpovédi‘. Je pouze zdrojem dalsich novych slibii, novjch vldd, novjch omezeni a novych
otdzek — pouze s tim rozdilem, Ze se tentokrdr vse odehrdvd v daleko vétsim méfitku, nez si bylo

mozné v dosavadnich déjindch svéta viibec predstavit.>’

3.2. Model fotografie

Arcurs vysvétluje vseobecnou dominanci microstocku nad tradi¢ni stockovou fotografii
(macrostockem) tim, ze tradicionalisté se brdni prichdzejicimu technickému pokroku a novym
stylaim. Nejsou také ochotni vytvéfet takové mnozstvi snimkua, jaké pozaduje soucasny trh.
~Fotograf musi pochopit, kym viastné doopravdy je — poskytovatelem snimkil i pro tu nejmensi skupinu
zdkaznikil, kterd je zrovna potrebuje. Jestlize tento fakt nepochopil, mél by zménit povoldni,“ ¥ika v
rozhovoru pro televizni stanici Deutsche Welle.?®

Pravidla, kterd Arcurs dodrzuje pfi své praci, jsou velmi presnd:

1. Kompozice zdbéru ve vice déjovych vrstvich

2. Pouzivéni okamzité rozpoznatelnych ikon (zdroven ve stéfe kombinace barev)

3. Upoutdni pozornosti vyuzitim spravnych stereotypi.

4. Vyuziti povahovych rysi ¢lovéka: diiraz na humor, symboliku a mystiku.

5. Vyhnuti se klasické kompozici.

6. Precizni zvlddnuti modelu (fotografii skute¢né prodéva obsah, pocit pravdivosti

a upfimné emoce).

7. Nadprodukee (pouze asi ¢tyfi procenta soubortt RAW jsou vhodnd pro konverzi — pfeménu

ve vysledny snimek).

8. Perfekeni zvlddnuti technologickych postupt (neptetrzité sledovani vyvoje, cerpani

inspirace od téch nejlepsich v oboru).”

35. Rozhovor pro Ben Kessler, http://www.graphics.com/modules.php?name=Sections&op=viewarticle&artid=598
36. Ibidem.

37. Daniel Bell, The Coming of Post-Industrial Society.

38. http://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp

39. http://www.crestock.com/blog/photography/eight-secrets-from-the-worlds-top-selling-photographer-92.aspx

61



Samotny proces fotografovani pldnuje Arcurs do posledniho detailu, obrovské studio je vlastné
jedna velkd hala s bilym, svétlo jemné propoustéjicim stropem, ktery zptisobuje pravé to meékké
a nezvykle lichotivé svétlo na jeho snimcich. Cela plocha studia je rozdélena na jednotlivé sekce,
kdy kazdd je vybavena dostac¢ujicim mnozstvim ndbytku a rekvizit, aby se v kratkém casovém
terminu dala vytvofit iluze pozadovaného prostoru, naptiklad nemocnice, posilovny, obyvaciho
pokoje, skoly ¢i tfadu.

Ptiprava samotného fotografovani trvd asi tfi tydny, coz zahrnuje vyhleddni modelu, podpis
smluv s vlastnikem prostor, ve kterych ma zdjem fotografovat, domluva s vizdzisty a stylisty,
logistika v pfipadé vyjezdu do exteriéru. Na rozdil od prace ve svych tradi¢nich a provéfrenych
interiérech se tady chovd jako filmovy rezisér - postupuje pfesné podle plinu a neddvd sobé
ani modeliim mnoho prostoru pro improvizaci. Jeho jedinym cilem je dokonalost. ,, Rozhodné
nejvétsi vyzvou je zachovat si otevienou mysl a mit stdle dobré ndpady. Zatimco jini umélci a kolegové
z 0boru musi dostat dobry ndpad dejme tomu jednou za tyden, jd jich musim mit padesdt pii kazdé
akci. A takovychto foceni mdame dvé az pét za tyden.”!

Arcurs zastdvd nazor, ze Groven dne$nich microstockovych snimki odpovidd pozadavkim
na macrostockovou fotografii pred nékolika mélo lety, coz bylo jednoznaéné zpiisobeno zvysenim
trovné microstocku. Pracuje stdle se svym pfistrojem Hasselblad H3D-II-39, zatimco jeho
asistenti fotografuji pomoci Canon 1Ds Mark III.

Arcurstv tym se rozrostl na sto spolupracovniki po celém svété. Ten uz mizeme v podstaté
nazvat tovdrnou na stockovou fotografii, protoze je v horizontu jednoho mésice schopen uvést
na trh nékolik tisic zcela novych a profesiondlnich snimki na rtiznd témata. Je to jediny zpusob,
jak se v tomto oboru udrzet na vrcholu. Jeho tym editort je natolik profesiondlni, ze mu NASA
zadala za ukol obnovu archivu fotografif kosmického vyzkumu z éry studené valky. Nyni je lze

stéhnout zdarma i pro komer¢ni téely na www.peopleimages.com.

3.3. Modely

Lidé, ktefi stoji Arcursovi nejcastéji modelem, jsou zndmi po celém svété. V Ddnsku neni
stockovd fotografie tak populdrni, a proto neni nijak omezeno jejich soukromi, mohou Zit
normélnim béZnym Zivotem. Ale uz za hranici své zemé nardzi na své tvdfe malem na kazdém
kroku a obcas se stdvd, Ze se na jednu osobu divd jeho ¢i jeji vlastni tvaf hned z nékolika obdlek
¢asopist najednou. Odkud se bere takovd popularita? Arcurs tika: ,, Nékters lidé jsou velmi krdsni,

ale zdroven je v jejich virazu néco arogantniho. My hleddme modelky a modely, kteri maji prijemny

a diwéryhodny vzhled.

40. heep://www.youtube.com/watch?v=VYkNKP96b84
41. heep://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp
42. heep://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp
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Nejpopuldrnéjsi Arcursova modelka Emma WH vypadd jako nejkrdsnéjsi dévce odvedle
a prindsi to ovoce. Prdtelsky dsmév je klicem k aspéchu a zkusenosti Arcursovi ukdzaly, ze

chladnd krdsa a prehnand elegance modelu neldkaji zédkaznika k ndkupu fotografie.

2007

Gl Micro price | Stock Photw ID: 59659 B3]

§d  Microprice | SteckPhon - 3930 )

Details: Canon EO5-1Ds Mark Il - 150100 - 20,68 mpixel - May 2007 Details: Canon £05-1Ds Mark Il - 150100 - 16.57 mpixel - May 2007

2008

s

Bl Moo price | Stock Prow 055747 L)

Micro price | Suock Photo 10: 50557 1)

2009

k Bl Mo pnce | StockPhoto - 4230 B B Mecroprice | Sock Photo 1D: 42089 T
L Mo price IStk Phoo D 1679 1 B Mo price | Stock Phowo - 42309 B
Details: Canon EOS-1Ds Mark I - 150100 - 16.25 mainel - Aug 2009 Details: NIKON D3X - 150100 - 17.41 mpixel - Jul 2009 Details: NIKON D3X - 1S0100 - 24.39 mpixel - Jul 2009 Details: Canon EQS-1D5 Mark Il - 150100 - 21.02 mpixel - Jul 2009

2010

G Micro price | Stock Photo ID: 310081 E

‘; Micro price | Stock Photo ID: 309988 ‘—‘ u Micro price | Stock Photo ID: 16971 ]
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2011

Pure+ | Stock Phota ID: 261145
1< U ]

@ o price | stock Phor 1D: 365703 B Mioopice i Sok oo w:53573

L4 Premum I Stock Phoo I0: 314420 B3

Details: Hasselblad - 15050 - 32.75 mpixel - Sep 201 | Details: NIKON D3X - 150250 - 21.04 mpixel - Aug 2011 - Never Sold Details: NIKON D3X - 50125 - 21.04 mpixel - Aug 2011 Denails: Canon EOS 5D Mark Il - 150100 - 19.95 mpixel - Apr 2011

2012

3 Pure+|SwckPhowiD: 370001 PR E Micro price | Stock Photo ID- 360987

§J  Micro price | Stock Photo ID: 369753 [F)

Details: Canon EOS 5D Mark |1 - 1S0100 - 21.03 mpixel - Apr 2012 - Never ! Details: Canon EOS 5D Mark Il - ISO250 - 17.62 mpixel - Apr 2012 - Never !  Details: NIKON D3X - 150100 - 24.39 mpixel - Apr 2012

Velmi vyrazny je vyvoj obrazového konceptu. Od entuziastickych snimkua z kanceldtského
prostiedi pfes razné fotografie z plenéru az po snimky reflektujici nové trendy, predeviim
portrétovou fotografii, kterd skvéle podpofi prodej luxusnich vyrobka. Arcurs dokazuje tempem
své prdce a stylem, ze drzi krok s dobou. Je si velmi dobfe védom také faktu, Ze vanimdni pojmu
~hromadny odbératel” se vyviji - jako tviirce a dodavatel snimka si nemtize dovolit stdt na misté.
Nikdy. V roce 2007 na fotografiich ptevazovaly prvky jako, bilé svétlo.

V roce 2007 na zdbérech prevazovaly takové prvky jako bilé svétlo, zabér postavy pfipraveny
k snadnému umisténi na internetovou strinku nebo k snadnému ofiznuti apod. (twice)
Asi pred dvéma lety se objevil novy styl a s nim barevné, $edé a ¢erné pozadi, osvétleni doddvajici

plasti¢nosti, jehoz zajimavym efektem je skute¢nost, ze fotografie pasobi vice realisticky.
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Tento trend je dobfe vidét na plasticky osvétlenych snimcich sportovci:

Free | Stock Photo ID: 365718

Details: NIKON D3X - ISO100 - 24.39 mpixel - Dec 2011
Micro price | Stock Photo ID: 23467

Details- Hasselblad H3DII-39 - ISO100 - 29 85 mpixel - Sep 2010

Micro price | Stock Photo ID: 16500

Micro price | Stock Photo 1D: 23462

Deails: Hasselblad H3DII-39 - 150100 - 36.54 mpixel - Sep 2010 Desail=:tinzselblad HADIE3S LISO1N0.23%9 U5 mpixel 2ien 2010

Sdm Arcurs ndsledné v soukromé korespondenci popisuje zmény v obsahu stockovych
fotografii v prabéhu poslednich $esti az sedmi let: ,, Pozadavky na snimky se méni v tom obledu, ze
klienti jsou dnes mnohem kritictéjsi. Maji mnohem Sirsi povédomi o fotografii jako takové, dokdzou
rozpoznat chyby v kompozici a predevsim od sebe umi rozeznat dobrou fotografii od spatné. Navic

se zdd, Ze preferuji snimky s neobvyklym obsahem, zatimco doposud si vybirali forografie s ryze
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komercénimi tématy. Na samém pocdtku mého podnikdni si klienti kupovali vsechny snimky, které
byly hodné barevné, pékné a byly na nich krdsné modelky. Dnes si ceni vice opravdovosti, uréité
intimity, snimek by mél navodit pocit, Ze byl vytvoren v jejich okoli. Vybiraji si také spise fotografie

lidi a mist, o jejichz realité nepochybuji.*

Tézko lze vyvozovat statistické zdvéry, kdyz mame k dispozici jen malé mnozstvi systematicky
zpracovatelnych dat. Neni zcela redlné vybrat si z takového mnozstvi trenda a styla jeden jediny.
Podstatou vseho se vSak ukazuji tak neuchopitelné pojmy jako jsou pocit, vyraz, exprese. Lehkou
zménu trenddl pozorujeme i mezi osvéd¢enymi stockovymi trhdky, z nichz mnohé nevynikaji
technickym zpracovdnim, ale na druhé strané je jejich pfinos ve vylu¢nosti a autenticité. ,, Jesté
pred Ctyrmi ag péti lety by se tyto fotografie vitbec neprodaly. Lidé by o né neméli zdjem, protoze
velmi pripominaji bézné snimky, které si zvlddnou povidit sami. Tehdy hledali néco, co nebyli sami

schopni vytvorit.“**

3.4. Nasledovnici

Jaky je to pocit byt nejlepsi?

Jaké to je byt nejlépe proddvanym fotografem na svéte?

Jaké to je byt pod drobnohledem?

Je klicové dosdhnout predpoklddaného piijmu za konkrétni snimky v co nejkratsim case od chvile,
kdy jej zaslu agentute. Pak se totig zvysuje riziko, Ze miij ndpad pouziji jini fotografové, kteri mé
kopiruji. Musim byt pied nimi vZdy krok napied, v opacném pripadé prichdzim o celou provizi.
10 je pravdépodobné nejvétsi iiskali tohoto oboru.”™ Krutou realitou je, Ze kazdy uzivatel portdlu
muze roztiidit fotky vzhledem k mnozstvi prodanych kopii, a tak pfesné odhadnout aktudlni
poptdvku. Zkopirovat koncept je pak uz jen otdzkou ¢asu. Arcurs, ktery vedle microstockovych
fotografii nabizi také kolem deseti tisic fotografii v makrostockovych agenturdch, ocekdva,
ze klienty za¢ne pomalu nudit vzhled macrostockovych fotografif a potom se na vysluni vrati
autorskd fotografie. Je tézké vyhnout se vykrdddni vlastniho portfolia, kdyz produkujete desitky
tisic snimkl ro¢né, ale absolutné neni dovoleno vzdit se vlastniho stylu ve prospéch pozadavku
klienta, protoze v krdtkém ¢ase se to miize obritit v daleko vétsi mife proti vim. Jestlize se tvar
microstocku nebude déle vyvijet a nepijde s duchem doby, tak brzy zajimavéjsi macrostockova,
nebo lépe midstockovd fotografie ovlddne trh. To je vSak jen predpoklad - ruka trhu podléhd tak

dynamickym zméndm, ze nejbezpecnéjsi je vyvarovat se dohadim.

43. Soukromd korespondence Anny Menzel s Yuri Arcursem.
44. Ibidem.
45. Rozhovor pro Ben Kessler, http://www.graphics.com/modules.php?name=Sections&op=viewarticle&artid=598
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3.5. Nové vize

Arcurs zUstdvd otevien vSem smérim v oblasti fotografie. Zaméstndva cely tym grafika,
angazuje se také v projektech pro-bono*. NASA poskytla také tymu editord Peoplelmages
origindlni snimky pofizené v dob¢ prvnich lett do vesmiru, napiiklad nejzndméjsi fotografie
z vypravy na Mésic nebo satelitni snimky povrchu Zemé. Arcursovi zaméstnanci strdvili stovky
hodin navy¢isténi doslych snimka, jejich digitalizaci, odstranovéni skenerovych linii, prachovych
¢astic apod. Tkony kosmické agentury jsou zdarma ke stazeni na internetovych strankdch www.

peopleimages.com. NASA udélila souhlas s vyuzitim téchto snimka pro komeréni vyuziti.

S e 4 Free | Stock Photo 1D: 365632
| Free | Stock Photo ID: 366772 5 a et
Nesing [

46. Veiejnd sluzba poskytovand zadarmo.
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KAPITOLA 4. PRIBEH JEDNOHO SNIMKU

Lev Dolgachov, autor druhotadych zkusebnich snimka zadinajicich modelek vyznacujicich se

charakteristickym ubohym stylem, ktery bylo mozno popsat jako ,novorusky“”, jednoho
dne vytvoii ,mékky* snimek Zeny s ditétem a posild ho do stockové agentury. ,,Pracovala jsem
svého casu jako recenzentka fotobanky Pixmac a vyhodnocovala jsem cely ten soubor snimku
zaslanych samotnym autorem. Mnoho fotografii jsem zamitla z technickych davoda, jako byla
nedostate¢nd ostrost nebo chyby v kompozici, ale tento snimek prosel déle a byl pfijat do databaze
a nabidnut k prodeji.”

Ztejmé nikdo neptedpoklddal, ze se rodi novd hvézda. Je pravda, Ze zazdfila a brzy zhasla, ale
jeji vliv je mozno spatfit po celém svété.

Na tuto fotografii $tastného ditéte v objeti zZeny, které skoro nevidime do tvife, mizeme
narazit v kazdém obchodé¢ s détskym zbozim, opakuje se na obrovském mnozstvi vyrobka
pro déti, na letdcich, na internetovych portilech. Nize je uvedeno pdr piiklada této fotografie

z vyhledavace TinEye.

47. Styl pfimocarych jednoduchych ¢asto lechtivé zaloZenych reklam.
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Zamysleme se nad tim, pro¢ pravé tato fotografie vyvolala takovy rozruch.

»onimek je — stejné jako text — znamenim, které prendsi néjaky vyznam nebo duvod.
Vsudyptitomné znaky ¢loveka pfimo pohrouzily, proto se naudil pouzivat schopnost sémiotiky,
neboli vytviret a ddle pouzivat znaky a jejich konotace, neboli odvoldvani se na ty, které mu jsou
blizké.*® Na trovni konotaci Lva Dolgachova se odvoldvd na tyto spojen:

Zaprvé, je na ni zobrazeno opravdu $tastné dité se spokojenym vyrazem ve tvafi, bilé pozadi
je kdykoliv mozno upravit podle vlastnich potieb pro reklamu nebo propagaci. Snimek takto
rozesmdtého ditéte v rukou matky okamzité navozuje pocit pohody, nostalgie a radosti. Je to
vlastné zcela prosté a pravé proto dokonale ikonografické.

Zadruhé, fotografie splnuje velmi podstatnou podminku stockové fotografie - ukazuje
klasickou situaci v mezilidskych vztazich. Modelka - matka, ackoliv ji skoro nevidime do
tvére, jemnou fe¢i téla vyjadiuje vse, co potfebuje malé dité k pocitu $tésti. Arcurs radi: , Vyuzij
znalosti stereotypii tak, aby si umocnil ikonograficky efekt,” - za ptedpokladu, Ze zdjemce md jen
zlomek vtefiny, aby pochopil myslenku obrdzku (at uz na webovych strinkdch nebo na krabici
s produktem mezi dal$imi tficeti podobnymi v regdlu supermarketu), je dalezité rozumné volit
prvky snimku, jako je napiiklad volba barvy ¢i umisténi hlavni myslenky, a je tfeba se vyvarovat
vseho, co odpoutd zdkaznikovu pozornost.

Cim dive pochopi zdjemce poselstvi, historii a pfibéh snimku, tim pro né&j bude snazsi, aby ho
ptijal za svij, a v dusledku toho bude mit zdjem o produkt nebo obsah ¢linku. Nezapominejme
na realitu, stockova fotografie je velmi specificky druh reklamni fotografie, hrajici na strunu
zdkladnich a nejhlubsich instinkta klientt ze véech koutt svéta. To je také davod, pro¢ prévé tuto
fotografii Zeny s ditétem nalezneme v zemich Asie, Ameriky, Austrilie, ale také na obrovském
mnozstvi baleni vyrobku pro déti v Polsku.

V rozhovoru pro televizni stanici Deutsche Welle Yuri Arcurs tikd: ,0kud jdete po ulici
a narazite na miij snimek, okamzité je vam jasné jeho poselstvi. Pravé to je nds cil - velmi lehce
Citelné, jasné a jednoduché snimky. Ale neni to tak jednoduché. Lidé si mysli, ze je velmi snadné
dosdhnout této jednoduchosti, ale to je pravé ta nejtézsi véc. >
Jak je tedy mozné, ze ma fotografie Lva Dolgachova takovy tspéch po celém svété (autor mi

osobné sdélil, ze prodal dvacet pét tisic licenci tohoto konkrétniho snimku’')?

Je bandlni? Ano.
Je jednoduchd? Ano.

Je srozumitelnd? Samozfejme.

48. W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu.

49. hetp://www.crestock.com/blog/photography/eight-secrets-from-the-worlds-top-selling-photographer-92.aspx
50. http://www.youtube.com/watch?v=gpK5IXhKr_A&feature=plcp

51. Soukromd korespondence Anny Menzel s Lvem Dolgachovem.
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Navozuje pozitivni emoce? Ano.
M4 jasné poselstvi? Samoziejmé.
Je mozné ji pouzit pro kazdou situaci, kterou mazeme oznacit klicovymi slovy ,,dité a $tésti“?

Ano, ano, ano.

A to je podstata Gspéchu tohoto snimku. Podobné snimky, které fotograf nasnimal béhem té
samé akce, uz takovy tspéch nemaji. A moznd je to celé zsluhou ditéte. Jeho pézy, modrych oci
a ruzové tvaricky. Divd se vim pfimo do o¢i a sdili upfimnou radost. Dle osmi pravidel dobré
fotografie splnuje ta Dolgachovova jen tfi body: vyuzivd okamzitého ztotoznéni se s pocitem
Stésti, krdsy, duvéry a mlddi, coz je soucasné umocnéno stereotypnim zobrazenim, a ddle fakt,
ze o¢i ditéte jsou v ustfedni ¢4sti snimku. Jinak tento snimek rozhodné nezapada do koncepce
kompozi¢né spravné fotografie. Dolgachov neni zddnym vyjime¢nym uméleckym fotografem.
Dokonce i mezi stockovymi fotografy se umistuje na konci pomyslného zebtiku. Je to zcela
ztetelné ze statistik agentury PhotoDune, kterd poskytuje statistiky aspésnosti svych autort. Z ni
vyplyva, ze z nabizeného portfolia, které obsahuje tficet jedna tisic snimka, prodal Dolgachov
pouze tisic Ctyfi sta licenci, zatimco Arcurs prodal za stejnou dobu vice nez Sestndct tisic z
portfolia padesdt jedna tisicich snimki. MZeme argumentovat, ze velikost portfolia md velky
vliv na objem prodeje, ale druhé misto na stejném seznamu nejuspésnéjsich prodejct zaujima
Pavel Orenkchov (agentura Pressmaster), ktery nabizi tficet jedna tisic pét set snimka a prodal
jich jiz téméf jedendct tisic.”? Tyto tdaje jasné dokazuji, ze primérné vzdélany zdjemce o koupi
stockové fotografie m4 jiz dnes natolik dostate¢né povédomi o kvalit¢ snimku, Ze si nevybere
nekvalitni snimek, pokud mu ddme dostate¢ny vybér. Dolgachovovy snimky se neprodavaji
tak dobfe, jako signalizuje jeho pocet prodeju. Timto snimkem se v$ak dotkl v lidské povaze
nééeho, co mu umoznilo prodat dvacet pét tisic licenci. A to je pravé to autentické a stdle vice

pozadované zbozi, o kterém hovoii Arcurs.

52. http://photodune.net/author/top_authors
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SHRNUTI - OBHAJOBA STOCKOVE FOTOGRAFIE

V digitdlnim véku, kdy jsme zahlceni obrazem doslova na kazdém kroku, kdy si
neprofesiondlové mysli, Ze sta¢f mit jen dobré technické zdzemi a ptil je hotovo, ndm pfi

hrozici zdplavé fatdlnimi snimky pfichdzi na pomoc stockova fotografie. Pestoze je plnd
banalit povrchnosti, prvopldnové sdéleni je do oéi bijici a md za tkol neurvale pfitahnout

zrak konzumenta, md vée i své kladné strdnky — fotografie jsou kvalitni po technické strince

a nekazime tim alespon neuvédomély ,esteticky vkus“ pramérného klienta. Nebrainime mu

v rozvoji a poskytujeme mu minimdlni droven vzdeldni, kterd mu ddvd moznost nahlédnout za
oponu opravdového uméni. Nevytvitime propast mezi realitou a tim, co je neredlné. Pramérny
odbératel ma diky tomu cestu k rozvoji vnimdn{ a chdpdni obrazu zna¢né ulehcenou, nez
kdyby v té nejniz$i nejrozsifenéjsi oblasti reklamy panovaly podomacku fesené pokusy o

ndvrhy ,vlastnika techniky®.

,Levné“ nemusi nutné znamenat ,,apatné®.
»Rychle“ nemusi znamenat ,,neprofesiondlné*.

Uc¢innd stockovd fotografie je jednoduchd, jasnd a konkrétni.

Lee Torrens popisuje situaci ndsledovné: ,, Microstock je ndsledek, ne pricina. Pricinou jsou
digitdlni fotografie a moznost distribuce pomoci internetu, které snizuji pozadavky na nové
Jfotografy, kteri se snazi svoje snimky proddvat. Samoziejmé, Ze zvyseni nabidky snizuje ceny. Je mi
lito fotografii, kterym technickd revoluce narusila moznost prodeje svych praci. Zdrover jsem rdd,
Ze diky microstocku vznikl zcela otevieny trh, na kterém se daii tomu, kdo vytvori nejatraktivnéisi

snimky s minimdlnimi ndklady. Fotografie jako produkt jiz neni rariton.”>

Dhnes jiz sledujeme névrat k poptdvce po unikdtnéjsich a kvalitnéjsich snimcich, nez je

microstock a jeho drazsi formy midstock.

Podle tradice se agentura iStockphoto rozhodla prozkoumat trh a ziskat tak ndskok
pfed konkurenci tim, Ze vydala sbirku Vetta. Ceny se pohybuji na hranici mezi tficeti péti
a sto Sedesiti dolary. Uroven, originalita a technickd dokonalost téchto fotografii jsou zdrukou

kvality celé této sbirky.

NiZe uvedené préce se zcela vyrovnaji skvélym reklamnim fotografiim. Pokud mi¥i trh se
stockovou fotografii timto smérem a pokud to je zdsluha microstockové revoluce, tak ji ndlezi

velky potlesk.

53. Soukrom4 korespondence Anny Menzel s Lee Torrensem.
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SLOVNIK TERMINU

licence royalty free (RF) — umoznuje ndkupem jedné licence mnohondsobné pouziti
zakoupeného dila (souboru) bez nutnosti platit dodate¢né poplatky.

licence rights managed (RM) —prdva na zakoupené dilo maji pfesné stanovené misto a pocet

pouziti (kopii).

agentura microstock (fotobanka) — agentura zabyvajici se prodejem snimka a umélecké

grafiky ve vysokém rozliseni (high resolution) a krétkych videosouborti, nabidku agentury tvoii

vesmés soubory zasilané individudlnimi autory, nejéastéji amatérskymi tviirci.

microstockova fotografie — fotografie proddvand fotobankami v rdmci licence royalty free,
za velmi nizké ,mikro“ ceny ($0,20 - $20), vhodnd pro komer¢ni i soukromé téely.

midstockovd agentura — agentura specializujici se na prodej fotografii a umélecké grafiky
velmi vysoké kvality, ceny jedné polozky se pohybuji okolo $35.

macrostockovd agentura — rovnéz zndmd jako tradi¢nistockovd agentura, proddvajici dila
v cendch zadinajici na $200.

macrostockovi fotografie — exklusivni fotografie doddvané nejlepsimi profesiondlnimi

fotografy s licencemi RF nebo RM.
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