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ABSTRAKT

Fotografie jako prostfedek hudebni propagace, kde se v idedlnim pfipadé rozviji
symbidéza hudebni ideje a fotografie a v téch méné Stastnych pfipadech vznikaji
stereotypni znazornéni zanrovych klisé. Cilem této teoretické bakalarské prace
je prozkoumat pfistupy a vyvoj fotografické tvorby v &Ceské hudebni propagaci
poslednich tfi dekad. Prace se vénuje souvislostem vyuzivaného fotografického
jazyka, uzitych prvkl a motiv( v ramci jednotlivych hudebnich Zanr( a popisuje vyvoj
fotografie v Ceské hudebni propagaci na konkrétnich prikladech preball hudebnich

LP a CD a titulnich stran vybranych hudebnich ¢asopisu.

KLICOVA SLOVA

Fotografie, hudba, propagace, reklama, hudebni nosice, plakaty

ABSTRACT

Photography as a tool for a music promotion, where, in an ideal case, the symbiosis
between musical ideas and photography is reached. In less lucky cases a stereotypical
picture of genre clichés is created. An aim of this theoretical bachelor thesis is to
explore approaches and evolution of photographic works in a Czech music promotion
in the last three decades. The work deals with the context of the used photographic
language, used elements and motifs within individual music genres and describes
the development of photography in Czech music promotion on specific examples

of covers of music LPs, CDs and cover pages of selected music magazines.
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VYZNAM FOTOGRAFIE PRO HUDEBNI PROPAGACI

UVOD

Prosta vinylova deska — Sernda hmota s drazkami, jez ukryvaji skladby. Ci snad
metalicky kotou¢ s neumeélym popiskem vyhotovenym lihovou fixou? Kolik lidi by
si v8ak v dnedni, €asto na vyrazném vizualu zalozené, dobé koupilo hudebni nosic
oznaceny jen textem. Nemam nyni na mysli vyrazné typografické fesSeni, ale obyCejny
text: Twrdohlavd — Helena Vondrdckovd. Zadna fotografie, na propagaénich
materidlech jiz desitky let stejné vypadaijici, zeny sedici na kfikavé Zlutém kresle.
Jen tfi slova. Snad ani zdanlivé nesmrtelna slava interpretky nepfitahne pozornost
k nenapadnému nosici. Vzdyt cilova skupina preci jen, na rozdil od zpévacky, opravdu
starne a maly popisek snadno prehlédne. Co vic, bézny zakaznik stravi pouhych
par sekund zhodnocenim prvniho dojmu, kterym na néj nabizené zboZi pUsobi.
Natahne ruku po ,Sedé mySce“ &i po produktu, ktery pfimo vyzyva svou barevnosti
¢i motivem fotografie, aby se ho dotkl, prohlédl si ho a nasledné ucinil kyzené

rozhodnuti a koupil si ho?

Naldkat posluchace lIze i prostfednictvim vyraznych plakatl ¢i preballl hudebnich
magazin(. Uz Henri de Toulouse-Lautrec na svych dilech prezentujicich kulturni
udalosti vyuzival dynamické motivy, napadnou barevnost. Od dob bézného vyuzivani
litografie se tvorba kulturni promotion znac¢né posunula kupfedu. Vyuzivani
fotografického média a jeho nasledné zpfistupnéni Siroké verejnosti otevrelo branu

k témérf neomezenému vizualnimu vyjadfeni na propagacnich materialech.

Na plakatovacich plochach, zastavkach i sloupech mizeme vidét vSe od profesionalné
plsobicich snimkl az po podomacku vyrobené pozvanky a plakaty. | u nich je vSak
jediny cil, zachytit pohled kolemjdoucich a pfimét je alespon uvazovat o poslechu

propagovaného interpreta a v idealnim pfipadé je presvédcit k navstiveni koncertu.



Vize Ridleyho Scotta a Denise Villeneuva, kdy by k nam bézné financné dostupné
inzertni plochy v méstské zastavbé nejen promlouvaly a prehravaly ukazky, ale obCas
k prochazejicim lidem i ,pfistoupily® ve formé holografické projekce, by jisté
usnadnovaly prezentaci hudby, ale tak progresivni a technologicky vyspélé

plakatovaci plochy zatim — mozna nastésti — nemame.

Fotografie tedy prozatim, zda se, i pfes rozmach digitalnich médii neni pfili§ ohrozena
a plni svou funkci dal. Nejen na plakatech, ale i v hudebnich ¢asopisech. Prikladem
mUze byt kultovni ¢asopis Melodie, ktery jiz od roku 1966 prezentoval ¢eskym
a slovenskym obc¢anim hudebni novinky a nabizel fotograficky pohled do svéta
muzikantl. Jeho plsobeni skoncilo rokem 2000. Ov§em dal$i magaziny zde pUsobily

dal, napfiklad Rock & Pop ¢i Full Moon.

V pribéhu let se fotografie hudebnikl a kapel objevuji pravidelné nejen jakozto
soucast reportazi, ale i medailonkd jednotlivych interpret a PR ¢lankd. Zde mizeme
vidét umeélecké vize vytvorené spojenim pohledu muzikanta a fotografa. Psychedelicky
rock v havu barevnych projekci, subtilni synth pop v pastelovych barvach ¢&i rap
se Cleny méstského radoby gangu v jiz zprofanovaném postoji se zalozenyma rukama.
Dilezita symbidza dvou tvlrcd, autorl popisované hudby a fotografii, dava prostor
ke vzniku ¢asto neotfelych propagacnich snimk(. Preci jen holy text mize popsat
charakter kapely, ale vizuaIni stranka jej vice priblizi ctenarlim, ktefi se na zakladé toho

rozhodnou, zda udélaji ten maly krok a daji Sanci poslechu interpreta.

Digitalni prezentace poskytuje audiovizualni moznosti. Taktéz vSak zvelké casti
spoléha na fotografii. Vezméme si napriklad facebookové udalosti a jejich uvodni
fotografie. Snimek, ktery urCuje vyznéni a prlbojnost pozvanky. Proderete
se v digitalnim chaosu, kdy vas atakuji rozlicné reklamni bannery a kfiklavé pobidky
na promo akce, k prozkoumani pozvanky na udalost, kiera neposkytuje na prvni
pohled zadny kli¢ k zarfazeni? Nova upozornéni si zadaji pozornost a prvni dojem

ma rozhodujici slovo. O vasich dalsich krocich mlze rozhodnout pravé fotografie.



Tato bakalafska prace je rozdélena na tfi hlavni sekce. Prvni ¢ast s nazvem
Vyznam fotografie pro hudebni propagaci se zabyva vyuzitim fotografie z hlediska
marketingovych kampani, popisuje fotografii reklamni a jeji nasledné vyuziti jakozto

jednoho ze zakladnich vizualnich prvkl v propagaci v hudebnim primyslu.

Prostfednictvim zkoumani hudebniho trhu poslednich let analyzuji vyuzivané fotografie
na obalech hudebnich nosi¢l. Sestavenim prehledu nejpopularnéjsich CD a LP
ze zdroji Ceské narodni skupiny Mezindrodni federace hudebniho priimyslu vznikly

podklady k rozboru fotografickych trendd na obalech a bookletech hudebnich nosicu.

Dilezitost vyjadreni hudebni identity pomoci vizualnich prostredk( dokladam popisem
soucasné tvorby dvou vyznamnych grafickych studii, a to Studia Najbrt a 3. dilny.
Obé studia spolupracuji na jednotlivych projektech s fotografy, napfiklad s Vaclavem
Jiraskem, Tonem Stanem ¢&i Karlem Cudlinem. Rozbory jednotlivych spolupraci
dokazuji dllezitost symbidzy fotografa s grafikem, pfipadné typografem, a ideou

hudebnika Ci kapely.

Druhou hlavni &asti je Jazyk fotografie v hudebni propagaci. Zde jsou primarnim
pramenem analyz hudebni nosi¢e. Na konkrétnich pfikladech hudebnich fotografii
rozebiram jednotlivé prvky, jako je motiv, zda je figurativni €i nefigurativni, v pfipadé
hlavniho motivu v podobé samotného hudebnika popisuji posturiku a vyraz, dale

barevnost, svétlo a vyslednou néladu vytvofenou kombinaci zminénych prvkd.

Jazyk fotografie v hudebni propagaci se liSi mezi jednotlivymi hudebnimi styly. Tento
aspekt rozebiram separované na danych hudebnich zanrech prostrfednictvim vlastniho

vyzkumu archiv(l hudebnich nosi&t hudebnich labelll plisobicich v Ceské republice.

Vyvoj fotografie v hudebni propagaci je treti hlavni sekci této bakalarské prace.
Zde popisuiji vyvoj hudebnich nosi¢l a poté rozebiram souvislosti s vyvojem fotografie
v hudebni propagaci, fotografické tendence a postupy. Zmifnuji hudebni Casopisy
a zdlraznuji jednotlivé autory fotografii a jejich tvorbu ve spojeni s hudebnim

primyslem a propagaci.
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FOTOGRAFIE JAKO SOUCAST MARKETINGOVE KAMPANE

Fotografie vyuzivana v hudebni propagaci plsobi na divaka jako prvek, ktery nalaka
¢i odradi. Pri tvorbé propagacnich snimkU se bere v potaz celkova image interpreta,

které byva prizplsoben celkovy vizudlni styl. Ten je soucasti marketingové kampané.

Termin marketing by se dal shrnout jako soubor aktivit, které vedou k uspésnému
prodeji produktu, at uz se jedna o Cisté spotfebni zbozi &i umélecké predméty,
napfiklad fotograficka dila nebo dila hudebni. Ale nejen to, spada sem kompletni péce

o potencidlniho klienta a komunikace s nim.

Philip Kotler ve své knize Moderni marketing tento vyklad potvrzuje. Uvadi fakt, Ze
dnesni marketing je potfeba chapat komplexnéji. Neuzivat stary vyznam pouze ve
smyslu schopnosti prodat, respektive presvédCit a prodat, ale brat v uvahu také
uspokojovani potifeb zakaznika. Na specifické pozadavky budoucich klientd je potfeba
brat zfetel jiz pfed samotnou vyrobou produktu. (KOTLER, 2007, s. 38)

Uvahy, jak bude produkt pisobit na zédkazniky véak u uméleckych dél nemusi byt
primarnim voditkem ktomu, jak pfistupovat ktvorbé. Vzdyt svobodna tvorba
nespoutana konvencemi je zakladem k zrozeni neotfelych vytvarnych i hudebnich
kusl. Pokud se vSak umélec pohybuje v reklamni branzi, miva na zfeteli vkus své
cilové skupiny a sleduje poptavku. Neni to podminkou, ovSem velmi to usnadnuje

komunikaci mezi tvlircem a klientem a ubyva tak vyskyt nedorozumeéni.

Pro vznik u¢inné marketingové kampané se vytvafi strategie, na niz navazuje
zkompletovani marketingového mixu. ,Marketingovy mix je soubor taktickych
marketingovych nastrojl, které firma pouZiva k Upravé nabidky podle cilovych trhi.*
(KOTLER, 2007, s. 70) Jednotlivymi slozkami zminéného mixu jsou takzvana 4P.
Product (produkt), price (cena), place (misto), promotion (propagace). Diky zaméreni
se na tyto Ctyfi sloZzky se pfi tvorbé kampané zjisti veSkeré potfebné informace
0 propagovaném produktu, cené investované zakaznikem, mistem distribuce

a zpUsobu komunikace.
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Existuje pét zakladnich nastroji marketingové komunikace neboli propagace. Spada
sem zakazniky rozporuplné prijimany pfimy marketing, ktery mize mit podobu
napfiklad e-mailovych nabidek nebo telefonnich hovord, dale osobni prodej, podpora
prodeje, public relations pecujici o celkovou image vyrobce &i firmy a v neposledni

fadé se zde nachazi reklama.

Vyrazy propagace a reklama ¢asto v bézném uzivani nespravné splyvaji dohromady.
Pravdou je, Ze reklama je jednim z vyuzitelnych nastrojl marketingové komunikace,
kdezto propagace je zakladni termin ze zmifiovaného marketingového mixu, obsahuje
prvky komunikace s cilovou skupinou a je tedy terminem nadfazenym. Jak zmiriuje
Jitka Vysekalova v publikaci Psychologie reklamy, reklama tedy predstavuje pouze
jednu ¢ast marketingového planu, jak komunikovat o svém produktu. Propagace
neboli promotion se pouziva pro shrnuti jednotlivych ¢asti marketingového mixu.
Mluvime-li tedy o propagaci, jedna se v podstaté o veskeré marketingové komunikace
komeréniho charakteru s cilem ovlivnit potencidlni zakazniky, jejich motivaéni
a rozhodovaci procesy. (VYSEKALOVA, 2012, s. 20)

REKLAMNI FOTOGRAFIE

Pfi snaze zviditelnit produkt je mozno vyuzivat zvukovych, vizualnich, nékdy
i ¢ichovych nebo haptickych prvkl k pfilakani pozornosti lidi, na které je pfipadna
kampan cilena, budoucich zakaznikl. Vizualni stranka doplfiujici novinové ¢lanky
i reklamni poutace byvala plvodné zhotovovana prostfednictvim malby, kresby
¢i drevorytu nebo médirytu. ,Obraz byl srozumitelny i analfabetim a v dobé
zacCinajiciho zpravodajstvi pfiblizoval podrobnosti popisovanych udalosti.“ (SKOPEC,
1963, s. 34) Obrazova slozka tedy méla vétsi dosah nez textova a uspésnost takto
zhotoveného zpravodajstvi i propagacnich materidll byla vyssi. Po prelomovém
vynalezu litografie, ktera umoznila rozSifovani kopii, roku 1796 Aloisem Senefelderem
se tato technika chopila prvniho mista v zobrazovani vizualnich prvkd reklamy. Tento
postup mlizeme pozorovat nejCastéji na plakatech prevazné 19. stoleti. Prim ovSem
litografie prestala hrat s postupujicim technologickym vyvojem, kdy tuto funkci

postupné prevzala fotografie.
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Od vzniku fotografie, lépe feCeno od zvefejnéni podrobnosti o prvni funkéni
fotografické metodé, uplynulo jiz téméf 182 let. Po fotografickych experimentech
prvnich prikopnikl fotografického zobrazovani, naptiklad autora historicky prvnich
fotografii Josepha Nicéphora Niépceho ¢i malife a védce Jacquese Louise Mandé
Daguerra priSel 19.8.1839 dulezity historicky okamzik. Toho dne byla v Akademii véd
a Akademii krasnych uméni v Pafizi pfedstavena metoda daguerrotypie, jak zminuje
Willifried Baatz v publikaci Fotografie. Tim byl ucinén vyznamny prdlom ve vyvoji
obrazového zaznamu. (BAATZ, 2004, s. 16) Diky rychlému vyvoji a nasledné moznosti
vyrabét fotokopie se zaCala fotografie postupné dostavat i do reklamni branze

a zaujala ve vizudlnich prostredcich reklamy prvni pozici.

Fotografie v reklamnim odvétvi mlze mit mnoho pojeti, od prosté produktové
fotografie, pfes komplikované kompozice promyslenych komunikacnich kampani.
»S reklamou se v riznych podobdch setkavame dnes a denné témér na kazdém kroku.
Udava se, Ze kazdy den je Clovék vystaven zhruba 3500 reklamnim sdélenim.”
(SLADKOVA, 2014, s. 11) Tim se vytvaii prostfedi téméF bez Uniku z dosahu
reklamnich sdéleni. Zaroven tak vznika velka konkurence nutici tvirce k odliSeni
a potreba vyzdvihnuti tzv. unique selling pointu — specifické vlastnosti propagovaného

produktu, at uz se jedna o hmatatelny predmét &i hudebni dilo.

Zakladem uspéchu kazdé reklamni fotografie je vyzdvihnuti pfednosti dané znacky,
propagovaného pfedmeétu i znamé osobnosti. Jak uvadi Kevin Lane Keller v knize
Strategickeé fizeni znacky, pravé ony odliSnosti od konkurence a charakteristické rysy,
jsou vlastnosti ¢i benefity, které si spotfebitelé spojuji se znaCkou, pozitivné je hodnoti
a veéri, ze by je v téZe mirfe nenasli u konkurence. (KELLER, 2007, s. 160) S trochu
nadsazky by se dalo tvrdit, Ze ¢asto nezalezi na kvalité prezentovaného objektu,
ale pravé na prezentaci jeho skvélych vlastnosti, na zpracovani a dokonalosti vizualni
propagace i pres to, ze vyzdvihované vlastnosti nemusi byt pfimo realistické a zcela
odpovidajici produktu. Jisté, neni mozné prezentovat klamavou reklamu, ale je tfeba
pfiznat, ze velké mnozstvi reklamnich fotografii neodpovida opravdovému produktu.
Samotny proces fotografovani je uzplsoben predpokladanému vysledku i za cenu,
Ze v ateliéru nebude pouzit realny produkt, ale pouze lépe vypadajici atrapa.
Fotografovani interpret( se sice neda oklamat lépe vypadaijici verzi modelu, ale snimky
poté prochazi masivni postprodukci, ktera spini nadéje fanouskl a vytvofi obraz

krasné, le€ nerealné hudebni ikony.
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Svétoznamy a Uspésny italsky reklamni fotograf Oliviero Toscani trefné podotkl:

~Reklama je navonéna zdechlina. O mrtvych se rika: "Vyborné vypada, jako by se

usmival." To plati i o reklamé. Je mrtva, ale stale se usmiva...” (TOSCANI, 1996, s. 31)

i’ N

TOSCANI, Oliviero. Making of Music Emotion. Spettacolinews

Tento pomérné cynicky pfistup k reklamni branzi vSak ve své tvorbé nezuzitkoval,
naopak, vyvaroval se ho, a nejen svymi kampanémi pro United Colors of Benetton
dosahl nejen zviditelnéni znacky, ale i jistého socidlniho presahu. V hudebné
fotografickém projektu MusicEmotion, Filarmonica della Scala, pofizoval snimky
jednotlivych hudebnikd zdanlivé vlajicich v prostoru. Vysledkem jsou dynamické
propagacni snimky umoznujici divakim stejné jako pfi vystoupeni filharmonie
proniknout do tajd hudby, pocitit propojeni s hudebniky, plout spoleéné s tény

proudem skladby, skladby obrazu i hudebniho dila.

Fotografie jako reklamni médium tedy poskytuje nejen moznost predat recipientovi
reklamniho sdéleni potfebné informace, ale fotografie zaroven disponuji moci umoznit

divakovi snit a vtahnout do svého svéta.

14



FOTOGRAFIE JAKO PRVEK V HUDEBNI PROPAGACI

Kontrastni obliej derouci se z tmavého prostredi, kde neni prostor pro jemnou kresbu.
Par barevnych skvrn potfisnilo desaturovany snimek. V ocich se mu zraéi vyraz vzteku,
odhodlani a opovrhovani nesmysinymi malichernostmi. Touha prozit zivot naplno.

Hulakat, milovat, snit a kficet!

Vzhled LP c¢eské kapely
Krausberry ihned pfitahne
pozornost. | pres fakt,
ze potencidlni  kupec,
respektive mozny budouci
poslucha¢ nemusi byt
pfimo skalnim fanouskem
takzvaného zizkovského
Micka Jaggera, jak se
Martinu Krausovi obcas
prezdiva, aCkoliv on sam
se k tomuto prizvisku pfilis
nehlasi, rozhodné nelze
tuto desku prehlédnout.
V tom tkvi ¢ast tajemstvi
tvorby Uspésné hudebni

propagace a fotografii pro

tyto ucely. Cil je zaujmout.

KRAUSBERRY, LP Krausberry, 1990, Panton

Finalni vizual LP Krausberry byl vytvoren fotografickou spolupraci Jifiho LiSky,
Jaroslava Prokopa a Pavla HorejsSiho. Prebal vytvarné zpracoval Karel Haloun.
Deska vznikla roku 1990 pod zastitou hudebniho vydavatelstvi Panton. Fotografie zde
hraje zasadni roli. Celkovému vyznéni pomaha expresivni vyraz zpévaka spolec¢né
se zvolenou Upravou barevnosti a vytvarnym zpracovanim. V kombinaci téchto prvkd
vznika neprehlédnutelny snimek a diky tomu i idedlni prvek hudebni propagace, ktery

mUze mit kladny vliv na prodej daného hudebniho nosice.

15



FOTOGRAFIE A POPULARITA HUDEBNICH NOSICU

Prostfedi ¢eské hudebni produkce je vysoce konkurencni, pro nové tvlrce neni
jednoduchym Ukolem dostat se na vrcholek Zebfickl a musi investovat velké usili,
aby se jim to podafilo. Kromé spravné nasazené kampané a vyuzivani medialnich
prostfedkU ke zviditelnéni je tfeba zvolit vhodny vizudlni styl korespondujici se stylem

interpreta, jeho myslenkami ¢i jednoduse splfiujici o¢ekavani vérnych posluchaci.

International Federation of the Phonographic Industry (dale jiz zkratka IFPI), v Ceském
prekladu takzvana Mezinarodni federace hudebniho prdmyslu, kazdoro¢né vydava
prehled nejuspésnéjsich interpretll, Zebricky Uspésnosti prodejli hudebnich nosict

a mésicni hitparady prozrazujici trendy a oblibenost jednotlivych hudebnikl ¢i kapel.

Srovnani prehled( z poslednich let pfinasi moznost zjistit, jaky pfistup k vizualnimu
zpracovani preball hudebnich nosic¢l interpreti nej¢astéji volili. Zda prevazuje ryze
typografické zpracovani, uziti malby, kresby nebo vétsi pocet coverl disponuje
fotografii. Pokud se jedna o fotografii, Ize urcit, jestli je nejcastéji hlavnim motivem
snimku samotny interpret nebo se skryva za motivem zastupnym ¢&i je na fotografii

zcela nepfitomen a dal prednost objektu jinému.

Konec roku 2020 pfinesl tfi nejuspésnéjsi ¢eska hudebni CD prosincového Zebficku
(viz. tabulka 1).

Na prvnim misté se umistil rapper Yzomandias, vlastnim jménem Jakub ViCek,
zobrazeny na portrétnim zabéru, na némz zpoza tmavych bryli pohlizi pfimo
do objektivu. Digitalni Sum a rozostfeni spole¢né s nazloutlym ladénim snimku dodava
celkovému vyznéni nadech autenticity a neuhlazenosti, coz jde ruku v ruce s jeho
ledabylym zpUsobem rapu. Doplnéni snimku o znacku parental advisory prozrazuje
obsah rapovanych textd, které v tomto pfipadé neberou ohled na jemnocit posluchact
ani gramatické zakonitosti. Fotografie zde pomoci vyrazného portrétu strhava

pozornost a vzbuzuje zvédavost.
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Mdma mi na krk dals kli2

Jaromir Nohavica

zdroj: www.ifpicr.cz

Druhou pficku obsadil taktéz rapper, Cesky hudebnik s kazachstanskymi kofeny Viktor
Sheen. Zvécnény na zadumaném portrétu z profilu pohlizi ven z obrazu. Snimek
naznacCuje, ze Sheen nese na zadech ziejmé vlastni malou dceru, coz oproti
pfedchozimu Yzomandiasovi neodpovida drsné image rappera. Celkové vyznéni

je spiSe melancholickeé.

Treti pozici v prosincové hitparadé roku 2020 ziskal Jaromir Nohavica s archivni
fotografii z détstvi. Pfebal CD vytvarfi dojem klasického fotoalba, kde je uprostred
strany v papiru vyfiznuté okénko na vsunuti fotografie. Na Cernobilém zabéru
se nachazi chlapec s harmonikou a typografie ve stylu psaciho stoje dopliuje vysledny
retro efekt. Vizualni stranka vyvolava vzpominky stejné jako Nohavicovy pisné na

tomto albu, v nichz se vyporadava s odchodem blizkych a nostalgii.

Predchozi rok se v hitparadé CZ albums TOP 100 prosince 2019 (viz. tabulka 2)
na prvnim misté umistil Karel Gott. Jubilejni CD k osmdesatym narozeninam naskyta
pohled na samotného mistra, jenz na barevném portrétu s viely Usmévem hledi
smérem k divakovi. Styl odpovida komunikaci s posluchaci, ktefi oceni, kdyz prvnim
pohledem rozeznaji svého idola sympaticky vyhlizejiciho jejich smérem. Prebal
neobsahuje nic neoCekavaného podobné jako hudebni slozka, ktera je v podstaté

kompilaci nejvétsich hitd Karla Gotta.
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Hned za nim zaujima druhou pfiCku kytarista a zpévak Vladimir MiSik na desaturované
fotografii pro novou desku Jednou té& potkam. Legendarni hudebnik postava
v méstském prostredi, vidime celou postavu, nejen portrét jako v pfedchozich
prikladech, je to postava jemné nachylena smérem k podpdrné holi tohoto starnouciho

muze vzpominajiciho diky své hudbé na samotu, flamy i lasky.

Na tfetim misté z konce roku 2019 pohlizi mimo zabér opét rapper Viktor Sheen
s pfiznacné Cernobilym portrétem pro CD Cernobilej svét. Kontrastni snimek sviceny
zprava, tedy ze sméru pohledu Viktora Sheena, se poiji s titulni pisni nesouci stejny
nazev jako celé album. Sheen podle vlastnich slov pozoruje bezbarvé dny ve svém

¢ernobilém svété, Cemuz odpovida i fotografie.

Prvnich Sest pricek ze zavére¢nych zebfickd uplynulych ti let, tedy rokd 2018, 2019 a
2020, v kategorii CZ albums TOP 100 IFPI mize napovédét, jaké motivy v soucasnosti

uspésna hudebni alba nejCastéji pouzivaiji.

Pfi pohledu na prebaly téchto hudebnich nosi¢u Ize pozorovat, Ze velka vétsina cover(
umisténych na prednich pozicich Zebfick( zobrazuje na prebalu fotografii samotného
umélce. Na patnacti prebalech z osmnacti je interpret v méné C&i vice realistickém
¢i aktualnim provedeni zobrazen sam. V mensi mife se objevuiji fotografie zastupného
objektu &i ryze grafické zpracovani. Ze zminénych patnacti kusl jeden prebal neni
fotografie, ale pouze graficky model kapely Tata Bojs. Jeden cover z celkového
vzorového mnozstvi ma Cisté typografické feSeni. DalSi je digitalni malba méstské

krajiny. Ve vysledku fotografie v feSeni vizualni stranky preball CD a LP prevazuje.

zdroj: www.ifpicr.cz
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VYJADRENI HUDEBNI IDENTITY POMOCI VIZUALNICH PROSTREDKU

Vlyjadreni identity kapely pomoci vizudlni stranky spojuje nékolik prvkd. Fotografie,
grafika a typografie, pfipadné i produktovy design, ktery je vyuzivan u merchandisingu.
Ten mulze mit v hudebni propagaci podobu rlznorodého zboZi spojeného
s interpretem. Casté jsou propagaéni predméty jako tricka s fotografii kapely a dalsi
kusy obleceni, jejichz noSenim poslucha¢ dava na odiv své fanouskovstvi, ale mohou

se objevovat i neobvyklejsi predméty jako snowboard s logem a snimkem hudebnikd.

“Elektrizujici naboj, emoce, barevnost, ktera Clovéka vtahne, chytne ho za ruku
a pfiméje poslechnout si nas. To je sila skvély hudebni fotografie,” tvrdi Martin, jehoz
zacinajici kapela ma ambice se prosadit v branzi, k ¢emuz shani nékoho, kdo
by fotograficky vyjadfril identitu jejich kapely. Uspokojit naro¢né a ¢asto nespecifické
pozadavky klienta obCas neni lehkym ukolem, pokud se vSak sejde schopny tym,
je mozné dosahnout excelentnich snimkl. Ve spravnych rukou mdze finalni vysledek
kolaborace hudebnikd s fotografem a grafikem ¢i designerem vytvofit origindlni,

az neprehlédnutelny vizual.

Studio Najbrt a spoluprace s fotografy

»Studio Najbrt je pfedni Ceské grafické studio. Od roku 1994 vytvari identity, knihy,
plakaty, vystavy, webové stranky a aplikace pro ceské i mezindrodni klienty.
Dlouhodobé spoluprace s Mezindrodnim filmovym festivalem Karlovy Vary, skupinou
Ambiente, fotografem Josefem Koudelkou, mésty Praha, Ostrava a mnoha dalSimi
charakterizuje profesionalni, vyrazny a ¢asto hravy pfistup, ktery studiu prfines| mnoha
ocenéni a pozornost odbornych publikaci z celého svéta.” (www.najbrt.cz, 2021)
Graficky designér Ales Najbrt diky spolupraci s fotografy jako je Tono Stano i Vaclav
Jirasek docilil vzniku kompletnich vizudlnich styl( pro kapely, plakatl pro hudebniky

a preball hudebnich nosic¢l v originalnim a neotrelém havu.
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Tono Stano znamy hlavné pro své bravurni snimky portrétl a aktl v roce 2003
spole¢né s grafikem AleSem Najbrtem vytvofil prebal CD Babylon od Jaromira
Nohavici. Na snimku je Nohavica stylizovany do podoby hornika. Jeho tvar je pokryta

c¢ernym plakem a na portrétu se tim Stanovi podafilo zvyraznit zarici bilé o€i a zuby.

zdroj: www.najbrt.cz

Vznikl tak pUsobivy portrét na mile vzdaleny od prostého zobrazeni umélce. Naopak,
mame zde emotivni snimek korespondujici s temnou vizi pisné Babylon. Napisy jsou
zhotovené fontem Teuton. Prebal tohoto CD z roku 2003 (vydano pod hudebnim

vydavatelem Sony Music) ziskal ocenéni Andél 2003 Akademie popularni hudby.
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Vaclav Jirasek se se studiem Najbrt taktéz spojil na praci pro pisni¢kare Nohavicu.
Deska Tak mé tu mas z roku 2012 nabizi jiny pohled na interpreta. Témér policejni
zabéry umélce drziciho napis (uzity font Champion) s nazvem desky misto svého

jména doplnuji fotografie uvniti bookletu ve stejném stylu.

zdroj: www.najbrt.cz
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TOXIQUE, Toxique Outlet People, 2010, RGM/DIVA RECORDS

Vaclav Jirasek byl opét pozadan o spolupraci v pfipadé prace pro kapelu Toxique.
Deska Outlet People zroku 2010 nabizi hypnoticky pohled na pétici muzikant(
stojicich modely na stylizované fotografii. V oblaku modravého dymu zafi hexagonové

masky a krkolomny postoj zpévacky Klary Vytiskové dotvafi mimozemsky dojem.
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Studio 3. dilna a spoluprace s fotografy

Skupina tfi designérl a vytvarnikl scitem pro detail, tedy Ludka Kubika,
Karla Halouna a Jana Cumlivského, se sdruzuje pod ndzvem Studio 3. dilna. Vytvafi

vizudlni styly pro hudebni i filmové nosice, plakaty ¢i Upravu kniznich publikaci.

Karel Cudlin, znamy primarné jako dokumentarista, v roce 2004 vyuzil svou abstraktni
fotografii na prfebal CD Pélava od akusticko elektronické kapely s neotfelym jménem
Majerovy brzdné tabulky, ve zkratce MBT. Na strankach studia tento poc¢in komentuji
nasledovné: ,Dalsi ukazka pokusu o co nejmensSi posSkozeni, tentokrat Cudlinovy,
fotografie. Na titulu jen nazev cd, jméno kapely jsme odsunuli do korytka inlaye. Uvnitf
svého ¢asu modni oranZova. Uvadime predevsim proto, aby bylo zfejmé, Ze my také
reagujeme na modni podnéty. Kazdou chvilil“ (www.tretidilna.cz, 2021) Prebal plsobi,
stejné jako nazev kapely, pomérné mysteriézné, zminény moédné oranzovy snimek

doplfiuje pouze strohy text. CD bylo vydané roku 2004 pod labelem Indies Scope.

I EVE

MBT, Palava, 2004, Indies Scope
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SOUBOR TRADICNIHO POPU

SOUBOR TRADICNIHO POPU, Praha: Black Point, 2004

Gabina Farova, Ceska fotografka, ktera je dcerou vytvarnika Libora Fary a histori¢ky
umeéni Anny Farové, spolupracovala se studiem 3. dilna na prebalu a bookletu k CD

hudebni formace Soubor tradi¢niho popu.

Cernobily snimek divky drzici se za pasek u dzind je ladén do jemného sépiového
nadechu, jako barevny akcent plsobi typograficky prvek, o némz sami autofi na svém
online portfoliu Fikaji, ze ,barevnost je priznané trendy, avSak trochu s kfizkem
po funuse. Jako kapela, dodal by nékdo, kdo je mnohem zlomysinéjSi nez my.*“
(www.tretidilna.cz, 2021) Hudebni CD z roku 2004 bylo vydano pod hudebnim labelem
Black Point. Pohled na zabér od Gabiny Farové mize pfipomenout nové;jsi prebal CD
od kapely Olympic. Ta na cover pouzila fotografii od Michala Matyase, na které
je zobrazen stejny motiv, ovSem v méné stfidmé varianté. Spoluprace Farové
s Ludkem Kubikem ze 3. dilny se zda o néco malo Stastnéjsi. Dalo by se tvrdit, Ze obé
alba vzhledem odpovidaji dobé svého vzniku, ktera urcila trendy, s nimiz vizualni

stranka prebalu CD vzkvéta Ci starne.
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JAZYK FOTOGRAFIE V HUDEBNi PROPAGACI

OD SVETCU PO POPKULTURNI IDOLY

Atributy jsou v roviné vytvarného umeéni nejCastéji asociovany s postavami svatych.
Vypovidaji nejen o jejich historii, ale i charakteru a dalSich vlastnostech. Prozrazuji

také, jaky osud potkal danou blahofecenou €i blahofeceného nebo ¢im se proslavil.

Vezméme si za priklad barokni
obraz svaté Katefiny Alexandrijské
od Michelangela Merisi, slavného
italského malife l1épe znamého pod
jménem Caravaggio. Vyobrazena
zena s nejistym vyrazem sedi vedle
velkého zlamaného dievéného kola,
na némz byla tato svétice tryznéna,
v ruce tfima mec¢ a v pravém dolnim
rohu lezi palmova ratolest — symbol
mucednictvi.  Atributy zde cilené
charakterizuji postavu, zaroven
vyzdvihuji jeji svatost a sdéluji,

ze této osobnosti si mame vazit,

adorovat ji, uctivat. oot i

CARAVAGGIO (MICHELANGELO MERISI).
Saint Catherine of Alexandria [olejomalba, ca. 1598-99].
173x133cm. Museo Nacional Thyssen-Bornemisza, Madrid.
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Vysplhat se na piedestal svatych je hfiSnym snem mnoha hudebnikl. UZiti atributd
zvyraznujicich muzikantovo sméfovani €i smysleni byva v mnoha pfipadech zasazeno
do titulni fotografie hudebniho nosice a pozice fotografovaného ve stylizaci mocného

vladce Ci dobyvatele je pomérné oblibena.

Marek Ztraceny na své desce zvolil
presné tento typ zabéru. On, hrdy

ZTRABENYO Vzuﬂz AHENE dobyvatel, stojici na vrcholku slavy.
[ ! Jakozto symbol nepfemozitelnosti
KR\ B " - a sily drzi stejné jako mnozi antiGti

hrdinové jednou rukou rozmérny

predmét, v tomto pfipadé pouhou

klavirni stolicku. AvSak symbolika
nepremozitelnosti je zde naprosto
jednoznacnd. Gesto zdvizené ruky

v pést dava na odiv zjevné vitézstvi

a vytvari tak dojem ikonické postavy.

zdroj: www.marekztraceny.cz

Dalsim prvkem, se kterym fotograf pfi praci na prfebalu hudebniho nosi¢e i jinych
propagacnich material( pro hudebniky musi operovat, je i vyuZiti specifické barevné
Skaly, ktera podpofi vyslednou naladu a vyznéni snimku. KIi¢, jak diky posturice,
vyrazim, barevnému ladéni a atributdm rozeznat napfiklad rapové album

od hudebniho nosice kfehké popoveé divy, je tedy nasnadé.

Prikladem mUlzZe byt srovnani dvou interpretl, jez spojuje soukromy Zivot, avSak
diametralné odliSuje smérfovani do opacnych koutl hudebni produkce. Marpo,
vlastnim jménem Otakar Petfina, pouzil na CD vydaném v Universal Music (2021)

fotografie od Lukase Jirkovského.
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ALL OF THIS
i [

zdroj: Universal Music

Postoj interpreta na fotografii odpovida jeho stylizaci do polohy drsného outsidera,
boxera, rappera. Je to klasicky postoj pro vyjadfeni urCité nepfistupnosti, kdy
si fotografovany zaloZi ruce v obranném odtazitém gestu. Stoji Celem k objektivu
nebojacné a pfimocCare. Lze tim vyjadfit, ze s timto ¢lovékem neni radno si zahravat.
Toto je Casto pouzivano u interpretl z kategorie hip hopu, rapu nebo u rockovych
hudebnik(. Vyraz Marpa v podobé $klebu rozhodné neni pratelsky, ale spiSe lehce
opovrzlivy a nadrazeny. Podvecerni svételna atmosféra je zde prekvapivé privétivé
plsobici, odpovida totiz obsahu alba - pisné se tykaji prostredi Louisiany.
To naznacuje i pozadi snimku. Zakladni atributy miZeme vybrat tfi. Tetovani plsobi
jednak vytvarné, ale také, pfi znalosti vyznamu tetovani v prostfedi mafie, mize
indikovat jistou pfitomnost nebezpeci. Zrcadlové bryle nedaji divakovi moznost
podivat se rapperovi do o¢i. Mame tak pretrzeny o¢ni kontakt s interpretem, jenz tim
ziskava vétsi dojem nedostupnosti a zaroven tajemstvi. Klobouk opét souvisi
s tematikou desky a vizudlné tak spojuje pomérné nesourodou kombinaci rapu

a country rockového ladéni nékterych melodickych partQ.

Oproti tomu Lenny ve stejné produkci pod zastitou Universal Music (2014) vyuzila
snimek od Ondfeje Pychy. Zde mizeme spatfit kiehkou a zadumanou indie popovou
zpévacku vyfotografovanou z profilu. Na sobé ma Cerné oblecCeni bez viditelné kresby.
Jeji pohled sméfuje nepfitomné mimo obraz smérem k zemi, &imz vytvafi pocit
nejistoty a zranitelnosti. Gesto, kdy se drzi obéma rukama za zatylek, koresponduje se
zminénou nejistotou. Skromné nasviceni scény neprozrazuje mnoho detailu, ani obliCej
neni zcela odkryt, vznika tak tajuplna svételna atmosféra, jiz doplfiuje industrialni

prostredi. Celkové melancholické vyznéni tak koresponduje s textem pisné All of this.
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MOTIV FOTOGRAFIE

Zasadnim prvkem uréujicim vysledné vyznéni a plsobeni propagacni fotografie je tedy
motiv snimku. Na fotografii komunikujici s divakem v ramci hudebni propagace

si mUZeme vSimnout pfevazné postav ¢i portrétd, a to nejcastéji samotnych muzikantd.

Jednim z nejznaméjsich fotografickych portrétli hudebni osobnosti je napftiklad
snimek od Antonina Kratochvila, jenz je zminovany v publikaci prof. Vladimira Birguse
a Jana Migocha Ceska fotografie 20. stoleti. (BIRGUS, MLCOCH, 2010, s. 341)
Portrét zpévaka Davida Bowieho pro americky Casopis Detour vytvofil vyznamny

Cesky fotograf Antonin Kratochvil.

Antonin Kratochvil je znamy nejen jakoZzto reportazni fotograf, jehoz snimky dokazou
prenést syrové emoce na divaka. Na snimcich z vale¢nych konfliktl ¢i zabérech
dokumentujicich komplikované politické i lidské situace napfi¢ svétem dokazal silu
fotografie. Jeho osobity vizudlni styl vSak mizZeme pozorovat i na volné tvorbé,

ale také na jeho portrétnich snimcich vyznamnych a slavnych osobnosti.

Pro ucely vytvoreni fotografii pro €asopis Detour si David Bowie svého fotografa
vybral sam na zakladé portfolia. Poté dal Kratochvilovi v podstaté volnou ruku, coz
u celosvétové popularnich celebrit nebyva bézné. Sam Kratochvil fotografovani

s Bowiem komentoval v rozhovoru pro magazin E15 nasledujicimi slovy:

»,On si mé tehdy vybral. Chtél se vyfotit pro slavny americky ¢asopis Detour, ktery byl
umélecky na vysi. Bowie si tehdy nechal poslat dvanact portfolii slavnych portrétisti
a vybral si mé. A kdyz prisel do studia, tak uz védél, co délam, znal moje fotky a dal mi
carte blanche, abych s nim délal, co chci. Jeho manazer mi ale fikal, Ze nechce, abych
s nim chodil ven. Ale ja fotim venku, studio mé nikdy nezajimalo. Tak jsem mu povidal:
Davide, ja bych chtél, abychom $li spolu hledat svétlo. A to ho chytlo. Ze u? neni jen
subjekt, ale Ze v tom je ta participation. A tak jsme chodili po Lower West Side, svitilo
krasny slunce, vdude stiny... To bylo tak krasny.Pro mé neuvéfitelnej zazZitek. A myslim,

Ze pro néj taky.” (www.E15.cz, 2021)
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Portrét slavného umeélce je v kontrastu k jeho extravagantnimu profesnimu
vystupovani pomérné umérené pojaty, avSak rozhodné ne fadni. Bowieho pronikavy
pohled vystupuije ze hry svétla a stin(i na snimku, jehoz ¢ernobilé pojeti dodava diraz
svételné atmosfére. Paprsky svétla dopadajici na zpévaklyv obli¢ej ve spojeni s vysoce
kontrastnim provedenim fotografie, kdy tmavé Casti témér zanikaji, davaji prostor
osvétlenym partiim vyniknout a vtahnout tak divaka do scény pohybové staticke,

avSak svételné dynamické. Vznikl tak unikatni portrét neobycejného umélce.

KRATOCHViIL, Antonin, David Bowie, 2007, GHMP
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Hlavnim motivem fotografie spjaté s hudebni propagaci vSak nemusi byt pouze
muzikant samotny. Napfiklad na snimcich z obald hudebnich nosi¢d mizeme
pozorovat i postavy jiné, nez je interpret samotny. Tento trend, zobrazovat modely
¢i modelky jakozto primarni motiv, je pomérné oblibeny u kapel, které se pro model/ku
rozhodnou z divodu, Ze nechtéji byt fotografovani oni sami. Vzdyt ne kazdy se citi
sebevédomé pred bedlivymi ¢oCkami objektivu. Druhym dlvodem mdze byt
marketingovy tah, kdy manazer kapely nebo samotni hudebnici dospéji k nazoru,
ze krasna zena na propagacnich materidlech bude mit vétsi ucinek na planované
prilemce sdéleni. Vaclav Hajek ve své knize esejll o stereotypech ve vizualni kulture
s nazvem Jak rozpoznat odpadkovy ko$ popisuje situaci, kdy se motiv muze, v naSem
pfipadé muzl z kapely, nehodi do propagacni strategie. Zminuje, Ze tvar muze
symbolizuje pro mnohé pfijemce vizualniho sdéleni spiSe tvar soka. Oproti tomu tvar
Zeny, Ci prosty fakt zobrazeni Zeny, muize byt pro cilovou skupinu pobidka k vytvoreni

vlastniho erotického pribéhu, ¢imz fotografie zaujme. (HAJEK, 2011, s.98)

Dokladem toho miZze byt snimek, zmifiovany jiz v souvislosti se zdbérem Gabiny
Farové, od fotografa Michala Matyase pouzity pro booklet CD Ceské kapely Olympic.
Zde v tvorbé obalu nového CD Katata nezdleZelo ani tak na souvislosti s hudebni
slozkou, ackoliv tato fotografie
koresponduje s nazvem CD,
jako spise na urcité poutavosti
motivu. Zde je tedy hlavnim
motivem Zena, |épe receno
pouze detail jejiho pozadi.
Frontman Petr Janda avizoval,
ze Olympic vstupuje do roku
2020 s novym albem a novou
energii. Snaha o poutavost
a onu novou, mladistvou
energii dala vzniknout snimku

poplatnému erotické estetice

reklamni tvorby.

OLYMPIC, Katata, 2020, Supraphon
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Nefigurativni motivy a zastupné objekty, které symbolizuji kapelu €i s ni maji spojitost,
mohou byt také hlavnim tématem. Nejcastéji se hlavni motiv nefigurativniho charakteru
v hudebni propagaci vyskytuje v podobé zatiSi nebo krajinarské fotografie, at uz

z prostredi divoké prirody ¢i méstské krajiny.

Prikladem snimku zati§i v hudebni propagaci | o
je fotografie od Lucie Holé, ktera sv(j snimek na sun'Eta !
[petr LinHart
obal hudebniho nosice slozila z opusténych

pfedmétl, zapomenutych kousk( nalezenych |
v krajiné a shromazdénych pohromadé jakozto =
zatisi pfipominky historie. Fotografie dokonale i
koresponduje s obsahem hudebniho nosice,
ktery ilustruje. CD Petra Linharta s nazvem
Sudéta se vénuje tématim krajiny, byvalych
Sudet, opusténym, lidmi zapomenutym mistim,

to vSe v potemnélém folkovém provedeni.

LINHART, Petr, Sudéta, 2007, Indies Records

TATA BOJS, Ukoncete nas...!, 1997, Indies Scope

Salim Issa pouzil na obal CD
kapely Tata Bojs svou fotografii
z méstského prostiedi. Na stanici
Malostranska hluboko v utrobach
prazského metra pofidil snimek
hlinikového  oblozeni  tunelu
v prostoru stanice. Toto oblozeni
je unikatnim prvkem, ktery navrhl
pro linku A prazského metra
architekt, designér, urbanista
a malif Jaroslav Otruba. S deskou

vydanou roku 1997  pod

hudebnim labelem Indies Scope
tato fotografie souvisi tematicky. Album totiz nese nazev Ukoncete nas...! odkazuijici
na hlasku o ukonc¢eni vystupu a nastupu. 26.9.1997 bylo album pokiténo samotnym
tehdej$im manazerem Dopravniho podniku hl. m. Prahy, inzenyrem Duri§em, ktery

kapele popral stejné velké mnoZstvi posluchact, jako ma metro cestujicich.
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POSTURIKA, GESTA A VYRAZ

Mezilidska interakce vyuziva nejen rec jakozto komunikaéni prvek, ale také neverbalni
komunikaci. Sem se fadi posturika, gesta, emoce vyjadrené vyrazem ve tvari. VSechny
tyto aspekty zachycené na fotografiich maji vliv na celkové vyznéni snimku a urcuji tak
vyslednou emoci, kterou vyvolaji u divaka. Anthony Giddens v knize Sociologie
zdUraznuje dllezitost neverbalni komunikace a vyznam vyjadrovani se pomoci vyrazu
v obli¢eji. ,Bez rozvinuti této fyziologické tvarnosti by byla lidska komunikace,
jak ji zname, nemozna,“ dodava k faktu, ze lidé maji moznost prostfednictvim velice
detailni mimiky vyjadfit aktualni pocity. (GIDDENS, 2013, s. 237)

Na fotografiich hudebnich interpretd napfi¢ véemi Zanry je popularni vyuziti o¢niho
kontaktu. Vaclav Hajek zobrazovani portréti nejcastéji z ¢elniho pohledu a s o¢ima
pronikajicima pfimo smeérem Kk divakovi kriticky pfirovnava k hypnéze a prijemce
sdéleni k pokusné osobé. ,Démonické oCi na nas upira t€Z fada manipulativnich

masovych obraz(, at uz jsou to propagandistické ¢i ideologické plakaty Ci reklamy...*
(HAJEK, 2011, s. 109)

Tento trik k témér hypnotickému upoutani pozornosti mizeme dolozit na nasleduijicich
tfech snimcich. Nehledé na to, zda se jedna o interpreta rappera, popovou divu nebo
rockového kytaristu, vSichni tfi umélci se upfené divaji na divaka a je tak vétsi

pravdépodobnost, ze si ziskaji jeho pozornost.

PARENTLL

ADVISORY
AFLICT CHATE]

zdroj: bontonland.cz
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BAREVNOST A SVETELNA ATMOSFERA

Zéakladnimi prvky ve fotografii, jez uréuji celkové vyznéni a plsobeni, je vyuziti svételné
atmosféry a barevnosti. Ne kazdy divak vnima vyuzité barvy stejné, nejen, co se tyCe
fyziologické schopnosti barvy rozpoznavat, ale urcujici je taktéz socialni prostredi
recipienta vizualniho sdéleni a kulturni zazemi. Diametralni odliSnosti zaznamena
napfiklad ob¢an ze zemé stfedni Evropy a obyvatel Indie pfi porovnavani plsobeni
oblecCeni Cerné a bilé barvy. Evropan bude povazovat ¢erné obleCeni za smutecni, bilé
za svatecni Ci vyjadrujici Cistotu a nevinnost. Ind naopak bilou detekuje jakozto barvu

smutku a chmur, coz vychazi z kulturnich odliSnosti a zvyklosti.

Jednotlivé barvy vzbuzuji dojem konkrétnich viastnosti a vyvolavaji specifické emoce.
Server Mediaguru.cz je charakterizuje nasledovné. ,Bila v sobé nese Cdcistotu
a nevinnost. Cernd je barvou zla, smrti a zdrmutku. Zaroveri vdak symbolizuje muzny
luxus. Zlutd barva je veseld a hrejivd, pfindsi s sebou energii. Modrou barvu
uprednostnuji muzi. Vyjadrfuje vnitini klid a mir. Oproti tomu Cervena vzbuzuje silné
a intenzivni emoce. Je to barva vasné a lasky. Zelena se poji se zdravim a prirodou.
Vzbuzuje pocit vnitiniho klidu. Fialova je barvou majestatu. Symbolizuje uspéch,
bohatstvi a moudrost. RiZova ma celkové velmi uklidriujici Gcinky, predevsim je to vsak
barva lasky.” (www.mediaguru.cz, 2012) Cilenym vyuzitim barevnosti v propagacnich
fotografiich tedy mdizeme ovlivnit, jak se nase cilova skupina, tedy potencialni
posluchac, bude pfi pohledu fotografii hudebnika citit a zda mu tato barevnost bude

konvenovat.

Svételna atmosféra se da modifikovat pomoci zplsobu sviceni. Zda fotograf pouzije
pfirozené svétlo s cilem vyjadfit autenticitu zabéru nebo si vezme na pomoc
k dotvoreni scény zableskova svétla a vymodeluje si tak svételnou atmosféru zcela
podle svych a klientovych predstav. Rozdilné pfistupy k sviceni scény dokladaji nejen
osobity styl jednotlivych fotografi, ale taktéz mohou byt poplatné ocekavani
fanouskovské zakladny daného hudebniho télesa. Promotion snimky pro hiphopovou
subkulturu budou svicené odlisné nez propagacni fotografie klasického uskupeni
filharmonikd, ale rozdily mezi fotografiemi v ranku daného Zanru az tak zdsadni nejsou.
Lze na nich pozorovat vizualni stereotypy a diky tomu naopak ocenit propagacéni

fotografie vymariujici se ze zavedenych postupd.
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KLASICKA HUDBA

Hudebni nosi¢e ukryvajici dila klasickych autorll jako je Leo$ Janacek, Bohuslav
Martind, Wolfgang Amadeus Mozart ¢i Joseph Haydn maji typicky motiv na titulni
fotografii. Virtu6z/ka &i hudebni uskupeni se nachazi v autentickém prostredi divadla,
koncertni siné nebo v neutralnim, Cisté plsobicim, avSak blize neurcitelném prostoru.
Ve vétSiné pfipadl interpret hledi do objektivu slehkym Usmévem na tvari.
V pfipadech osudovych dél, jako jsou dramatické opery Jeji pastorkyna, Kata
Kabanovéa a Osud od skladatele Leo$e Janacka, mUzeme vidét na obalu hudebnika,
ktery zadumané shlizi mimo obraz (pfiklad dirigenta a houslisty TomaSe Netopila na
CD z produkce Supraphonu se skladbami v provedeni Symfonického orchestru
Ceského rozhlasu). Barevnost snimkd neni nijak boutliva, ptisobi poklidné a umirnéné.
Svételna atmosféra je dotvorena prevazné studiovymi svétly. Celkové pojeti fotografii

je umirnéné az konzervativni, coz odpovida hudebnimu stylu.

- Leos Janadek S
f\ Orchestral Suites

< Jenufa’Kéta Kabanové’ Fate
Prague Radio

Symphony Orchestra

Tomas Netopil
WAY
OF LIFE
\ £ Czech Radio
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zdroj: bontonland.cz
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Zeny pohybuijici se v zanru klasické hudby oproti jejich muzskym kolegfim byvaji
zobrazeny s vétsi volnosti a kreativitou. Stejné jako hudebnici maji interpretky na
fotografiich spoleCensky odév. Jeich vyraz ¢astéji nabizi usmév a nebyvaji zobrazeny
primarné jejich celé postavy, ale spiSe to jsou portrétni snimky. Barvy jsou

saturovanéjsi, teplejsi a snimky plsobi celkové vice uvolnéné.

zdroj: Supraphon
— Inscenovana fotografie

g b5y Gt na hudebnich nosigich
Magdalena Kozena

COLLEGIUM 1704 . VAGLAV LUKS klaSiCkyl dé| se Véak
nesoustfedi pouze na
konven¢né nasnimané
postavy ¢&i  portréty
interpretd. Kompozice

promyslengjsi, hravéjsi

naskyta CD Dagmar
Peckové a Magdaleny Kozené. Kazdy snimek ma jinou kompozici a symboliku,
barevnym pojetim si jsou ale pomérné blizko. Barevné tony se pohybuiji ve Skale zluté
a zelené, misty az do zlatava. Divakovi je pfedavan vjem vyjadtujici prestiz a zaroven

nevinnost téchto dvou interpretek.

Zastupci nefigurativnich motivd
na poli vizualni prezentace v
klasické hudbé jsou dva obaly CD
od Supraphonu umné vyuzivajici
motiv  minimalistického  zatisi

na desaturovanych zabérech , . N

dokreslenych velice podmanivou

svételnou atmosférou. zdroj: Supraphon
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JAZZ & BLUES

Neklidna duse jazzového trumpetisty komihajici se v neuprosném rytmu skladby nebo
rozervany blues pIny vzpominek. Vizudlni vyjadreni mlze byt stejné neklidné rozharané
jako obsah pisni. To se da pozorovat na obalech desek jazzovych a bluesovych
umélcl. Motivy znazorfiuji hudebniky samotné, ale provedeni je dynamické, pohledy
na obliCeje Casto zastfené a vyznéni snimkd naznacuje urcity neklid. Laco Deczi je na
hlavnim snimku alba ze Zivého koncertu v New Yorku zdanlivé v pohybu. Graficky
zasah do fotografie umocriuje dojem dynamiky a Cervené ladéni barevnosti umocriuje
dojem neklidu a zbésilého tempa v rytmu hektickych ulic New Yorku. To je jednim
z typU fotografii jazzovych a bluesovych interpretd. Drunym zplsobem je umirnénéjsi
postup, kdy je interpret zobrazen poklidné sedici, staticka postava zasazena
do zabéru, ktery je ladén do tmavsich odstind, barevné sméfujici k hnédym az ¢ernym

téndm.

Obleceni a zasazeni na urcitou pfiCku socialni skupiny zde neni ddlezité, na rozdil
od klasické hudby. Zde jde primarné o vyjadreni vlastnich emoci. Bez prehnanych
retusi, upfimné a bez servitek. To vSe prostfednictvim bravurniho hudebniho provedeni

i fotografického doprovodu.

Tomas Liska & Invisiblg MIRKA KRIVANKOVA = JIRE STIVIN & Co. JAZZ SYSTEM
-
—Zrcadleni _
——— . I’ P 2
Refl! A

Nikol Bokova PROMETHEUS

ONDREJ VEG— = GARDEN
N.Y-TRIO OF SILENCE

featuring PAUL BOLLENBACK j.h.

zdroj: bontonland.cz
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POP & ROCK

Popularni hudba disponuje zajimavou taktikou sebeprezentace. Snazi se byt originalini,
avSak ne prespfilis. Popularni pisné musi byt natolik specifické, aby si je posluchac¢
oblibil a byl schopen je rozpoznat od hudby ostatnich interpretd. Nesmi
ale prekrocit hranici originality mimo to, na co je posluchac¢ zvykly. Touha byt jedine¢ny
ma své hranice. To plati i pro vizualni prezentaci v hudebni propagaci mainstreamové
hudby. Fotografie vyuzivané jako propagac¢ni material popu a rocku ve stfednim

proudu mivaji stejné vlastnosti a vizualni postupy.

Aby nebylo ukfivdéno interpretim, ktefi své myslenky formuluji do taktl originalnich
a nepredvidatelnych, je tfeba zminit rozdil mezi popularni hudbou, rockovou hudbou
plujici na viné mainstreamu a rockem pulsuijici Cirou energii bez jakychkoliv poplatnych
tendenci. Gert Keunen ve své publikaci s nazvem Alternative Mainstream: Making
Choices in Pop Music popisuje, ze rock mlze byt do jisté miry chapan jako lepsi pop.
Toto tvrzeni vznika ze snahy vymanit se od komeréniho popu. Realita je vSak takova,
Ze pop je pouze styl hudebni, kdezto rock je i spoleCensko-kulturni konstrukt, ktery
se mize stat zivotnim stylem. (KEUNEN, 2014, s. 60) Od toho se odviji i vizudlni
prezentace téchto dvou styll. Spojnice je vSak na pop rocku. Stylu na pomezi, na ktery

neni pfili§ alternativni, ani pfili§ podbizivy.

Fotografie potizené pro propagacni materidly popovych a rockovych umélc(
ze stfedniho proudu maiji nasleduijici spole¢né prvky. Motivem je primarné interpret,
vyraz ve tvafi ma pfijemny, usmévavy, vzbuzujici sympatie. Zabér neni nijak
dynamicky, v prostfedi se nevyskytuji neobvyklé pfedméty a rekvizity, ale co se tyCe
obleceni interpretd, na to je kladen dlraz. Styling je bravurni a retuSe propracované.
Snimky byvaji tonalné posunuté spise do teplych barev, coz navozuje pozitivni emoce.
Toto je typické hlavné pro hudebni stalice, hvézdy, které nehasnou ani po mnoha
desetiletich a zfejmé maji své stalé fanousky jiz od dob jejich hudebnich zacatkd.
Fotografie jako takové toho pfili§ neprozradi, nemivaji propracovanou symboliku
a motiv nesouvisi s texty. Souvislost maji ovéem s leitmotivem hudebniho alba.
Tématem CD zlaté slavice byva totiz pravé samotna zlata slavice. Je tedy dilezité

vyfotografovat umélkyni v co nejlepSim provedeni, aby bylo CD ihned rozpoznatelné.
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Jitka Zelenkova

b c. s o f

zdroj: bontonland.cz

Mladsi interpreti a interpretky vystupuiji ze zavedenych fotografickych postupt a neboji
se stylizace snimk( ve stylu fashion fotografie. Hlavnim motivem je zde opét
pres svlidny portrét Ewy Farné, az po nocni fotografii Emmy Drobné v zafi

zableskovych svétel.

zdroj: supraphonline.cz

Rozdilny pfistup k fotografii ma tedy navaznost na vékovou kategorii interpreta a s tim
spojené publikum. Posluchadi jiz mnoho let zaficich hvézd jsou zvykli na uréitou formu
komunikace vramci hudebni propagace svého favorita. Zména vizualu by byla
pro fanousky pfekvapenim a v momenté, kdy sou€asny vizualni styl funguje, hudebnici
a jejich manazefi nemaji potfebu ho nijak razantné ménit. Zminéné zpévacky pUsobici

v hudebni branzi krat$i dobu maji mladsi publikum, které je pfizplsobivéjsi zménam

a sleduje soucasné trendy.
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Posun vizudlnich prostfedkll od popovych div do rockové polohy mizeme
demonstrovat na obalech alb Ctyf kapel, které splfiuji tezi, Zze rock je zivotnim stylem

a projevuje se to i na fotografickém zobrazeni ¢lenl kapely.

Pop rockova kapela Nanday na desaturovaném snimku pofizeném v industridalnim
prostfedi. PUvodné punkové uskupeni Tfi sestry, pozdéji inklinujici k punk rocku
arocku, na vyrazné graficky zpracovaném obalu alba Zlati hoSi. Punk rockové Rybicky
48 na ¢ernobilém snimku plsobicim dojmem autenticity hudebni akce. A pop rockové
uskupeni s ndazvem Tugriki na snimku v duhovém havu. VSechny c¢tyri kapely pUsobici
vzanru rock, pop rock ¢&i punk rock jsou na fotografich zobrazené
v kompletni sestavé. Tézko se vSak hleda vizualni spojnice. Kazdy snimek
ma svébytnou estetiku a vlastni charakter. Zde je rozdil mezi standardni fotografii
pro popovou star a snimkem pro kapelu, ktera si chce i ve vizualni propagaci uchovat

vlastni styl.

- RYBICIY 48

zdroj: supraphonline.cz
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HARD & HEAVY

Vyrazna barevnost,
specificka typografie,
Casta temna tématika,
to jsou prvky fotografii
uzivanych v promotion
kapel hrajicich hard
rock, heavy metal.
Na pfikladu Ctyr kapel
zranku hard & heavy
mlzeme  pozorovat
Ctyfi odlidné pfristupy
a také zaroven vyvoj
fotografického jazyka
na obalech hudebnich

alb tvrdsich styll.

zdroj: supraphonline.cz

Osmdesata léta prala glam metalu a bohatym uc¢esim. To se projevuje na snimku
legendarni kapely Citron. Muzikanti v autentickém nasviceni koncertniho pédia pozuji
fotografovi. Devadesata Iéta zde zastupuje Krabathor s vyraznym barevnym reSenim
fotografie na predni strané desky. Arakain s bfitkym motivem postavy pod ostie
plsobicimi grafickymi prvky zastupuje prvni desetileti nového milénia. NejnovéjSim

pocCinem je deska Pavla Hanuse se snimkem samotného muzikanta s kytarou.

Pojitkem vSech zminénych ztvarnéni oballl hudebnich nosi¢l je typografie, kterou
nelze prehlédnout. Fotograficka ¢ast je znatelné specificka ve vztahu k dobé vzniku.
Ve srovnani s vizualem rockovych alb mivaji metalové kapely tematiku temnéjsi
(viz. CD Arakainu), coz koresponduje s texty pisni a celkovym vystupovanim

hudebnikd. Hlavnim motivem zUlstavaji interpreti, ale jejich znazornéni byva

vvvvvv
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HIP HOP & RAP

Drsni muzi a svidné Zeny. Vtomto duchu se drzi tématika propagacnich snimkd
hip hopovych interpretl a rapperd. Stejné jako v hudebnich klipech se rappefi snazi
plsobit co nejdrsnéji i na fotografich. MuZska Cast tohoto hudebniho stylu
se pokousi o velice maskulinni plsobeni na divéka, Zenska ¢ast dava na odiv svou
krasu, ale zaroven vyzdvihuje, Ze sivdrsném vystupovani nezada s kolegy.
Nepristupné vyrazy, rekvizity, jako jsou zbrané, drogy &i dokonce §tifi, a vyjadreni
bohatstvi pomoci drahych aut. To jsou zakladni prvky pro fotografie hip hopové

subkultury. Drsna mluva interpretll odpovida vyrazim jejich tvafi. Image outsidera

z okraje spole¢nosti se zde zvlastnim zplsobem poji se snahou o zd{raznéni

bohatstvi.

zdroj: supraphonline.cz
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zdroj: supraphonline.cz

Jednim z nejoblibenéjsich prostredi pro fotografovani autor hiphopové tvorby se zda
byt parkovisté &i interiér luxusniho vozu. Rappefi zachyceni u auta mivaji, oproti
koleglim z prostredi vecirkl ¢i boxerskych ringl nebo divokého prostredi ulice, vyraz
veselejsi. Jiz neplsobi tolik nepfistupné a jejich pohled nevyjadfuje opovrzeni ani
nezajem. Naopak, uzivaji si zivota. Dalo by se tedy fict, ze ze zachmurenych a strach

vyvolavajicich odpadlik( ulice se stavaji optimisticti majitelé téch nejlepsich voz(.

Rapperky byvaji zpodobnény ve stylu fashion fotografie s vyraznym barevnym
feSenim. Hudebnice Sima na svych CD vyuziva snimky, na nichz upfenym pohledem
sleduje divaka. Navazuje tak lépe kontakt s prijemcem sdéleni. Portrétni snimek
je nasvicen pomoci barevnych studiovych svétel. Vznika tak poutava svételna
atmosféra a vyrazné barevné pojeti zabéru. Fotografie z druhého alba zachycuje
zpévacku a rapperku na zabéru taktéz sviceném studiovymi svétly. Jeji vyraz je lehce
pohrdavy a pdza dava vyniknout jejimu kostkovanému outfitu. Barevné feSeni je také

vyrazné. Kontrast mezi modrou, rliZovou a Zlutou vytvari neprehlédnutelny celek.

zdroj: Supraphon

42

PALIENTAL

[(EE




COUNTRY

I

i gy

FRANTISEK NEDVED * ROBERT KRESTAN
MIKI RYVOLA % WABI DANEK # IVAN MLADEK

MIROSLAV v

BALECEK 25t.. (A0

POCTA JAROSLAVU SEIFERTOVI

zdroj: bontonland.cz

Svébytna estetika z prostiedi ranCe, motivy kytar, pfipadné banja, muzikanti
v kloboucich a stylizované pismo divokého zapadu. Tak by se daly shrnout snimky
pro propagaci country hudby. Primarnim motivem byva hudebni uskupeni
Ci zpévak/zpévacka. Vyjimecné se objevuji nefigurativni motivy, detaily kytar a dalSich
strunnych nastrojl. Barevnost se pohybuje pfevazné v zelenych ténech ¢i v odstinech
Zluté. Zelené ladéni dotvari country texty, v nichz zpévaci adoruji svou rodnou krajinu
a lesy, vzpominaji na ranCe a staje. S tim souvisi i stylizace odévu. Michal Tuc¢ny
na snimku pro CD Snidané v travé oblékl modrou dzinovou bundu a nasadil kovbojsky
klobouk. Pohled do dali plsobi nadéjeplné a dotvafi pfijemné vystupovani interpreta.

Propagace country hudby plsobi na divaka pratelsky a poklidné.
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LIDOVA HUDBA

Posumavsk4 dechovka

S TEPANKA
FARAERR )

i i
nJA SEM HOLKA JUST, ..."

Lidové pisnicky, které proslavily Karla Polatu.

zdroj: bontonland.cz

Motivy vyuZivané na fotografiich oball hudebnich nosi¢d pro lidovou hudbu jsou
na prvni pohled rozpoznatelné. Hlavni motiv je zpravidla figurativni a pfedstavuje celé
hudebni téleso, nehledé na pocet hudebnikl. Na snimcich se tak mohou objevit dva
interpreti nebo klidné kapela Citajici desitky lidi. Typickym znakem je odév. Podle
lokalizace dané kapely maiji jeji Clenové tradi€ni kroj konkrétni oblasti. Barevnost byva
ladéna do Zzlutych az zemitych tén( nebo do barvy spjaté s mistnimi zvyklostmi.
Fotografie nebyvaji nasvicené umélym svételnym zdrojem, naopak pUsobi jako
autentické snimky pofizené pred vystoupenim. Typografie uzitd na propagacnich
materialech nema spojitost mezi jednotlivymi obaly CD z zanru lidové hudby, ale Casto

ani mezi jednotlivymi vétami na jediném bookletu.

Vizualni zpracovani oball CD lidové
Al hudby si bere jako téma pro vlastni
Rl obal  hudebniho nosice vytvarnik
FrantiSek Skala. Album vydané
P s ....;’ pod Guerilla Records vroce 2021
nese nazev Pojd se mnou dévCe me.
|| “%E“EE me Podivuhodnou fotografii ironizujici
3 lidovou hudbu pofidil Vaclav Jirasek
a dopliuje tak pseudo lidové pisné
v podani Skaly. Pismo na obalce se

jmenuje Metalista. Budiz to dikazem

b e CRRTIDEY jemné rafinovanosti celého dila.

SKALA, Frantigek, 2021, Guerilla Records
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VYVOJ FOTOGRAFIE V HUDEBNI PROPAGACI

Hudebni propagace se postupné utvarela a vyvijela spole¢né s hudebnimi nosici.
Kazdy novy vynalez potfebuje kvalitni prezentaci, at uz se jedna o kazetu, LP, CD nebo

streamovaci sluzby, které postupné prebiraji funkci hudebnich nosicl.

Aby mohl vzniknout zaznam hudebni produkce, museli u¢enci nejprve proniknout
do taju akustiky. Jak uvadi ¢lanek od federaci IFPI, prvni dolozené pokusy o zvukovy
zaznam se odehravaly v dilné fyzika Giambattisty della Porty jiz v 16. stoleti. Jeho
snahy o konzervaci slov v§ak nemély valného uspéchu. Teprve v roce 1857 se podarilo
Edouardu-Léonovi Scott de Martinvillovi vytvotit pfistroj zvany phonoautograph, ktery
pomoci jehly pfipevnéné na zvukem chvéjici se membranu zaznamenaval zvukovou
stopu. Skute¢ny prilom vSak predstavoval az Edisonlv fonograf. Z fonografickych

vvvvvv

na dnes znamé LP desky. (www.ifpicr.cz, 2021)

V prostfedi  Ceskoslovenska se s vyvojem
LP desek zacaly vyrabét také fonokarty. Tyto
malé hudebni nosi¢e byly jakousi zvukovou
pohlednici s kratkym zédznamem zvukové stopy.
Na predni strané byli vyobrazeni interpreti nebo
napriklad motiv krajiny. NejCastéji byly vydavany
pod nakladatelstvim Supraphon ¢&i Colorvox.
Vroce 1964 Supraphon vydal napfiklad tuto
fonokartu s kratkou nahravkou pisné Skoda lasky

v provedeni dechového orchestru kraslické firmy

na vyrobu dechovych hudebnich nastroji Amati.

Jaromir Vejvoda: SKODA LASKY, Hraje
dechovy orchestr zavodu AMATI
Ceskoslovenské hudebni nastroje, narodni
podnik, KRASLICE, Foto Mirek Frank,
F-05*40887, Supraphon,1964
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Rozsiteni LP desek napomohl vznik tfi velkych hudebnich vydavatelstvi plsobicich
od 60. az 70. let 20. stoleti. Roku 1969 bylo zalozeno vydavatelstvi Supraphon.
Prvni znamka existence tohoto labelu se ovSem objevila jiz roku 1932 pfi registraci
tohoto nazvu jakozto exportni znacky jiz fungujiciho nakladatelstvi Ultraphon.
Oznaceni Supraphon také nesly v té dobé vyrabéné gramofony. Po druhé svétové
valce postihlo nakladatelstvi znarodnéni, roku 1961 se Supraphon osamostatnil
a jakozto autonomni label oficialné funguje od roku 1969. Vzhledem Kk faktu,
ze nakladatelstvi Supraphon bylo statni, od Sedesatych let vydavalo vétSinu Ceské
hudebni tvorby. V prostfedi dnesSniho Slovenska plsobilo taktéz statni hudebni

vydavatelstvi, a to Opus. Tretim vyznamnym hra€em na poli

Elpanton gramofonového trhu byl label Panton. Toto vydavatelstvi
bylo na konci devadesatych let privatizovano, odprodano

a postupné zaniklo. Oproti tomu obé vydavatelstvi

QADQ Supraphon i Opus precCkala privatizaci a funguji nadale.
;m% Jelikoz tato tfi vydavatelstvi pokryvala produkci vétSiny
hudebni tvorby tehdejSiho Ceskoslovenska, archivy téchto

[OPUS@@] labeld patfi mezi nejobsahlej$i u nas. Diky tomu mzeme
sledovat vyvoj Ceskoslovenské a posléze i Ceské fotografie

v pribéhu nékolika poslednich desetileti.

Loga Panton, Supraphon a Opus

Spole¢né s obaly hudebnich nosi¢l se v ramci hudebni propagace vyuzivaly plakaty,
jimi pfredavané sdéleni mélo pfi spravné zvoleném misté polepu vysoky dosah a jejich

tvorba nebyla pfili§ nakladna. Mnoho let predstavovaly dominantni formu propagace

s

a jejich vizualni strance byla
kulturni stiedis

a
vénovana velka pozornost g odbor umélecké agentury
’ uvadi: 1‘1
z o . O e ®
Spoluprace fotografu a grafiku Coee
davala vzniknout poutavym dildim,

ktera po akci mohla slouzit g VIADIMIR MISIK

. v . o . JAN HEUBY
vérnym  pfizniveum  daného VLADIMIR :

hudebniho télesa jako vizualné

ST

.' @ R g5 - N £ ¢
o

propracovany suvenyr. , ’(; .' ‘ ‘a ‘x
3 A » - " . ¢
ETC..., Bazarem promén (STREDOCESKE -\ TP A

KRAJSKE KULTURNI STREDISKO PRAHA),
A1 (33 x 24 in), zdroj: Terryho ponozky.cz
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»Dalsim vydobytkem technického pokroku se stala magneticka pdska, ktera nejenze
velmi zjednodusila hudebni zdaznam, ale také postupem &asu vylepsila jeho kvalitu
prechodem 2z monofonniho (jednokandlového) na stereofonni (vicekanalovy,
prostorovy) a high-fidelity (hi-fi zvuk. Paska dale umoznila vynalez audiokazety,
jez podobné jako deska nabizela dvé strany zdznamu, avSak oproti ni méla vyhodu
ve své délce (pojmula az hodinu a pdl) ‘
a Skladnosti.” (www.hrkr.cz, 2021) NEJVE S

S pfichodem audiokazet vznikl novy vizudlni Y
format hudebni propagace. Obal kazet mél
mensi plochu nez obaly na LP desky, mnozZstvi

informaci se tak redukovalo nebo poskladalo

IH ISLIAMN YAOIWNIAS VIIA.

do urcité formy bookletl, fotografie vsak

zaujimala vyznamnou pozici na titulni strané.
SPINAROVA, Véra, 2000, Sony Music/ Bonton

Uchovavani nahravek na kazetach ale nemélo nekonecnou trvanlivost. Pasky mély
tendenci ztracet svou kvalitu pod vlivem teplotnich zmén, zamotévaly se a mohly
se snadno pretrhnout. S rozvojem a postupnym rozsifenim pocitacli se pomalu
dostaval na trh zcela novy hudebni nosi¢, a to compact disc. Ve Spojenych statech
americkych tento rozvoj zapocal roku 1982, jak uvadi Michael Ochs ve své publikaci
1000 Record Covers. (OCHS, 2005, s. 503) CD méla delSi zivotnost nez predchozi
nosi¢e audio informace a delSi stopaz. Digitalni zaznam umozfioval jednodussi
kopirovani informace a byl tak privétivejsi vici béznym uzivatellm. CD tak postupné
vytlagila LP z pomysiného vrcholu popularity. Prostor pod plastovym krytem skyta
dostate¢né misto pro obsahly booklet, ackoliv v pribéhu ¢asu lze pozorovat trend
zuzovani obsahu bookletl, az témér jejich vymizeni. Dlvod, pro¢ booklety ve formé
obsahlého obrazového doprovodu mizi, je ten, ze i pfes pomérné nizkou vyrobni cenu
interpreti Setfi na tisku a posluchac si v souc¢asné dobé mize informace k CD vcelku

rychle najit z pohodli domova na internetu.

Tim se dostavame k ére digitalizace hudby, kdy poslech muziky jiz nevyzaduje koupi
hudebniho nosiCe, ale bohaté staCi zapnout pocitaC a prihlasit se na nékterou
ze streamovacich sluzeb. Spotify, Youtube, Deezer i Apple Music poskytuji miliony
skladeb k poslechu z jakéhokoliv (internetové pfipojeni nabizejiciho) mista na svété.
Fotografie jiz nejsou prvkem, na ktery by byl kladen takovy dliraz jako v minulosti,

v hudebni propagaci maji ale stale své pevné misto.
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DIVOKA DEVADESATA LETA

Devadesata léta popisuje Pavel Vancat v katalogu k vystaveé Obrazy koncl déjin jako
sametovy kapitalismus. ,Zahy po velmi umirnéné revoluci propukl v tehdejSim
Ceskoslovensku skutecny boj: o politické etablovdni nového rezimu, o nové rozdéleni
ekonomického, politického i kulturniho kapitalu. Tento boj se pfitom odehraval
na pozadi zmén, kterymi technologicky zaostalé Ceskoslovensko postupné dohénélo
vyspélejSi Zapad a které prinesly dovrdeni demokratizace vizuality, ktera jiz predtim
prispéla k padu totalitniho rezimu. Kopirky, které byly jeSté v osmdesatych letech
uzkoprofilovym a rezimem stifezenym prostfedkem rozsifovani informaci, se stavaji
béZnou soucasti porevoluénich kancelari a uradd. Proces vyvoldvani cernobilé
analogové fotografie podomdcku v koupelndach nahrazuji automatizované fotolaby,
které navic v Cechdch demokratizovaly barevnou fotografii, dosud dostupnou
jen profesionalim.“ Vancat k vyvoji dodava, Ze se, nejprve do kanceldfi, postupné
i do domacnosti, dostavaji pocitace. Ty se tak stavaji béznym pracovnim nastrojem.
(VANCAT, 2020, &ast 90-95)

Zde vznika nebyvaly prostor pro experimenty. Absence pravidel, aC pouze doc¢asna,
po rozvolnéni politické a kulturni sféry vytvorila podhoubi pro rozvoj kultury a jeji
propagace do nebyvalych rozmér(. Jednak obsahové; poté, co nastala privatizace
hudebnich labeld a tvirci vizualniho obsahu alb se jizZ nemuseli drzet limitl a restrikci
spojenych s vladnimi pfedstavami o vhodném obsahu reklamnich nosi¢l. Za druhé
bylo mozné popustit uzdu fantazii, hrat si s formou reklamniho sdéleni i pomoci

rozvijejicich se technologii a novych médii.

»Radikalné se méni vizualita vefejného prostoru. Doposud Sediva mésta a vesnice
s rudymi akcenty komunistické agitace jsou nahle zaplaveny nekontrolované pestrou
reklamou a poutaci nejroztodivnéjsich designi. Zkuseni pracovnici predrevolucnich
propagacnich podniki (Art Centrum, Merkur, Rapid) zakladaji s pfispénim zahrani¢niho
kapitalu reklamni agentury a pomahaji uvadét na mistni trh nadnarodni znacky.*“
(VANCAT, 2020, &ast 90-95) Dnesni doba bojujici s vSudypfitomnym vizudlnim
smogem navazuje pravé na uvolnéni devadesatych let. V tehdejSim kontextu vSak

otevieni novych moznosti vizudlniho vyjadreni predstavovalo prilomovy okamzik.
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Hudebni propagace se odehravala nejen na obalech hudebnich nosi¢t ¢&i plakatech.
Jiz od roku 1963 aZ do roku 2000 v Ceskoslovensku potazmo v Ceské republice
pusobil hudebni ¢asopis Melodie. Jeho stranky nabizely informace o zajimavych
interpretech, planovanych kulturnich akcich i reportaze z koncertli probéhlych.
Tematicky ¢asopis Melodie mapoval nejen
kulturni a hudebni produkci z oblasti
Ceska a Slovenska, ale také zahraniéni
tvorbu. Od prvniho Cisla z roku 1963 se
titulni  snimky zménily diky vyuzivani
barevné fotografie. Devadesatd |éta prala
nekonven¢nim barevnym  provedenim
i riznorodym typdm pdzovani hudebnich
interpretl, motiv portrétu vSak zlstal
majoritni od zacatku vydavani Melodie az

po posledni Cisla.

Melodie ¢asopis, ktery hraje, ISSN 0025-8997, Praha: Orbis, 1963-2000
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Rozvoj digitalnich postprodukénich moznosti v poloviné devadesatych let se podepsal
na fotografické tvorbé té doby. ZaCal se uplathovat pfistup zaloZzeny na digitalni
manipulaci. Katalog k vystavé Mutujici médium sestaveny Pavlem Vancatem
a Markétou Kinterovou obsahuje zminku o pfinosu novych moznosti, které
zprostredkovaly naprosto volné zachazeni s obrazem i jeho Casto technicky pomérné
narocné transpozice. Zaroven se tak oteviela otdzka konce autenticity a originality
fotografie. ZaCala vznikat jista forma obrazoborectvi, které se stavélo do opozice
k masmédiim a principlim propagaéni fotografie. (VANCAT, KINTEROVA, 2011, s. 67)

Jifi Surtivka svéraznym zpUsobem pojal
téma hudebni fotografie. Tento ostravsky

rodak kombinuje performance, fotografii

a prvky malby s pocitacovou postprodukci
a vytvari tak osobita dila ironizujici hudebni
branzi. ,,Poé&itadovou montéZz Suridvka také
pouzival k prezentaci svych fluidnich roli
neohrozeného performera (at” uz solové,
nebo spolecné s Petrem Lysackem jako
Predkapela Lozinski).“ (VANCAT,2011,s.68)
Jeho snimek Zpévak by mohl byt klidné
propagacni fotografii pro jeho alter ego,
spliuje  zakladni principy uUspésného
propagacniho snimku, jako je energické
gesto performera, dynamicky postoj, vyraz
plny odhodlani podat co nejlepsi vykon,
barevnost je vyrazna a kontrastni zluta zafi
ze snimku. Jeho oSuntélé obleceni
objevené ve skfinidob minulych dava
najevo, ze umeélec se nebere pfilis vazng,
a jeho az absurdni pojeti hudebniho
performera se tak, stejné jako v této praci

jiz zminovana fotografie FrantiSka Skaly,

stavi do opozice k oficialnim propagacnim

materialim.

SURUVKA, Jif. Zpévak, z cyklu Postavy kabaretu
Navrat mistr( zabavy, 1998

50



PokraCovalo se ovSsem i ve starych znamych postupech. Reziduum hvézdnych
odleskl z let osmdesatych je zde stéle patrné. Nutno dodat, Ze zobrazeni medidlné
mame tedy to privilegium, Ze mizeme na archivnich snimcich z nékolika desitek let
sledovat Helenu Vondrackovou, kterak lezi na sofa, tan&i, Ci je melancholicky
zasnéna. A co vic, vlbec nestarne! Vyhody rozvoje postprodukce jsou
nezanedbatelné. Interpreti diky ni plsobi stdle mladé a dynamicky. Pfiznivci jsou
nadsSeni. Do té doby, nez takto ztvarnéné hudebniky vidi nazivo. Vznika tak otazka,
kde se nachazi hranice, kdy intervence fotografa prostfednictvim postprodukce
zastinuje obsah. Zda bychom méli nerealistiCnost hudebni propagacni fotografie

povazovat za problém ¢i se smifit s klasickou klamavou reklamou.

Dal$im oblibencem fotografl byl mistr Karel Gott, ktery az do velmi pozdniho véku
vypadal na plakatech stale stejné svéze jako pred dvaceti (v nékterych pfipadech by
se dalo fict i pred &tyficeti) lety. Casto ho doprovazeli dvorni fotografové. Ne vzdy
provéreni letitou praxi ani fotografickym umem. Vysledky proto mohly byt obcas
ponékud rozpacité. Stojany zdanlivé rostouci z hlavy, mikrofony v uchu a jiné
zaludnosti jsou jiz klasickym neSvarem, ktery ovSem, nastésti, provazi vétSinou pouze
reportédzni snimky z koncertl. Velice ¢inny fotograf Jifi Krusina, ktery se ucastnil
kazdého vystoupeni, tyto, dalo by se Fict, vizualni chyby, az s urputnou pravidelnosti

dodrzoval. Propagacni materialy toto z pravidla nepotkavalo.

Az v poslednich letech se obijevila
oficialni promo fotografie, na niz je
zobrazena Gottova doprovodna
kapela Boom Band. Snimek zdarné
nasleduje postupy pana Krusiny.
Na prvni pohled snimek pUsobi Cisté
a jednodus$e, pfi blizSim zkoumani
vSak pocet muzikantd nesouhlasi
s predpokladanym  pfirozenym

po¢tem koncetin. Saxofonistovi/

pianistovi autor fotografie, ktery
se ke snimku nehlasi, zfejmé ve snaze o zuzeni zpévacc€inych kalhot odretuSoval nohu.

Zde se opét projevuje zradna osidnost pfehnané postprodukce. zdroj: boomband.cz
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Za jednoho ze zasadnich autorl fotografii pro Ucely hudebni propagace mize byt
povazovan fotograf Pavel Jasansky. Jasansky se narodil v Praze, kde také pUsobil.
Od vzdélani v pfirodovédeckém oboru a plsobeni v oblasti geologického prizkumu,
pres praci v propagacnim oddéleni firmy Strojexport, se posunul az ke grafickym
a fotografickym pracim, u kterych jiz zstal. Byl skvélym autorem nejen propagacnich

snimkd, ale taktéZz dokumentarnich fotografii.

»D0o roku 1968 pracoval jako grafik a fotograf v redakci Divoké Vino a dal se vénoval
i divadelni fotografii, spolupracoval s Divadlem Za Branou ¢i Divadlem na zabradli.
Béhem 70. let se vypracoval na vyhleddavaného fotografa hudebnich hvézd. Po padu
komunismu Pavel Jasansky spoluzaloZil agenturu Signum a provozoval vlastni grafické
studio JAGO. V letech 1992 az 1998 ved! na prazské FAMU seminai multimedialni
tvorby. Fotil akty, ale i nemocnice. Ve své volné tvorbé se Jasansky jiz od cyklu Paristory
(1967) profiloval jako fotograf s empatii a postiehem, uvadi Vancat. Ten uplatnil i ve
volné dokumentarni fotografii, dlouhodobé zobrazujici emotivné vypjaté mikrosvéty
ustavi a nemocnic, hibitovl i masopustd. Svoji dokumentarné orientovanou tvorbu
zurocCil Jasansky v knize Mésto. V letech 1981 a 1982 se podilel na neoficialni vytvarné
akci Most, kterou organizoval Jifi Sozansky a ktera akéné reagovala na destrukci mésta
Most.“ (CTK, 2021) Jeho synem je taktéz fotograf, a to Luka$ Jasansky

z fotografického dua Jasansky — Polak.

HELENNVONDRACKOIA _

ORIDUON

>1!\l

l : -

O
5_

zdroj: Supraphon
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Fotografem hudebnich motiv(i na obalech
a bookletech alb je také Jaroslav Prokop.
Tento fotograf, grafik a pedagog
spolupracoval vroce 1996 s kapelou
Krausberry, pro kterou nafotil snimky
do bookletu CD Na vétvi. Zatisi jsou tvofena
nalozenymi hrackami v lahvi stylizované
do podoby klasické zavarovaci nadoby
a lehce pfipominaji dilo Andres Serrana,
ktery mél také tendence nofit objekty

do tekutin. Pojeti Jaroslava Prokopa

je ovSem tematicky i vizualné pfistupnéjsi.

KRAUSBERRY,
Na vétvi, Bonton
Music, 1996
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Tvoril také pro Bratry Ebeny na jejich CD Chlebi¢ky. Jeho motivem byly pravé zminéné
pochoutky. Naaranzovana zatisi s netradi¢né oblozenymi chlebicky byla poté barevné
upravena grafikem s cilem dosahnout dojmu blednoucich fotografii na pozitivnim
materidlu ORWO, které kdysi zdobily Useky feznickych kram(, jak dodava tvarci tym
ze studia 3. dilna. Z fotografické session vzeSly snimky na obal alba i propagacni
plakaty. Spoluprace s Bratry Ebeny byla zastiténa agenturou SONY BMG a roku 2008

se CD dostalo do regalt hudebnich obchodd.

BRATRI EBENOVE, Chlebi&ky,
2008, SONY BMG

qunyhmpEneRel wa bratrisheneie.c

A SEnyhmE.CL B
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NOVE MILENIUM

Uz na prelomu nového milénia se oblibenost hudebnich nosi¢l typu MC kazet
a LP desek znacné& nachylovala pfes hranu popularity. Snad jen diky vyuzivani
LP desek v oblasti DJingu se jim podarilo preCkat tuto nelehkou dobu. Neni to vSak
jejich konec, naopak v nasledujicich dekadach zaziji jesté renesanci a mnozi hudebni
fanousci znovuobjevi kouzlo vinylovych desek. Popularita tzv. LPCek je v souCasné
dobé na vzestupu a zastifuje dokonce i aktualné nejpopularnéjsi hudebni nosic,
tedy CD. Souc€asné mainstreamové hudebni publikum se vSak odklani od jakychkoliv
hudebnich nosi¢u ve fyzické podobé. V obdobi, kdy témér nebylo mozné se setkavat,
natoz osobné nakupovat prfedméty pro potéchu duse, se lidé pfiklonili k Cisté
digitalnim hudebnim archiviim. Streamovaci sluzby jako je Spotify ¢i Youtube Music
zazivaji vzestup, ktery podle predikci neklesne. | lidé, ktefi dosud odolavali svodim
online sdileni hudebnich alb, se v nelehkém obdobi nechali zlakat jednoduchym

pristupem k miliondm pisni z celého svéta.

zdroj: archiv Full Moon

Hudebni ¢asopisy také nezazivaji éru slavy. Jednim z vyraznych hudebnich magazin(
je Full Moon. Tento Casopis vychazi v tiSténé podobé od roku 2010, nezaostava
ale za trendem digitalizace a jeho ¢lanky pojednavajici o Ceské i zahrani¢ni hudebni
tvorbé si mlzeme precist i na jejich webovych strankach. Provedeni titulni strany
je rGznorodé, lisi se Cislo od Cisla a neni ojedinélé vyuziti fotografii i malby. Vizualni

stranku doplriuje grafické zpracovani studia Carton Clan.
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Fotografem, ktery se zapsal do hudebni propagace je Ondrej Pycha. Uzité fotografii
se vénoval jiz na Skole. Po studiich na grafické Skole Hellichové se zamérenim
na fotografii zacal plsobit jako prevazné portrétni fotograf, coz zuzitkoval v praci pro
hudebni nakladatelstvi jako je Sony Music/Bonton, BMG ¢&i Universal Music. Za obal
k albu zpévacky Anny K s nazvem vecCernice ziskal v roce 2006 cenu Andél pro obal
roku. Tvofil pro mnohé Ceskeé interprety, napfiklad BohuSe Josefa, lvana Manolova,

kapelu Lucii, Karla Gotta nebo LeoSe MareSe.

bohoud
ilOS'&F

zdroj: www.pycha.com
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Salim Issa je dal$im ze soucasnych fotografli pohybujicich se na hudebni scéné. Jeho
dlouholeta spoluprace s kapelou Tata Bojs vyustila ve vytvoreni nékolika oballl
a bookletll CD. Kupfikladu Kluci, kde jste nebo Ukoncete nas...! Na jeho tvorbé
mUZeme pozorovat autorsky pristup k fotografovani oball alb. Jiz zde nevidime
postavu Ci portrét interpreta, jak jsme nejCastéji mohli vidat dosud na titulnich stranach
hudebnich nosi¢d. Clovék je zde jen v ndznaku nebo se jiz viibec nejedna o figurativni
motiv. Issova tvorba je origindlni a vymyka se klasickym postuplm vyuZivanym
v hudebni propagacni fotografii. Nezbyva tedy nez véfit, Ze osobitych fotografi

s vlastnim pohledem na propagaci hudby bude pfibyvat.

zdroj: archiv Tata Bojs
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ZAVER

Fotografie jakozto reklamni prostfedek ma vyznamny vliv na propagaci v hudebni
branzi. Soucasti marketingovych strategii jsou reklamni kampané, které prvek
fotografie vyuzivaji jako nositele reklamniho sdéleni. Prostrednictvim analyzy Zebfic¢kd
Mezinarodni federace hudebniho prlimyslu jsem v této bakalaiské praci chtéla zjistit,
zda fotografie na obalech hudebnich nosi¢l previada ¢i je dominantni grafickeé,
typografické nebo jinak vytvarné pojaté feSeni. Zkoumani jsem podrobila prvnich Sest
pricek ze zavéreCnych Zebfickd uplynulych tFi let, tedy rokl 2018, 2019 a 2020,
konkrétné v kategorii CZ albums TOP 100. Srovnani hlavnich motivii oball alb
odhalilo, ze na patnacti obalech z osmnacti je zobrazen samotny interpret. Zastupny
motiv nefigurativniho charakteru se na fotografiich objevil v mensi mife a pouze jeden
cover mél ryze typografické freSeni. Vysledkem zkoumani je tedy poznatek,

ze fotografie na titulnich stranach hudebnich nosic¢l previada.

Na zacatku tvorby této bakalarské prace jsem si dala za cil dolozit vyznam vyjadreni
hudebni identity pomoci vizudlnich prostfedkd. Pomoci zkoumani prace dvou
vyznamnych studii, ktera sdruzuji grafiky, fotografy a typografy, jsem pronikla
do tvorby komplexnich vizudlnich styl( pro hudebniky. Tato dvé studia jsou Studio
Najbrt a 3. dilna. Spolupracovala s fotografy jako je Vaclav Jirdsek, Tono Stano, Karel
Cudlin ¢i s fotografkou Gabinou Farovou. Na prikladech oball hudebnich CD
od téchto autorll jsem popsala vyznam spoluprace napfi¢ profesemi a moznosti,
jez tato kooperace pfinasi. Ve spojeni napadité typografie s osobitym fotografickym
zpracovanim muze vzniknout unikatni vizudlni pojeti hudebni propagace

koresponduijici s audio slozkou.

Kapitola Jazyk fotografie v hudebni propagaci nejprve zdlrazriuje jednotlivé prvky,
které tvofi vyslednou propagacni fotografii. Popkulturni ikony se snazi dosahnout
piedestalu svatych, respektive privilegia, kdy je masy lidi adoruji. Pomoci gest mohou
interpreti zobrazeni na fotografii vyjadfit své postoje vUCi divakovi ¢&i vlastni

spoleCensky status. Dale jsem rozebrala Casto vyuzivané motivy fotografie.
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Zda se jedna o figurativni motiv, tedy postavu interpreta, pouhy portrét nebo zda
hudebnik neni na snimku vibec a misto sebe nechal vyfotit zastupny motiv.
Tim mohou byt modelky, modelové Ci jiné osoby. Nebo zda snimek zachyti motiv zatisi
Ci krajiny. Jednotlivé prvky jsem dolozila na pfikladech fotografii uzitych v hudebnim
primyslu. Dalsi ¢ast dikladnéji rozebira jiz zminénou posturiku a vyraz ve tvafi.
Poté jsem se vénovala barevnosti a svételné atmosfére, ktera dotvafi vysledny dojem

shimku.

Predpoklad, ze jednotlivé hudebni styly maji charakteristické rysy, které se projevi
na fotografiich hudebni propagace jsem zkoumala na obalech ¢eskych hudebnich
nosi¢l publikovanych v uplynulych letech. Pfiklady jsou extrahované z databaze
hudebnich CD, LP a rlznorodych propagac¢nich materidl(l prodejce Bontonland
a taktéz z archivu hudebniho labelu Supraphon. Vyzkum fotografii rozdélenych
po jednotlivych stylech dokazal, ze jednotlivé hudebni zanry se mezi sebou lisi
vizudlnim zpracovanim oball CD, avSak v ramci daného stylu hudby se vyskytuji

pojitka, at uz ve formé uziti podobné posturiky ¢i barevného schématu.

Na zacatku posledni hlavni kapitoly popisuji vyvoj hudebnich nosi¢li a spojitost
se zpracovanim propagacnich materiald pomoci fotografii. Kromé hudebnich nosi¢t
zminuji také vyuzivani fotografii na dobovych plakatech ke kulturnim akcim
a v Casopisech, jako je Melodie ¢i Full Moon. Zde zminuji dalsi vyznamné fotografy
tvorici v obdobi od 90. let 20. stoleti po sou€asnost, jako byl Pavel Jasansky, Jaroslav

Prokop ¢&i Salim Issa.

Fotografie v Ceské hudebni propagaci si od 90. let 20. stoleti prosla vyvojem spolecné
s hudebnimi nosic¢i. Nékteré principy se vSak, jak se ukazalo béhem rozborl
propagacnich snimk(, nezménily. Analyzou oballl hudebnich nosi¢l z obdobi
poslednich ftficeti let jsem dosla kzavéru, ze vizualni stereotypy pretrvavaiji
i vsouCasné fotografické tvorbé a tendence je zménit se nezdaji pfili§ markantni.
Najdeme zde vSak mnohé fotografy, ktefi svym originalnim zplsobem zpracovavaiji
hudebni tematiku na obalech hudebnich nosi¢l, bookletech i dalsich propagacnich
materidlech. Spoluprace fotografl s profesiondly, jako jsou grafici a typografové,
navic umozniuje vznik kompletni vizualni propagace a mohou tak vytvofit symbidzu

mezi slozkou hudebni a vizualni.
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PRILOHY

Tabulka 1:

IFPI CR: hitparada [online].
[cit. 2021-7-26]. Dostupné

z: http://hitparada.ifpicr.cz/

NS IFPI Slavikova 15 120 00 Praha 2
CZ - ALBUMS - TOP 100

Tyden Mésic202012
T [-ar]-2r P Titul Vyd. NP|PK|PH
1| NEW |YZOMANDIAS Prozyum MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 1| 1|28
2| 1] 1|viKTOR SHEEN Barvy VIKTOR SHEEN/WARNER MUSIC 1| 3|30
3| 4] * [1AROMIR NOHAVICA Méma mi na krk dala kli& PETARDA PRODUCTION 3] 2/23
4| NEW |[ANETALANGEROVA Dvé slunce ART SHOCK/SUPRAPHON 4| 1] 26
5| NEw |TATABOIS Jedna nula SUPRAPHON 5| 1|26
6] 3] * |CASHANOVABULHAR THUG LOVE SOFIA DVOJLITRBOYZZ / WARNER MUSIC 3] 2|26
7| 5| 2/NIKTENDO Restart & Lunazar MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 2| 3|28
8| 6 * |ac/pc POWER UP SONY MUSIC 6| 2|46
9| 8|  3|VIKTOR SHEEN Cernobilej svét VIKTOR SHEEN 1| 20| 27
10| 7] * |CALIN Svédomi MIKE ROFT RECORDS/WARNER MUSIC | 7| 2|24
11) o] * |ANDREABOCELLI Believe UNIVERSAL MUSIC o| 2|30
12| * | * |MICHAEL BUBLE Christmas WARNER MUSIC 12| 3|29
13| 2| * [SKWOR Tvafe smutnejch hrdind SUPRAPHON 2| 2|49
14| NEW |SHAWN MENDES Wonder UNIVERSAL MUSIC 14| 1[16]
15| 14| 11[MIRAI ARIGATO UNIVERSAL MUSIC o[ 15| 41
16| 25| 24|4 TENORI 4 tenofi SUPRAPHON 10| 4] 16,
17[ 23| 18/ KAREL GOTT 80/80 nejvEt3i hity 1964-2019 SUPRAPHON 119/ 41
18| 15]  8|HARRY STYLES Fine Line SONY MUSIC 5[ 13 33
19| 35| * |€ECHOMOR Radosti Fivota WARNER MUSIC 19) 2|24
20( 38| 51| VLADIMIR MISik Jednou té potkam 100PROMotion/SUPRAPHON 2| 16| 28
21[ 10] * |B-SIDE BAND & HOSTE Folk Swings UNIVERSAL MUSIC 10 2({21
22[ 13] * |raDUzA/SOCR Kupfedu plout SUPRAPHON 13| 2{18]
23[ 16] 6|POP SMOKE shoot For The Stars Aim For The Moon UNIVERSAL MUSIC 6| 6|28
24[ 19] * |LENKA DUSILOVA Reka ANIMAL MUSIC 19] 2[23
25| 21| 10/EKTOR Original DETEKTOR/UNIVERSAL MUSIC 1 7|34
26| 24| 12| WEEKND After Hours UNIVERSAL MUSIC 2] 10| 32
27[ 22| 7/AvA MAX Heaven & Hell WARNER MUSIC 6| 4|30
28( 20|  4/SERGEI BARRACUDA Medusa Il SKEROCUDA 1| 4|27
29[ 29| 15/JUICE WRLD Legends Never Die UNIVERSAL MUSIC 4| 6|33
30[ 11] * |oLymPIC Katata SUPRAPHON 11| 2|37
31[ 12| * |ARIANA GRANDE Positions UNIVERSAL MUSIC 12| 2[29
32| NEW |TAYLOR SWIFT evermore UNIVERSAL MUSIC 32| 1] 9
33[ 26| * |KAREL GOTT Zazrak vénoéni MULTILAND 2| 2| 9
34| 52| * |KAREL GOTT Bilé vanoce SUPRAPHON 10| 8[17,
35| 33| 20/DUALIPA Future Nostalgia WARNER MUSIC 2( 9/ 26
36| 30| 16/ LEWIS CAPALDI Divinely Uninspired To A Hellish Extent UNIVERSAL MUSIC 11) 20| 28,
37[ 27| 9les0 EGOTRON RUKA HORE 9| 3|29
38[ 31| 29/HANA ZAGOROVA & STEFAN MARGITA  |Koneéné spoleéné SUPRAPHON 21| 4] 19
39( 36| 28|RICHARD MULLER Hodina medzi psom a vikom UNIVERSAL MUSIC 28| 3(41
40| NEW |MILEY CYRUS Plastic Hearts SONY MUSIC 40| 1]33
41| 32| 17|NIKTENDO FATAMORGANA MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 1] 14| 26
Srdce jako kniZe Rohan(50 mych
42| 45| * |MICHAL HORACEK nejmilejich pisni) UNIVERSAL MUSIC 42| 2/12
43| 48] * |MONKEY BUSINESS Freedom on Sale WARNER MUSIC 43| 2|31
44| 34| 19|RENNE DANG THAI BLAKKWOOD/UNIVERSAL MUSIC 7| 13| 26
45| 39| 52|BRUCE SPRINGSTEEN Letter To You SONY MUSIC 39| 3[17
46| 41|  5|MACHINE GUN KELLY Tickets To My Downfall UNIVERSAL MUSIC 5| 3]36
47| 44| 21|ED SHEERAN + (Divide) WARNER MUSIC 4] 26| 28
48| 47| 27| XXXTENTACION ? UNIVERSAL MUSIC 14| 26| 27
49| 40| 22|DASHA Dasha Symphony SUPRAPHON 22| 3[16
50 91| * |KAREL GOTT Vénoce ve zlaté Praze (Komplet 11) SUPRAPHON 13| 6|20
51| 18] * |BTS BE BIGHIT ENTERTAINMENT 18| 2|28
52[ 17| 13|HASAN Prototyp MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 13| 3|24
53| 43| 23 MILION+ Krtek Money Life MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 2|25 26
54 * | * |KAREL GOTT Singly / 300 pisni z let 1962-2019 SUPRAPHON 3] 7|15
55[ 51| 30/ IMAGINE DRAGONS UNIVERSAL MUSIC 2| 26| 38
56| 58] 40|POKAC Vlasy WARNER MUSIC 27| 21| 36,
57| 54| 31|POST MALONE Hollywood's Bleeding UNIVERSAL MUSIC 1] 16| 30
58 NEW |MICHAL DAVID Moje zapomenuté plouzaky WARNER MUSIC s8| 1| 7
59[ * | * |IELEN VI srdce SINGLTON/UNIVERSAL MUSIC 59| 2|31
60| 68] 81/JAN SMIGMATOR Murphyho zékon SUPRAPHON 60| 3|14
WHEN WE ALL FALL ASLEEP, WHERE DO
61| 49| 32|BILLIE EILISH WE GO? UNIVERSAL MUSIC 1]21) 26
62| 53| 39/IMAGINE DRAGONS Evolve UNIVERSAL MUSIC 9| 26| 39
63| 60| 48| MAREK ZTRACENY Planeta jménem stres SUPRAPHON 26( 11 33
64| NEW |PAUL MCCARTNEY McCartney |1l UNIVERSAL MUSIC 64 1| 6
65| 50| 74|MIRO ZBIRKA MEKY - The Best Of Miro Zbirka UNIVERSAL MUSIC/WARNER MUSIC | 47| 4| 10
66| 59| 34| KONTRAFAKT Real Newz RUKA HORE 3[12] 28
67| 42| * |MANDRAGE The Best Of (2007-2020) UNIVERSAL MUSIC 42| 2/12
63| 69) 68|KRYSTOF 25|1.RICHMOND.P./UNIVERSAL MUSIC 24| 26| 43
69| 56| 25|ROBIN ZOOT Pouzar MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 2| 7|28
70| 71| 54| CHINASKI 11| BRAINZONE 12| 15| 42
71| 75| s3)iELEN Svétlo ve tmé SINGLTON/UNIVERSAL MUSIC 37| 26[ 39
72[ 63| 41|PAVEL CALLTA Soudst WARNER MUSIC 32| 19| 27
73| 55| 36/ LADY GAGA & BRADLEY COOPER AStar Is Born UNIVERSAL MUSIC 2| 26| 31
74| 62| 38| DECKY KINGPIN MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 5| 15| 26
HRADISTAN/SPIRITUAL KVINTET/DAGMAR | Hradi§tan & J.Pavlica,Spiritual kvintet

75| * | * |PECKOVA &D.Peckova INDIES 23| 4|12
76| 87] * |PINKFLOYD Delicate Sound Of Thunder WARNER MUSIC 76| 2|25
77| 67| 42 ED SHEERAN No.6 Collaborations Project WARNER MUSIC 1]18| 28
78] NEW |LUCIE BiLA & SKUPINA PETRA MALASKA | Bilé Vénoce Lucie Bilé / Zivik SUPRAPHON 78] 1] 7
79| * | * |DAN BARTA & ILLUSTRATOSPHERE Kraska a zviteny prach WARNER MUSIC 29| 6|12
80[ NEW |MONIKA ABSOLONOVA A3 do nebes STUDIO DVA & MICHAL HRUBY 80| 1]17
81 * | * |ARIANA GRANDE thank u, next UNIVERSAL MUSIC 2| 20| 26
82( 61| 35|CASHANOVA BULHAR rap disco revoluce MIKE ROFT RECORDS/WARNER MUSIC | 3| 8| 30
83| 95| 66/NIRVANA Nevermind (20th Anniversary Edition) UNIVERSAL MUSIC 33| 26( 33
84| 89| 63 EMINEM Music To Be Murdered By UNIVERSAL MUSIC 212 34
85( 70| 44/HASAN Hasan MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 4| 20| 26
86| 99| 100|POKAL Uplné levej WARNER MUSIC 5| 19| 24
87| NEW |EWAFARNA Singles & Specials UNIVERSAL MUSIC 87| 1] 8
8gl * * |RUZNT Zlaté véno&ni album SUPRAPHON 53| 3/13
89 * | * |RUZNI 24 vanoénich hitt SUPRAPHON 27| 4] 8
90| 28| * |SENSEY Sny jsou mocnéjii ne? skutenost UNIVERSAL MUSIC 28| 2|28
91| 93| * |MIROSLAV PALECEK Pisn& domova (Pocta Jaroslavu Seifertovi) |SUPRAPHON 91| 2| 10
92| 72| 45|SENSEY BRATAN UNIVERSAL MUSIC 16| 14| 26,
93[ 65| 43|EKTOR Alfa DETEKTOR/UNIVERSAL MUSIC 15| 26| 28,
94| NEW |JAROSLAV SVECENY Way of Life BON ART MUSIC 94| 1]13
95| 73] * [ork D.Y.K UNIVERSAL MUSIC 12| 642
96) NEW |LUCIE BiLA Bilé Vénoce Lucie Bilé SUPRAPHON 96| 1] 12
07| 86] 62/aQuEEN Greatest Hits d) UNIVERSAL MUSIC 3] 26| 31
98| 88| 61|DIVOKE! BILL Tsunami SUPRAPHON 56| 20| 36
99| NEW |ANDRE RIEU Jolly Holiday UNIVERSAL MUSIC 99| 1| 9
100 85] 58|POST MALONE beerbongs & bentleys UNIVERSAL MUSIC 10| 26| 28’

TT-tento tyden;-1T,-2T-pfedchozi tydny;NP-nejvyEsi pofadi;PK-poéet kol;
PH-potet hla3eni(radio,prodejna)
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Tabulka 2:

IFPI CR: hitparada [onlinel].
[cit. 2021-7-26]. Dostupné

z: http://hitparada.ifpicr.cz/

CNS IFPI Slavikova 15 120 00 Praha 2
CZ - ALBUMS - TOP 100
Tyden Mésic201912

TT |-aT| 2T Interpret Titul Vyd. NP | PK|PH
1| 2|  1[KARELGOTT 80/80 nejvt3i hity 1964-2019 SUPRAPHON 1| 7[s2
2| 4] 4|vLADIMIR MISiK Jednou t& potkém 100PROMotion/SUPRAPHON 2| 4|65
3| 3|  2|VIKTOR SHEEN bilej svét VIKTOR SHEEN 1| 8[19
4] 1] * [NIKTENDO FATAMORGANA MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC | 1| 2|14
5| NEW |YZOMANDIAS Dobré dule, srdce ze zlata UNIVERSAL MUSIC 5 111
6| NEw [kONTRAFAKT Real Newz RUKA HORE 6 1] 8
7| 12| * |COLDPLAY Everyday Life WARNER MUSIC 7| 2|82
8| NEW |RENNE DANG THAI BLAKKWOOD/UNIVERSAL MUSIC 8| 1|16

WHEN WE ALL FALL ASLEEP, WHERE DO
9| 6 7|BILLIEEILISH WE GO? UNIVERSAL MUSIC 1| 9[33
10] 9| 15|LUCIEBILA Ta o mné& SUPRAPHON 9| 3|54
11| 32| * |LEONARD COHEN Thanks for the Dance SONY MUSIC 11| 2[s51
12| 43| * |p.YK D.Y.K. UNIVERSAL MUSIC 12| 2[s7
13| 14| 14|KAREL GOTT Vénoce ve zlaté Praze (Komplet 11) SUPRAPHON 13| 3[38
14| NEW |HARRY STYLES Fine Line SONY MUSIC 14| 1f15
15| 13|  9|MIRAI ARIGATO UNIVERSAL MUSIC 9| 3|47
16| 7|  6|POST MALONE Hollywood's Bleeding UNIVERSAL MUSIC 1| 4f28
17| 10| 11|KARELGOTT Bilé vanoce SUPRAPHON 10| 5|33
18] 5] * |PLC 2086 | UNIVERSAL MUSIC 5| 2|16
19) NEW |DJWICH JAKO RYBA VE VODE WARNER MUSIC 19| 1[28
20| 8| 8|EDSHEERAN No.6 Collak Project WARNER MUSIC 1| 6|23
21| 18| 12|CHINASKI 11|BRAINZONE 12| 3|45
22| 25| 27|QUEEN Bohemian 05T. UNIVERSAL MUSIC 1[14[31
23| 60 * |ROBBIE WILLIAMS The Christmas Present SONY MUSIC 23| 2|27
24| NEW |PINKFLOYD The Later Years: 1987-2019 WARNER MUSIC 24| 1|19
25| 11] * [TOMASKLUS Klusymfonie TOMAS KLUS / SUPRAPHON 11| 2[33
26| 29| 33|POKAC Uplné levej WARNER MUSIC s| 7|34
27| 69| 99|RUZNI 24 vanoénich hit SUPRAPHON 27| 3|22
28| 40| * |LINDEMANN F&M UNIVERSAL MUSIC 28| 2|56
20 =~ * |MICHAEL BUBLE Christmas WARNER MUSIC 19 2|20
30[ 31| 84|XINDLX Andél v blbym viku (Best of 2008-2019)  |UNIVERSAL MUSIC 30| 3[23
31| 21| 21{IMAGINE DRAGONS Origins UNIVERSAL MUSIC 2| 14|45
32| 42| * |MARPO & TROUBLEGANG Dva UNIVERSAL MUSIC 32| 2|26
33| 17| 20[ED SHEERAN + (Divide) WARNER MUSIC 4 14| 27
34| 20| 13|YZOMANDIAS ). Eden Dva MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC | 2| 7|13
35| 26| 25|LADY GAGA & BRADLEY COOPER AStar Is Born UNIVERSAL MUSIC 2|14| 25
36| 35| 36|QUEEN Greatest Hits (Remastered) UNIVERSAL MUSIC 3| 14| 36
37| 15| 17|LEWIS CAPALDI Divinely Uninspired To A Hellish Extent UNIVERSAL MUSIC 12| 8[21
38| 22| 18|MILION+ Krtek Money Life MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC 2(13)14
39| 16| * [sENSEY BRATAN UNIVERSAL MUSIC 16| 2|19
40| 48| 50|POKAC Vlasy WARNER MUSIC 27| 9[32
41| 24| 22|HASAN Hasan MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC | 4| 8|13
42| 38] * |MARTAKUBISOVA Depeie SUPRAPHON 38| 2|27
43| 30| 45|KAREL GOTT 50 hitd SUPRAPHON 30| 3|18
44| 27|  3|KARELGOTT Singly / 300 pisni z let 1962-2019 SUPRAPHON 3| 6[26
45| 46| 38[RAMMSTEIN RAMMSTEIN UNIVERSAL MUSIC 2| 8|as
46| 55| 47|KRYSTOF 25|1.RICHMOND.P./UNIVERSAL MUSIC | 24| 14| 41
47| 47| 82|NICK CAVE & THE BAD SEEDS Ghosteen GHOSTEEN LTD. 47| 3|30
48| 37| 29|IMAGINE DRAGONS Evolve UNIVERSAL MUSIC 9]14| 46
49| NEW |DALYB Teen(R)Age FCK THEM/UNIVERSAL MUSIC 49| 1| 8
50| 50] 43[ARIANA GRANDE thank u, next UNIVERSAL MUSIC 2[11]13
51| 50| 23[pymyTRY Revolter Dymytry 23| 3[34
52| NEW |MANDRAGE Vidim to rijzové UNIVERSAL MUSIC 52| 1|21
53| 71| * |QUEEN Platinum Collection UNIVERSAL MUSIC 10[ 11 14
54| 80| 78|MNAGA A ZDORP Treci plochy WARNER MUSIC 54| 3|24
55| 61| 48|MAREK ZTRACENY Vlastni svét SUPRAPHON 39| 9f 30
56| 28| 24|SAMEY XYZ FCK THEM/UNIVERSAL MUSIC 6| 4|15
57| 53| 10|KAREL GOTT 40 slavik( SUPRAPHON 10| 4|18
58| 45| 16|kARELGOTT Ta pravé SUPRAPHON 16| 7[21
59| 23|  s[DEcky KINGPIN MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC | 5| 3|13
60| 83| 28|BEATLES Abbey Road UNIVERSAL MUSIC 28 3|1
61| 36| 30|TAYLOR SWIFT Lover UNIVERSAL MUSIC 7| 5|22
62| 86 91|MIRAI Konnichiwa UNIVERSAL MUSIC 3612| 32
63| 66| 81|LUCIE Evolucie BRAINZONE 1) 14| 44
64| 49| 35|MARPO Dead Man Walking SHERWOOD DIGITAL 16| 13| 24
65| 44) 34|EKTOR Alfa DETEKTOR/UNIVERSAL MUSIC 15| 14| 20
66| 57| 37|POST MALONE beerbongs & bentleys UNIVERSAL MUSIC 10| 14 24
67| 54| 41|CHINASKI Neni ném do place BRAINZONE 23/ 14|31
68| 33| 62|KAREL GOTT Cas ri3i SUPRAPHON 33| 3|20
60| 63| 46|XXXTENTACION 2 UNIVERSAL MUSIC 14|14 23
70| 51| 40|NIKTENDO 7|MILION+ ENT./UNIVERSAL MUSIC | 21| 14| 13
71| 62| 88[ELAN Najwyssi fas WARNER MUSIC 62| 3|27
72| NEW [ZEMETRESENI Zemétieseni 2 WARNER MUSIC 72| 1| 8
73| 19] * |PRAGO UNION Perpetuum promile WARNER MUSIC 19| 2|41
74| 58| 19|KAREL GOTT 70 hiti - Kdy? jsem ja byl tenkrat kluk SUPRAPHON 19 5|13
75| 56| 58|PAVEL CALLTA Soutast WARNER MUSIC 42| 7|19
76/ * | * |PINKFLOYD The Wall WARNER MUSIC 64| 3|16
77| NEW |ANDRE RIEU Happy Days UNIVERSAL MUSIC 77] 1|11
78| 92| * [JELEN Pilnoén{ vlak Michala Tuéného SINGLTON/UNIVERSAL MUSIC 24| 6|24
79| 72| 65|NIRVANA ind (20th Anniversary Edition) UNIVERSAL MUSIC 33/14]| 19
ORIGINALNI PRAZSKY SYNKOPICKY Legendarni gramofonové snimky z let 1976

80| 89 * |ORCHESTR 89 SUPRAPHON 80| 2|11
81| 73| 55|TWENTY ONE PILOTS Trench WARNER MUSIC 7/14| 34
82| * * |RUZNT Nej vanoni vybér viech dob UNIVERSAL MUSIC 82| 2|10
83| NEw [RUZNI TOP20.CZ 2019/2 UNIVERSAL MUSIC 83 1| 9
84| * * [RUznI Zlaté vanocni album SUPRAPHON 53| 2|17
85| 52| 44|MACHINE GUN KELLY Hotel Diablo UNIVERSAL MUSIC 21| 6|23
86| * | * |ROzni Ceské vano&ni koledy SUPRAPHON 70| 2|19
87| 41] * |CELINE DION Courage SONY MUSIC 41| 2|12
88| 67| 54|LVCAS DOPE & DJ WICH Diamant FCKTHEM 8| 14|14
89| 65| 52|GLEB Gaut Storytelling FCK THEM/UNIVERSAL MUSIC 12| 8[13
90| 68| se[JELEN Svétlo ve tmé SINGLTON/UNIVERSAL MUSIC 37[14[ 21
91| 76| * [SVERAK/UHLIR 20 let pisnicek UNIVERSAL MUSIC 75| 6|19
92| 64| 4s|avicil TIM UNIVERSAL MUSIC 6| 7|26
93| 82| 39[IIRIKORN To nejlepi 1971-2019 SUPRAPHON 39| 4] 8
94| * | * |MICHAL PAVLICEK Podli to tam | WARNER MUSIC 1| 6/ 9
95|, -* * _|CECHOMOR Nadechnuti WARNER MUSIC 45| 3|24
96| NEW [SIMA Bombim RUKA HORE 96| 1|13
97|100] * |SEBASTIAN Rub a lic WARNER MUSIC 97| 2|26
98| 70| 66|DORIAN Flip BLAKKWOOD/UNIVERSAL MUSIC 13 7|13
99| * | * |raDUZA Studna v pousti RADUZA RECORDS 65| 3| 20
100| 98| 51|ZDENKA TICHOTOVA/SPIRITUAL KVINTET |Zpivéni se Spirituél kvi SUPRAPHON 44| 4| 9

TT-tento tyden;-1T,-2T-pfedchozi tydny; NP-nejvyiii pofadi;PK-poéet kol;

PH-poget hlé¥eni(rédio,prodejna)
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JMENNY REJSTRIK

BOWIE, David

CUDLIN, Karel

DAGUERRE, Jacques Louis Mandé

FAROVA, Gabina
GOTT, Karel
HOLA, Lucie
HOREJSI, Pavel
ISSA, Salim
JASANSKY, Pavel
JIRASEK, Véclav
JIRKOVSKY, Lukas
KRATOCHVIL, Antonin
KRAUS, Martin
KRUSINA, Jifi
LENNY

LISKA, Jifi

MATYAS, Michal

s. 17, 51

s. 31, 57

s. 21,22

s.15

s. 30
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MARPO

NAJBRT, Ales

NIEPCE, Joseph Nicéphor
NOHAVICA, Jaromir
PROKOP, Jaroslav
PYCHA, Ondrej

SHEEN, Viktor

SKALA, Frantigek
STANO, Tono

SURUVKA, JiFi

TOSCANI, Oliviero Toscani
VONDRACKOVA, Helena
YZOMANDIAS

ZTRACENY, Marek

s. 15,53

s. 27, 56

s.14

s. 52

S. 26
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Normostran textu: 41

Podet znakd: 75050
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