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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zaméctuje na to, jak CeSti profesiondlni fotografové vyuzivaji
Instagram. Tuto otazku si klade na pozadi neddvné postdigitalni fotografické revoluce, ktera
je v praci také podrobné&ji popsana. Prvi kapitoly se tak zaméiuji na technologické a socialni
prostiedi, zmény ve spolecnosti po ndstupu digitalnich technologii a spolecensko-filosofické
teorie, které se k této problematice vazou. Druha ¢ast se vénuje samotnému vyzkumu a
predstavuje vysledky hloubkovych rozhovort, které byly s fotografy vytvoreny. Celkem tato
Cast prace podrobné piedstavi Sest autorti, ktefi slouzi jako zastupné ptiklady toho, jak lze
Instagram vyuzivat. Kritérium pro vybér tvlrci bylo jejich intenzivni a dlouhodobé
vyuzivani sité¢ Instagram a také to, ze kazdy pochazi z jin¢ho fotografického odvétvi. Pod
jednotlivymi kapitolami se pfedstavi Alzbéta Jungrova vyuzivajici Instagram jako portfolio,
Filip Kartous propojujici se s prostfedim moddy, David Gaberle s funkénim vydéle€nym
konceptem vybudovanym skrze sit’, Martin Faltejsek jako mikroinfluencer, Milan Jaro$ jako
zéstupce instagramujiciho fotozurnalisty a umé&lkyné Ezra Simek vyuZivajici Instagram ve
sveé tvorbé. Tito autofi tak v Sesti kapitolach predstavi, Ze 1ze Instagram vyuzivat jako misto
pro — portfolio, spolupréci, vydéleény koncept, Zurnalismus, mikroinfluencing nebo umeéni.

Zavéerecna kapitola tyto poznatky shrne a porovna jednotlivé ptistupy autorti.

KLICOVA SLOVA

instagram, digitalni média, socidlni sit’, fotografie, postdigitalni fotografie

ABSTRACT

This bachelor thesis focuses on how Czech professional photographers use
Instagram. This question is raised considering the recent post-digital
photographic revolution, which is also described in more detail in the work.
The first chapters focus on the technological and social environment, changes
in society after the advent of digital technologies and socio-philosophical
theories that are related to this issue. The second part deals with the research
itself and presents the results of in-depth interviews that were created with the
photographers. In total, this part of the work will present six authors who serve

as surrogate examples of how Instagram can be used. The criteria for selecting



the creators was their intensive and long-term use of the Instagram network and
also the fact that each comes from a different photographic industry. Under the
individual chapters, Alzbéta Jungrova using Instagram as a portfolio, Filip
Kartous connecting with the fashion environment, David Gaberle with a
functional profit concept built through the network, Martin Faltejsek as a
microinfluencer, Milan Jaro§ as a representative of instagramming
photojournalism and artist Ezra Simek using Instagram in her work, will be
introduced. In six chapters, these authors will present that Instagram can be
used as a place for - portfolio, collaboration, profit concept, journalism,
microinfluencing or art. The final chapter summarizes these findings and

compares the individual approaches of the authors.

KEY WORDS

instagram, digital media, social network, photography, postdigital photography
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Uvod

Cilem bakalaiské prace je prozkoumat, jak ¢esti profesionalni fotografové vyuzivaji socidlni
sit’ Instagram. Socidlni sit’ vznikla pfed vice nez deseti lety. Sama jsem ji zacala vyuzivat
v roce 2014, kdy jsem si jest¢ neuvédomila jeji dilezitost a vyznam v profesnim zivoté.
Predev§im jsem v té dobé fotografovala na mobilni telefon a sdilela jsem vyrazné filtry
upravené fotografie pro své pratele. Nevédomky jsem tenkrat poprvé svou ¢innosti vstoupila
do tzv. postdigitalni éry fotografie. Jak mnozi teoretikové tvrdi, toto obdobi bylo ptizna¢né
tim, Ze prvni vilnu digitalizace jiz mélo za sebou. Fotografie se stala vSudypfitomnym
jednoduse piistupnym médiem. Kapitola technickych obrazi, kdy se médium fotografie plné
demokratizovalo, se piekonala. Nastalo obdobi, kdy na vznik a fungovani fotografickych

obrazil zacal mit zésadni vliv algoritmus.

Teoretik fotografie Filip Lab ve své knize Postdigitdlni fotografie piSe: , Méni se nejen
podoba a atributy fotografii, ale predevsim zpiisoby naseho souziti s fotografii jako
takovou. “! Vztah k fotografii se nejvyraznéji zménil v ramci mimo profesni zonu, kdy se
fotografovani pomoci mobilnich telefonli a zaznamenavani obycejnych momentl
kazdodenniho Zivota stdva béznou naplni lidského dne. Dfive nemyslitelné fotografovani
zdéanlivé bezvyznamnych okamzikii neni ni¢im zvlaStnim. Lidé¢ si fotografuji tak banalni
momenty jako je ranni kdva nebo vytvareji autoportréty s oblicejovymi filtry, které jim
dodaji jednou krali¢i usi, po druhé zase praseci rypak. Tyto fotografie si nenechévaji
soukrom¢, ale sdili je s co nej$irsi internetovou vefejnosti. Mit neustéle fotoaparat k dispozici
neni jiz ni¢im zvlaStnim v zivoté nékoho, kdo se o fotografii jako takovou primarné
nezajima.

Nadmérna produkce a cirkulace fotografii se tykd celé spolecnosti. Bezmezna zéplava
obrazil ma vsak zasadni vliv i na profesionalni zonu. Jak upozornuje Lab, sice stale funguje
prodej uméleckych fotografii, komer¢ni fotografie nebo fotozurnalismus na stejném nebo
velmi podobném principu jako pfed sitovou revoluci, i na tyto odvétvi vSak meéla
postdigitalni éra zasadni vliv. Z toho divodu tato bakalaiskd prace zkoumd, jak cesti
profesionalni fotografové pracuji v postdigitadlnim véku. Vzhledem k tomu, Ze nelze tuto
rozsédhlou tematiku popsat celistvé, zaméii se na konkrétni oblast. PopiSe proto, jak

profesionalni fotografy ovlivnila existence fotografické socidlni sit¢ Instagram a jak s ni




pracuji.

Na zaklad¢ zvolenych piikladii pfedstavi principy toho, co prositovani v soucasné Ceské
fotografii znamend a k ¢emu mize sit’ slouzit. Fotograf skrz Instagram miiZe budovat svou
image, ziskdvat ptiznivce, ale také na sebe upozornit zahrani¢ni kurdtory nebo ziskat
zajimavé zakazky. Tato prace si proto klade za cil konstruktivné prozkoumat pole nejenom
z hlediska tvlrci fotografie ale také v ohledu na pfinosy a pfipadnd negativa v profesnim
plsobeni v ¢eském prostiedi. Prace tak mlize slouzit na jednu stranu k odhaleni regionalnich
specifik, na druhou stranu vSak mliZze slouzit i jako navod, jak se sitémi pracovat. V §ir§im
kontextu také poukaze na to, jaké vyhody a tuskali prace v postdigitadlnim véku pro

profesionalni fotografy pfinasi.
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1 Socialni sité

Samotny pojem socidlni sit’ mize mit fadu vyznamu a jako takovy existoval jiz davno pied
vynalezem internetu. Poprvé ho definoval v roce 1954 australsky a britsky sociolog ptisobici
na University of Cambridge John Arundel Barnes. Tenkrat §lo jesté o Cisté sociologicky
termin, ktery popisoval struktury ve spolecnosti (skupiny nebo komunity). Podle této teorie
se kazdy ¢lovék rodi do jisté socialni skupiny, skupinova ptislusnost ho po sléze doprovazi
po cely zivot. V zéavislosti na jeho okoli a ostatnich osobach potom dochézi k formovéani jeho
psychiky. Kazdy ¢lovék muize byt ¢lenem vice skupin. At uz neformalnich s pratelskymi

vztahy nebo formélnich s vymezenymi pravomocemi a odpovédnosti.

Tyto vazby fungujici v redlném svét¢ mohou byt pfeneseny do digitalniho prostiedi.
Budeme-li na digitalni socialni sit’ nahliZzet jako na komunitu, plati pro ni podobny teoreticky
ramec. Sit’ se v tomto ptipad¢ skladd z domény. Ta tvoii hlavni diivod, pro€ ji jeji ¢lenové
povazuji za ptinosnou. Uzivatelé takové sit¢ pouzivaji podobné nastroje, postup prace nebo
také terminologii. Lidé v rdmci sité také navzajem komunikuji. Pomahaji si a sdileji
informace. Dilezity je pocit sounalezitosti, ktery napomdha budovat mezilidské vztahy.

Tietim klicovym faktorem je sdileni informaci a tvorba znalosti.?

“Nastroje na podporu komunity by tudiz mely byt schopné dobre podporovat tvorbu obsahii,
Jjejich archivaci, vyhledavani a viibec praci s obsahem. Druhym poZadavkem je konverzace
— tedy komunikace mezi cleny komunity. Bez této komunikace by jen tézko vznikal obsah.
Diilezitost kontextu a vzajemného propojeni také neni tieba zdiiraziiovat, jejich role je pro

znalostni komunitu nezastupitelna. '

Danah Boyd a Nicole Ellison jsou profesorky z Newyorské univerzity. Ob¢ se soustfedi na
digitalni komunikaci a socialni sité. Ve své studii o historii socidlnich siti, kterou spolecné
vypracovaly, popisuji socidlni sit’ zaloZenou na webovych technologiich. Za klicové
povazuji tfi zédkladni moznosti, které musi sit’ nabizet. Je nutné, aby svym uZivatelim

poskytovala moznost utvofit si vefejny nebo aspon Castecné vetejny profil, definovat dalsi

2 Teorie socialnich siti. In. PAVLfCEK, Antonin. Nova média a socialni sité. 1. Praha: Oeconomica, 2010, s.
131-136. ISBN 978-80-245-1742-1.
3 Tamtéz s. 130
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uzivatele této site, se kterymi se uzivatel miize propojit. Zaroven také umoznuje uzivatelim

zobrazit a prochazet seznam ¢lentl, se kterymi jsou spojeni.

Autorky pisi, Ze digitalni socialni sit¢ maji riznorodé funkce, za zdsadni vSak povazuji prave
profily, skrz které se uzivatelé propojuji pomoci sledovani nebo seznamy ptatel s ostatnimi.
Profily baziruji na registraci a vyplnéni zakladnich udajti. Funguji jako jedine¢né stranky s
informacemi, které jim poskytuji uzivatelé. Na profil je mozné nahrdvat multimedialni
obsahy. Je standardizovany, avSak zaroven umoznuje individualni apravu a obsah. Nasledn¢

slouzi k propojeni s ostatnimi uZivateli, a tudiZ navazani ur¢itého “vztahu”.*

Teoreticka komunika¢nich studii univerzity v Utrechtu José van Dijckova v knize The
Culture of Connectivity rozviji kritickou teorii sociadlnich médii. Jako hlavni rys socialnich
siti vnima jejich soustfedénost na uzivatele. Povazuje za klicovy participacni charakter, kdy
se jednotlivi uzivatelé aktivné podileji na vytvareni obsahu. Cely systém je na nich odvisly,
nebot’ by bez lidi, ktefi vytvaieji na platformach komunitni kolaboraci, viilbec nemohl

existovat.

V tomto smyslu se online socidlni média stavaji zprostiedkovateli lidskych propojeni.
Vznikaji sité, jejichz hlavnim cilem je podnécovat mezilidské propojeni. Vzajemné fetézce
kontaktl potom vytvareji novou infrastrukturu, ve které jako v ekosystému funguji jednotlivi
uzivatelé jako nezavisli mediatofi sdéleni. Dochdzi tak do jisté miry k demokratizaci a
svobodé sdélovani, ve které ma teoreticky kazdy rovnocennou moznost se vyjadfit. Van
Dijckova tento proces popisuje jako transformaci, ve které se ze sitové komunikace stava
platformova socialita. Popisuje ji jako komplexni socidlni strukturu, kterd baziruje na

participaci a konektivité.?

2 Instagram

Socialni sit’ Instagram vznikla v fijnu roku 2010. Primarnim G¢elem aplikace bylo poskytnuti

4 BOYDOVA, Dannah, ELLISONOVA, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication, 2007. 13 (1): 210-230.
5 DIJCK, José van. The culture of connectivity: a critical history of social media. New York: Oxford University

Press, c2013. ISBN 978-0-19-997077-3.
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barevnych filtrG a néstrojii k editaci fotografii pofizenych mobilnimi telefony. Zakladatelé
Kevin Systrom a Mike Krieger zabudovali rovnéz funkci pro sdileni fotografii.® Popularita
aplikace rychle vzristala. Moznosti potidit fotografii kdekoliv na svété a okamzit€ ji upravit
a nasledné sdilet pfilakaly mnoho uZzivateli. Béhem nckolika mésici se sit’ stala
nejuzivanéj$im nastrojem pro sdileni fotografii na internet. Jiz 18 mésict po jejim vzniku, ji

zakladatelé Systrom a Krieger prodali za 1 miliardu dolart spole¢nosti Facebook.”

Ptestoze jsou v ramci Instagramu postupem ¢asu ptidavany nové funkce, stale je primarnim
ucelem Uprava a sdileni audiovizualnich materiald. Od roku 2013 je mozné v aplikaci kromé
statickych snimki pracovat i s videonahravkami. Fotografie nebo videa lze snimat pfimo
skrz aplikaci nebo je nahravat z knihovny médii v chytrém telefonu. K dispozici jsou také

poskytovatelé umoziujici pfistup a nahravani ptispévkil z pocitace, uzivatelské rozhrani

24

Podle aktudlnich dat v spolecnosti je aktivni kazdy mésic vice nez 1 miliarda ucti a pies 500
miliond uétd je aktivnich kazdy den.®

2.1 Funkce Instagramu a uZivatelské rozhrani

V nasledujicich odstavcich popisi jednotlivé nastroje a funkce Instagramu, které uzivatel
mize vyuzivat. Zakladni pfistup k actu ziskéd ¢lovek skrz instalaci aplikace Instsagram na

chytrém telefonu. K uctu je mozné se pfihlasit i pfes webové rozhrani pomoci adresy

https://instagram.com/. Pfistup skrz webovy prohlize¢ vSak nabizi pouze velmi omezené

funkce. Neni zde naptiklad mozné nahrévat nebo sdilet ptispevky.

Instagram umoziuje v klasickém ptispévku sdilet video, fotografii nebo vice fotografii
v kolekci. Rozhrani aplikace nabizi bud’ nahrdni vizualniho materidlu pfimo z knihovny
telefonu nebo pofizeni nové fotografie/videa skrz pfedni i zadni fotoaparat chytrého
telefonu. Video pii tom nesmi presdhnout délku 60 vtefin. Nasledné je mozné pred

zvefejnénim materidl upravit pomoci filtrG a dalSich efekti. V poslednim kroku uzivatel

6 Instagram: About Us. Instagram [online]. 2020 [cit. 2020-04-16]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/about/us/

7 RUSLI, M. Evelyn. Facebook Buys Instagram for $1 Billion. The New York Times [online]. 2012 [cit. 2020-
04-21]. Dostupné z: https://dealbook.nytimes.com/2012/04/09/facebook-buys-instagram-for-1-billion/

8 Facebook for Business. Facebook IQ Marketing [online]. 2020 [cit. 2020-04-21]. Dostupné z:

https://www.facebook.com/business/marketing/instagram#
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muze ptidat popisek i klicova slova a pfipadné oznacit jiné uZivatele v ptispévku nebo ptidat

informaci o lokalité.

2.1.1 Stories

Tato funkce je k dispozici od srpna 2016. Dovoluje uzivatelim potizovat fotografie nebo
videa, do nich nasledné¢ vkladat dalsi efekty a sdilet v sekci instagramové story, kde jsou

k dispozici pro prohliZeni 24 hodin. Nasledné& jsou automaticky smazany.’

Slovo stories v mnozném c¢isle je mozné z anglictiny prelozit jako ptib¢hy. Jsou to kratké
ptispévky, ve kterych je mozné vyuzit text, hudbu, digitalni nalepky nebo grafické formaty
gif.

Instagram od vzniku tohoto nastroje postupné ptidava dalsi funkce. Od listopadu 2016
aplikace umoznila zivé pienosy, v prub¢hu roku 2017 se objevovaly dals$i nové moznosti.
Mezi né patiilo naptiklad pfidavani masek na oblicej pomoci rozsitené reality, propojeni
ptibchu s lokaci, sdileni ve zpravach nebo pouzivani hashtagl. Je mozné fict, Ze funkce je
jedna z nejvice uzivanych na Instagramu. V lednu 2019 denné¢ aktivné uzivalo tuto funkci

500 miliont uzivatelt. Mé&si¢né sdilela piibéh vice neZ 1 miliarda unikatnich uzivateli.!”

Jak uz bylo vySe zminéno, pomoci tohoto ndstroje je mozné také vytvaret ziva vysilani. Pfi
zivém vysilani je mozné vidét pocet sledujicich v aktudlni moment. Ti mohou navic
k vysilani pridavat komentéie, které se objevuji ve spodni ¢asti obrazovky. Po ukonceni

vysilani je mozné ho pridat do sekce stories, kde je k dispozici po dobu jednoho dne.

Stories navic umoziuje také potfizovani videi se specialnimi efekty —boomerang, pfehravani
pozpatku, handsfree, superzoom a fazova animace. UZzivatel tak miize vytvaret riznorodé
interaktivni pfibéhy. VSechny piibehy jsou z pravidla k dispozici po dobu ptesné jednoho
dne — 24 hodin.

9 Instagram: Business. Hravé a interaktivni pfibéhy Instagram Stories. Instagram [online] 2019 [cit. 2020-04-
21]. Dostupné z: https://business.instagram.com/blog/a-step-by-step-guide-create-playful-and-interactive-
instagram-stories?locale=cs CZ

10 Statista. Number of daily active Instagram Stories users from October 2016 to January 2019 on Instagram.
Statista [online]. 2020 [cit. 21.4.2020]. Dostupné z: https://www.statista.com/statistics/7303 15/instagram-

stories-dau/
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2.1.2 Hashtag

Vlednu 2011 Instagram ptedstavil hashtagy, kter¢ mély lidem pomoci oznacit svoje
fotografie nebo naopak cizi fotografie vyhledat. Slovo byvé oznacovano znakem ,#“.
V ramci instagramového ale i jinych informacnich systému tak funguji jako klicova slova,

kterymi je mozné své piispévky oznacit nebo naopak konkrétni prispévky vyhledat.

Sameradova a Weinlich!! upozoriiuji na to, Ze hashtagy napomadhaji budovat vztah
s publikem. Ptispévky oznacené aspon jednim klicovym slovem totiz dle vyzkum ziskavaji
o 13% vétsi pozornost. Je mozné své prispévky oznacit také vlastnim vymySlenym
hashtagem, ktery bude jedine¢ny a autenticky. MliZe to byt tfeba nadzev nebo néjaké motto.

Sledujici potom mohou hashtag také sami vyuZivat nebo ho sledovat.!'?

Ke kazdému ptispévku je tak mozné ptidat az tficet popiskil nebo témat, kterd popisuji
pfedmét zajmu. Na makrourovni tak tyto popisky pomahaji uspotfadat obrovské mnozstvi
dat. UZivatel se diky nim mlze lépe zorientovat a pouzivat je k vyhledavani konkrétnich

témat. '°
2.1.3 Reklama a firemni profily

Instagram nefunguje pouze jako socidlni sit, ale také plsobi jako reklamni mobilni
platforma. Jednotlivé profily si tak mohou zaplatit svou propagaci. Propagace jednotlivych
ptispévkl potom muiize probihat bud’ v modu stories nebo ptispévku jako videa ¢i fotografie
prostiednictvim ¢tvercového az obdélnikového formatu. Dalsi verzi reklamy jsou rotujici
fotografie, kdy si uZzivatelé v jednom pfispévku piejetim prstem mohou prohlizet vice
snimkil najednou. Reklamy je také mozné cilit na konkrétni zédkazniky podle lokality,

demografickych udaji, z4jma nebo okruhu uzivateld, které sleduji.!*

11 Autofi knihy Marketing na Facebooku a Instagramu. Védecti pracovnici Katedry Informatiky na Technické
univerzité v Liberci.

12 SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno
organicky dosah i sponzorované ptispévky. Brno: Computer Press, 2019. ISBN 978-80-251-4959-1.

13 TREDEZ, Emmanuel. Socilni sité - a to funguje jak?: viechno, co vas zajima, kdy?Z jste online. Ilustroval
HALFBOB, pielozil Zuzana KLIMSOVA. Praha: Svojtka & Co., 2018. Malé a velké otizky. ISBN 978-80-
256-2416-6.

14 INSTAGRAM, Rozjed’te svoje podnikani na Instagramu [online]. Instagram Business, 2020 [cit. 2020-04-
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S reklamou také uzce souvisi pouzivani firemnich profilii, které Instagram spustil v roce
2017. Tyto ucty vypadaji na prvni pohled podobn¢ jako osobni profily. Svym uzivatelim
vSak poskytuji vice informaci a néstroji. Je mozné pomoci nich ziskat analyticka data, ktera
umoznuji vyhodnotit Gspésnost jednotlivych prispévkli nebo demografické tidaje a dalsi
metriky svych sledujicich. Poskytované ptehledy potom mohou svédcit o celkovém vyvoji
uctu, slozeni sledujicich a uspéchu jednotlivych ptispévki. Samerddova a Weinrich

doporucuji pro uspeésné vedeni a riist uctu vénovat témto dajim pozornost.

., Kazdy den je na Instagramu sdileno 95 milionu fotek, coz vede k tomu, zZe 70 % prispévkii
zapadne a ziistane bez povsSimnuti. Soucasny Instagramovy algoritmus se sice snazi
uzivateliim zobrazovat fotky i videa stranek, na jejichz prispévky jiz v minulosti reagovali,
avsak bez aktivniho marketingoveho snazeni, pouhé zverejnéni fotky ¢i videa prestava byt
dostacujici. “"°

2.1.4 Servisy tretich stran

Instagram je natolik popularni, ze vznikla fada sluzeb a aplikaci tfetich stran, které pomahaji
pfi spravé uctu. Rbznorodé aplikace mohou poméhat pii vytvareni piispévki, sbirani

analytickych dat, zvefejniovani obsahti nebo poskytuji technickou podporu.

Problém téchto nabidek tfetich stran je zneuZzivani automatizovanych sluZzeb. Existuji
takzvané ,,farmy* Gcth, které¢ automaticky klikaji a reaguji na ptispévky online. Simuluji tak
aktivitu, ktera neodpovida realité. Instagram se tomu snaZil zabranit, kdy od ¢ervna 2016
ukon¢il pfistup API (softwarové inZenyrstvi v ramci programované aplikace). k platformé.

Snazil se tak vytvofit udrzitelné prostiedi autentickych ucta. 16

Nicméné stale existuje fada fungujicich agentur a aplikaci, které napomahaji s vedenim uctu

23]. Dostupné z: https://business.instagram.com/advertising?locale=cs_CZ

15 SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno
organicky dosah i sponzorované ptispévky. Brno: Computer Press, 2019. ISBN 978-80-251-4959-1. s 106.

16 BELL, Karissa. Instagram is cracking down on third-party apps. Mashable. [online]. 2020 [cit. 22-04-2020]
Dostupné z: https://mashable.com/2015/11/19/instagram-third-party-apps/?europe=true
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a jsou v souladu se zadsadami pouzivani Instagramu.

2.2 Instagram v socialnich védach

Rozsifeni socidlni sit¢ Instagram s sebou prineslo urc¢ité zmény tykajici se Zivotniho stylu a
komunikace lidi. Podrobnéji se jim proto v minulosti zabyvali také teoretici socialnich véd.
Snazili se popsat dopady, které hojné uzivani této sit¢ ma nejenom na jednotlivce, ale také
na celkovou komunikaci ve spolecnosti. Profesor informatiky na City University v New
Yorku a teoretik novych médii Lev Manovich se podrobn¢ zabyva touto socilni siti ve své
knize Instagram and Contemporary Image. Publikace vznikla na zaklad¢ vyzkumu, ktery
provedl. Analyzoval snimky, které byly uvetejnény v riznych zemich mezi lety 2012 a 2015.
Do vyzkumu na jednu stranu vybral neprofesionalni fotografie ,,obycejnych* uzivateld, kteti
si svymi momentkami z osobniho Zivota nekladli za cil tvofit uméni, na druhou stranu sem
také zaradil snimky profesionélnich fotografii, které byly vytvofeny za pomoci Spickové
techniky, a stylizované fotografie, které podléhaly grafickému designu. Na zaklad¢
vysledkd ze svého vyzkumu popsal, jak dobré svétlo, kvalitni fotoaparat i profesionalni

postprodukce dokédzou pftilakat vice sledujicich.

Snimky od uzivatelli vyobrazujici jejich kazdodenni zivot — fotografie z oslav, rodiny,
turistiky nebo momentl prozitych doma, slouzi k tomu, aby ukazaly svym pratelim a
sledujicim kvalitn¢ prozity Cas a pozitivni ¢innosti, kterymi se zabyvaji. Lev Manovich to
popisuje slovy doméci mod. Tedy jako rezim, ve kterém uzivatelé prezentuji svij domaéci
kazdodenni zivot. Mezi témito uzivateli existuji dvé skupiny. Prvni tyto snimky poskytuje
predevsim k sdileni momenti ze Zivota s rodinou a tzkymi prateli. Nemifi na Sirsi vetejnost.
Druha skupina sdili podobny obsah, snazi se vSak zaujmout vice lidi a cilen¢ tak sbira

sledujici i co mozné nejvyssi pocet ,,lajkia.

,, Obycejné momenty zachycené uzivateli Instagramu mohou byt diilezité pro to, aby je lidé
mohli sdilet se svymi prateli (zajimavé vylety, setkani s prateli, rodinné udalosti atd.) — nebo
mohou byt zajimavé pouze pro autora, a proto se nam zdaji obycejnymi, nebot’ nejsme

zapojeni do jejich Zivota. “!”

17 MANOVICH, Lev. Instagram and Contemporary Image. Creative Commons license, 2016. s.12 [cit. 2021-
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Uzivatelé pro to, aby ziskali pozornost sledujicich vyuzivaji jesté rizné dalsi techniky, které
mohou zvysit zdjem o fotografii. Snimky na Instagramu tak disponuji specidlni estetikou,
kterd je této siti vlastni. Manovich to popisuje jako ,, Instagramism ““. Mysli tim snimky, které
jsou specidlné navrzené nebo upravené na miru Instagramu. UZivatel¢ fotografie na svych
profilech zvetejniuji v sériich nebo jej rozdéli na detaily do Sesti snimkti ve dvou fadcich.
Pomoci tohoto ,.triku* se fotografie pii celkovém pohledu na profil mize zobrazit cela. I
profesionélni fotografové pouzivaji postupy Instagramismu, aby zvys$ili zdjem o své

prispévky.

., Nase diskuze se toci okolo profesiondlni a na Instagram navrzenou fotografii. Obé vsak
sdili podobné cile. Napriklad vytvareni vizualné privétivé estetiky. Navic se oba musi
vyporddat s nejvétsi vyzvou soucasné fotografie — a to naprostym nadbytkem obsahii ze
zaznamovych médii. Dnesni fotoaparaty i filmové kamery zaznamenavaji prilis mnoho

informaci. “/®

Jak profesionalni, tak amatérsti fotografové proto vyuzivaji rizné techniky, jak své vlastni
fotografie pozdvihnout. Tento moment je spojuje, nebot’ se obé strany snazi dosahnout
podobného cile. V §irSim pohledu tak sdileji napady, kreativitu i nové zkusenosti. Z toho
diivodu je mozné ocekavat, Ze Instagram ma jisty pfinos pro oba poly fotografie. A nuti
nejenom profesiondlni fotografii se dale inovovat a rozvijet, ale zaroven kultivuje ur€ity

vizualni jazyk (ne)fotografil.
2.3 Postdigitalni vék

Postdigitalnim vékem je v socialnich védach ozna¢ované obdobi, kdy digitalni prostfedi je
vnimané ve vSech ohledech jako standart. Tvorba obrazi jako prechod z analogové
fotografie k digitdln¢ snimanym nebo renderovanym obraziim je jiz uzavienou kapitolou.
Nastala tak éra vypocetni a mobilni fotografie. Dle Filipa Laba tkvi hlavni problém v tom,

ze jak analogové, tak digitalni fotografie na prvni pohled vypadaji podobné autenticky.

28-05]. Dostupné:
https://monoskop.org/images/8/87/Manovich Lev_Instagram and Contemporary Image 2017.pdf
18 Tamtéz. str. 105
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Fotografické zobrazeni svéta ma v obou etapach navenek velmi podobné projevy. Ve
jedinecné obrazy, ale pouze zaznamenavaji data. Digitalni obraz tak je tvofen vyhradné
slozitymi vypocetnimi technikami. Fotografie nese fadu datovych vrstev, které kromé
obrazu samotného obsahuji i informace tykajici se metadat, GPS koordinatorti nebo funguji
jako zdroj informaci pro $ir$i pocitacové vidéni. Atributy a funkce fotografie se tak vyrazné

posouvaji.

Zasadni je, Ze algoritmus ani data nejsou pouhym okem zachytitelné, a fotografie tak
zdanlivé puasobi jako jeji analogové predchidkyné. V disledku toho, si mnozi ani
neuvédomuji, ze jsme se octli v postdigitalnim algoritmy fizeném obdobi. ,, Nachdzime se ve
treti etapé vyvoje fotografického média. Po relativné stabilnim, dlouhém obdobi analogové
fotografie a prekotném prechodném obdobi kolem nastupu digitalni fotografie jsme se ocitli

v ére algoritmické fotografie, “!’ pise Lab.

Algoritmus fotografiim zarucuje jejich vznik, zpracovani, distribuci i samotné zobrazovani.
Ptestoze tyto postupy nejsou lidskym vnimanim uchopitelné, maji zdsadni vliv na vzhled a
fungovani fotografie. Na jednu stranu vytvareji formalni prvky jejiho vzhledu, jako je
ostrost, Sum, barevnost nebo kontrast. Na druhou stranu ovliviiuji také to, jak lidé s obrazy
zachazeji. Svym pisobenim totiz utvareji mysSlenkové procesy a pfemysleni nas lidi o

vytvareni fotografii.

Skutecné revolucni v tomto ohledu neni samotna technologie ale to, jak ovliviiuje nase
premysleni a souziti s ni. ,, Pro nase ucely je postdigitalni vychodisko pouZitelné a vyhodné
predevsim svym akcentem na nase zpiisoby zachdzeni s fotografickym médiem, chapeme je
Jjako prirozené pokracovani predchoziho postfotografického obdobi, doby, kdy se ulohy
Jjsou samozrejme také oblasti pouzivani filtru v ramci mobilni fotografie a low-fi estetika

adorujici nedokonalost ve fotografii stale plnohodnotnym i projevy i puvodniho, uzsiho

19 LAB, Filip. Postdigitdlni fotografie. Praha: Karolinum, 2021. Vizuélni kultura. ISBN 978-80-246-4760-9.
str. 32 str. 17
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postdigitalniho konceptu). “?"

2.3.1. Estetika postdigitalni fotografie

Britsky teoretik, spisovatel a nakladatel James Bridle popsal jako prvni vizualni styl, ktery
se vaze k prostredi postdigitalni fotografie. Nazyva ji ,, novou estetikou ““. Dlezitym bodem
jeho teorie je, ze tato estetika poukazuje na necitelnost technologii. SnaZzi se proto zviditelnit,
jak a s jakym zamérem byla véc vytvotfena. Dle jeho ndzoru mezi projevy nové estetiky
spada dronova fotografie, zabéry pouli¢nich kamer, digitdlni chybova estetika, jako jsou
napiiklad tzv. glitche, obrazy z google street view a jakékoliv dal$i zdanlivé strojoveé
generované obrazy. ,,Jsme obklopeni systéemy, zarizenimi a stroji vytvarejicimi hromady
obrazovych novinek. Postavili jsme je, naprogramovali, umoznili jsme jim tvorbu riiznych
motivii, ale ony pritom délaji radu neocekdavanych a provokativnich véci...,“ piSe ve svém
eseji Bridel.“ 2! Tato vizualita je specifickd piedev§im tim, ze v pfeddigitilnim véku
neexistovala. Spadaji sem nejenom rozpixelované obrazy nebo fotografie, které obsahuji

vyrenderované ¢asti,? ale také samotné pouziti instagramovych filtrd.

S hledanim této nedokonalé estetiky souvisi deziluze, kterd nahrazuje technooptimismus
vybavenim a nadSeni z moznosti nekone¢nych uprav ustoupilo do pozadi. Naopak se mnoho
tviirct nyni snazi nelézt vlastni obrazovy jazyk a novou identitu, kterd by dokazala vybocit
ze zaplavy uniformnich obrazl. To zpusobilo, Ze se fotografie zacala ubirat vice sméry
najednou. Soubézné tak vedle sebe funguje estetika vyznacujici se nostalgii analogové
fotografie nascanované do digitalniho prostfedi, naprosta dokonalost a Cistota vyretuSované
reality i nekvalitni obrazy prvnich digitalnich zdznamt nebo kamer. Tyto formy si vSak
navzajem nekonkuruji, ale vytvafeji rliznorodé prostiedi technickych obrazl, které je
postdigitalnimu prosttedi vlastni. ,, Digitdlni fotografie ve své nejdokonalejsi forme funguje
vedle relativné nekvalitnich obrazii ze CCTV kamer, fotografii z mobilnich telefoni,

videozdaznamii z dronit a mnoha dalsich zarizeni schopnych porizovat zaznam obrazu.

20 Tamtéz str. 25

2l BRIDLE, James. The New Aesthetic: Waving at the Machines. Booktwo.org [online]. 2011 [cit. 2021-06-
07]. Dostupné z: http://booktwo.org/notebook/waving-at-machines/

22 Sem by napiiklad spadal render ghost — fiktivni postavi¢ky na architektonickych navrzich kragejici naproti

zainé korporatni budoucnosti.
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Vsechny tyto podoby obrazu se navzajem dopliuji a podporuji, nesouperi spolu, ale naopak

spolecnymi silami vytvari novou podobu postdigitalni vizualni krajiny, ve které Zijeme. “*

3 Kvalitativni a kvalitativni vyzkum

Tato Cast prace je zaloZena na dvojim vyzkumu. Kombinuje ptistupy vlastni kvantitativnimu
i kvalitativnimu vyzkumu. Kvantitativni obsahovéd analyza dokédze ukazat, jak funguji
instagramové ucty vizudlné, co obsahuji a jak se prezentuji. Kvalitativni vyzkum ve formeé
rozhovortli. umozni fenomén ceskych fotografli zkoumat podrobné¢ a do hloubky. Ve svém
postupu nevyuziva statistické analyzy, ale je zavisly na individudlnim zkoumani badatele.
Vyznamnou soucast prace tvoii také dotazovani respondenti. Vzorek fotografii byl vybran
individualné tak, aby odpovidal Siroké Skéle profesionalii plisobicich na tomto poli. Neklade
si za cil jednoho fotografa po druhém zmapovat. Vybrani respondenti tvoii zastupné ptiklady
prezentujici urcity pfistup, jak je mozné s touto siti pracovat. Kvalitativni vyzkum bude
realizovan skrze hloubkovy rozhovor a naslednou ptipadovou studii, které pomohou
rozkli¢ovat individuélni specifika kazdého ze zkoumanych subjektl. V nasledujici kapitole

jsou fotografové rozdéleni také podle oblasti, na kterou se ve své tvorbé nejvice specializuji.

3.1 MozZnosti, kterymi fotografové vyuzivaji Instagram

3.1.1 Instagram jako portfolio

Jednim z hlavnich zptsobt, jak s Instagramem pracovat, je ho pouzivat jako portfolio. Slovo
portfolio ptivodné pochazi z italstiny, ve které oznacovalo desky na listiny. Pro fotografy je
zasadni jiz od pocatki tohoto média. Hraje klicovou roli v momenté pfijimani nebo
zaméstnavani autora a svéd¢i o jeho schopnostech a predeslych projektech. Hlavni vyhoda
presunuti portfolia do oblasti socidlni sité je ta, Ze je mozné ho kdykoliv témét odkudkoliv
upravovat a aktualizovat. Fotografové tak mohou ddvat védét o své praci pfimo v momenté

jejiho vzniku.

2 LAB, Filip. Postdigitdlni fotografie. Praha: Karolinum, 2021. Vizualni kultura. ISBN 978-80-246-4760-9.
str. 32
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Leah Scolere z Coloradské statni univerzity ve své studii Brand yourself, design your future:
Portfolio-building in the social media age zkouma, jak profesiondlové z kreativnich oborti
vyuzivaji socialni sit¢ pro budovani svych portfolii. Dle jejiho nazoru pro lidi pracujici
v umélecko-tviir¢ich odvétvich diky socialnim sitim nastdva nova éra pro budovani své
osobnosti jako znacky. Dle jejiho ndzoru vytvatfeni portfolia na socidlnich sitich nasleduje
urcitou logiku, kterd predpoklada konstantni tempo 1 subjektivni neottely pfistup, v ramci
kterého si kulturni producenti musi budovat, udrzovat a distribuovat sva portfolia bez
prestavky témeét neustale. ,Vzhledem k tomu, Ze se portfolio digitalné distribuuje napric
ekologii socidalnich médii, prace s produkci portfolia pro kreativni pracovniky nikdy nemiize

‘

byt ukoncena. VyZaduje intenzivni vykon neustdalého vytvareni a budovani, “?* piSe Scolere.
Digitéalni éra se proto vyznacuje neustale pokracujici prezentaci kreativnich uspéchi. Rozdil
oproti obsahu ptvodni ,,pevné* verzi portfolia v tomto ohledu spociva predevsim v tom, ze
projekty jsou zvetejiiovany Casto jeste v jejich prubehu pred dokoncenim (work in progress).
Kreativni pracovnici navic kombinuji zpravy o svych pracovnich ¢innostech s informacemi
z osobniho Zivota, které jejich portfolio nejenom ozivuji a ozvlastiuji, ale také umoziiuji
klast diraz na jejich osobnost. Mohou tak podtrhnout svou individualni stranku, odlisit se

od konkurence a probudit vétsi zajem o spolupraci.

Scolere tak popisuje, jak portfolio na Instagramu tvofi centralni komponentu vytvaieni
osobni umeélecké znacky. Podle jejiho nazoru by idedln€¢ mélo tvorit kombinaci hotovych
pracovnich zakazek, osobnich tvircich projekti a momentek ze soukromého i profesniho
zivota. Pfi budovani mohou byt tviirci navic pfimo ohodnoceni a motivovani tim, jak
ziskavaji nové sledujici, oznacenimi ,,to se mi libi* nebo komentati. Oproti minulosti se vSak
prace fotografli vyrazné zintenzivnila. Musi vytvafet kvalitni obsah velmi frekventovang,
aby mohli dosahnout dostate¢ného publika. ,,Mit portfolio fungujici na extrémné
promenlivych digitdlnich platformach, které toto odveétvi dale rozvrstvuji, naznacuje novou
dimenzi nejistoty pro kreativni producenty a nezavislé pracovniky v riznych prumyslovych

odvétvich; tito designéri nicméné vnimaji platformy socidlnich médii, slovy jednoho

24 SCOLERE, Leah. Brand yourself, design your future: Portfolio-building in the social media age. New Media
& Society [online].  2019,21(9), 1891-1909 [cit. 2021-7-9]. ISSN 1461-4448. Dostupné z:
doi:10.1177/1461444819833066 str. 1894
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nezavislého grafického designéra, jako sviij ‘chléb a maslo,“*® pise Scolere.

Zatimco Scolere vyzdvihuje ptedevsim vyhody, které s sebou piindsi budovani osobni
znacky a portfolia skrze Instagram, je mozné najit i kritické ohlasy. Gina Neff plsobici na
katedfe sociologie na Oxfordské univerzité¢ se zabyva tim, jak se v soucasnosti dokazou
uzivit 1lidé pracujici na volné noze v kreativnich oborech. Dle jejiho nazoru se staly tyto sité
pramenem exploatace tvlrct z kreativnich obord. Popisuje profese jako je fotografie,
graficky design nebo copywriting jako obory, které jsou zalozené na portfoliu (portfolio-
based). Hlavni zplsob vykonu prace v téchto odvétvich ve vétSin€ piipadd probihd bez
stalého pracovniho poméru, vétSina pracovniki je na volné noze. Ziskava zakazky narazoveé
na zaklad¢ predeslych zkuSenosti, kontaktt a projektti. Dle Neff byly piivodné tyto profese
zalozené na portfoliu symbolem svobody, kdy ¢lovék nepodléhal tlaku organizované
hierarchizované pracovni pozice. Zaroveii mohl pracovat flexibiln¢ odkudkoliv, a tak
kombinovat praci naptiklad s cestovanim nebo individualnim ¢asovym harmonogramem.
Kwvili této popularité vSak predevsim v poslednich letech vyrazné vzrostl pocet lidi snazici
se uzivit v téchto oborech. ZvySujici se konkurence tak klade na lidi z kreativnich obort
vy$si naroky. Je nutné pracovat vice za méné penéz nebo pracovat i na zakazkéach zadarmo
za Uc¢elem obohaceni portfolia. V soucasnosti se z tohoto diivodu flexibilni formy kreativni
prace stavaji pramenem ,,sebevykofistovani®. Pojem kreativni Zivotni styl v tomto smyslu
slouzi jako omluva pro Spatné placené pracovni projekty. Zapaleni nebo laska pro ¢innost, o
kterych se v kreativnich oborech ¢asto mluvi, pomahaji racionalizovat a kompenzovat za
zneuzivani levné pracovni sily. V tomto smyslu je dle Neff v dobé expandujici ekologie
socialnich médii kladen jeSté vétsi dliraz na vytvareni pracovniho portfolia, které se jevi jako
vychodisko ze Spatné placenych pracovnich pozic. S lepSim portfoliem totiz kreativci
dokdzou dosahnout na Iépe placené projekty, a tak uniknout zkolobéhu Ccinnosti

za minimalni nebo za nulovou finanéni kompenzaci.?¢

Praktiky vytvareni portfolii se tak s pfichodem digitalni éry vyrazné proménuji. Sitové

25 Tamtéz str. 1897

26 NEFF, Gina, Elizabeth WISSINGER a Sharon ZUKIN. Entrepreneurial Labor among Cultural Producers:
“Cool” Jobs in “Hot” Industries. Social Semiotics [online]. 2005, 15(3), 307-334 [cit. 2021-7-8]. ISSN 1035-
0330. Dostupné z: doi:10.1080/10350330500310111
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portfolio totiz dovoluje profesionalim nejenom ukazovat na ¢em pracuji, ale hlavné jim
umoznuje si vybudovat stalou zakladnu fanouskd, sledovatelti a potencidlnich zédkaznikd.
Navic se diky tomu mohu propojit i ptimo s lidmi z oboru a dat vzniknout novym projektim

nebo spolupracim.

V ceském prostiedi primarné jako portfolio vyuziva Instagram fotogratka Alzbéta Jungrova.
Autorka se v minulosti specializovala pifedev§im na reportazni a dokumentérni fotografii,
v soucasnosti se vénuje osobnim projektiim a také komerc¢ni fotografii. Vystudovala Stiedni
primyslovou skolu grafickou v Praze. Po jejim absolvovani v roce 1996 navazala spolupraci
s Ceskymi periodiky, pracovala naptiklad pro Mladou frontu DNES, Hospodaiské noviny,
Lidové noviny a deniky vychdzejici pod Vltava Labe Press. Pracovala také pro tiskovou
agenturu CPA. Pozd¢ji fotograficky ptisobila v USA a Mexiku. V Londyné pracovala jako
asistent modnich fotografi.?’ Zpracovala také témata tykajici se zemi tfetiho svéta,
dokumentovala napiiklad vrakovist¢ lodi v Bangladési, HIV pozitivni déti ve Vietnamu,
jizdu po Zeleznici v Kambodzi, nepokoje v Pasmu Gazy nebo Zenskou véznici v Svétlé nad
Sazavou.?® V soucasnosti plisobi ve skupiné dokumentarnich fotografti 400 ASA, kterou

spoluzakladala v roce 2018.%°

27 VILGUS, Petr. Alzbéta Jungrova: Jsem domaci typ. Digiarena [online]. 2010 [cit. 2020-05-07]. Dostupné
z: https://digiarena.zive.cz/alzbeta-jungrova-jsem-domaci-typ-rozhovor 4

28 JOKELOVA, Romana Marie. Prekupnici heroinu, vrakoviits, utulky pro déti s AIDS. To je Cernobily svét
Alzbéty Jungrové. Aktualn¢ [online]. 2017 [cit. 2020-05-07]. Dostupné Z:
https://magazin.aktualne.cz/foto/prekupnici-heroinu-vrakoviste-utulky-pro-deti-s-aids-to-je-
c/r~c0be310aaf4911e7960300259060412¢/

29  About. Alzbéta  Jungrovd osobni web [online]. 2020 [cit. 2020-05-07]. Dostupné z:

https://www.alzbetajungrova.com/about
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Obrézek 1 — Pohled na profil Alzbéty Jungrové z 27. 07. 2021

Jungrové vyuzivd Instagram zhruba od momentu prvni dostupnosti sité, tedy zhruba od
konce roku 2010. Od poc¢atku nerozdélovala mezi osobnim a profesiondlnim profilem a vse
zvefejiiovala na svém uctu, ktery si do dnes vede v modu osobniho uctu. V soucasnosti ho
vnima primarné jako portfolio. Hlavni diivody, kvtili kterym si udrzuje pravidelnou aktivitu

jsou tvorba image, ziskavani zakazek, zabava, a také socialni propojeni.

Zajimaveé je, Ze se jeji pristup v tom, jak pouzivala sit’, postupné proméenoval. Socialni sit’ se
béhem let ménila. Aplikace ptidavala riizné funkce, ptitahovala vEétsi pocet uZivatell a
v ur¢itém smyslu se také profesionalizovala. V souladu s tim se ménil také zpiisob, jakym
Jungrova sit’ pouzivala. Zprvu pfedevsim pro zédbavu a sdileni fotografii focenych na chytry
telefon. Tenkrat fotografie upravovala pomoci vyraznych filtrt, které byly k dispozici pfimo
v aplikaci. Sdilela life-stylové fotografie pro pratele a Uzky okruh sledujicich. Z téchto
fotografii vznikla také vystava, kterd se konala pod nazvem , / like ‘. Jungrova tenkrat ziskala
vyraznou zakladnu sledujicich. Sit" vSak vté dobé neméla potencidl pro piitahovani
profesionélnich zakazek. Odezva sledujicich tak spiSe slouzila jako osobni motivace a také

urcité spolecenska prestiz.
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Obrazek 2 — Prvni fotografie na zdi Alzbéty Jungrové obsahuji mobilnim telefonem

fotografované reportazni snimky s vyraznym beravnym filtrovanim.

Postupem casu se Instagram komercializoval a pfitahoval vice profesiondltl a firem. Stal se
siti, kterd ve fotografickém odvétvi dokdzala propojovat mnoho lidi z obort, které na sob&
byly navzijem zavislé. Jungrova se v soucasnosti, oproti minulosti, kdy pusobila jako
reportazni a dokumentarni fotograf, soustiedi pfedevsim na fotografovani mody. Na svém
profilu se propojuje s editory a $éfredaktory magazinii, modelkami, stylisty a dal§imi lidmi
z oboru. Z tohoto ditvodu Jungrova na svém profilu upustila od zvefejiiovani momentek
dokumentujici osobni prozitky a sdili pfedev$im fotografie profesiondlniho Zivota. Jako
denikovy zaznam jest¢ pouziva stories, kde sdili zabéry ze zakulisi fotografovani nebo akci,

které navstivila.

Na svijj profil vybird nejlepsi fotografie a snazi se je nahrévat tak, aby v ramci profilové zdi
pusobily konzistentné a barevné sjednocené. Jsou to snimky fotografované na profesionalni
fotoaparat, které upravuje v obrazovych editorech na pocitaci. Zaroven na Instagram vybira
snimky, které oslovuji $ir§i publikum. Popisky pouziva minimalné, k fotografiim vSak témét

vzdy ptidava né¢jaké hashtagy, které¢ umoznuji tfidit a ukazovat fotografie vice lidem.
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Obréazek 3 — Kampanové fotografie sdilené na Gctu Alzbéty Jungrové. Na fotografii je

oznacena stylistka DaSa Krskova, modelka Denisa Krskova a modni ndvrhétka Tereza Vu.

,Na Instagram pouzivam kycovitéjsi veci, které nejsou obrazove tak slozité a esteticky
libivejsi. Vybiram specialné fotografie na Instagram tak, aby byly jednoznacné a fungovaly
na prvni pohled. Kdyz uzivatel vidi 4x7 centimetru velkou fotku na mobilu, musi ji moct

vnimat v nékolika vterindach. Z toho ditvodu vybiram fotky jinak nez treba vystavu. “3°

Prestoze nevyuziva placenou reklamu, daii se Jungrové skrz Instagram ziskavat zakazky.
Pravidelné se stava, ze ji firmy oslovuji pifimo pres socidlni sit. Pfedevsim jde o mensi
podniky, nebot’ pro soukromé osoby portréty nevytvaii. Velké firmy na druhou stranu
vypisuji vyberova fizeni pomoci tenderti. Takze je nutné se do nich hlésit pouze piimo,
nikoliv prezentovat instagramovy profil. Z tohoto hlediska se velmi zuzuje rozptyl
potencialnich klientl. Spoluprace a drobné zakazky z tohoto divodu tvofi pftilezitostny
bonus a neprameni odtud hlavni objem prace Jungrové. Nejdilezitéjsi zakazky ziskava stale
individualné zvenku od subjektt, ktefi se s ni propojuji mimo socialni sit’ nebo uz ji dlouho

znaji.

30 Sdélila Jungorva v rozhovoru.
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V tomto ohledu se potvrzuje tvrzeni Scolere, kterd ve své vySe zmiilované studii uvadéla, ze
urcity objem zakazkové ¢innosti pro fotografy mize pramenit z Instagramu. Je vSak velmi
slozité skrz tuto sit’ Cerpat sviij hlavni pfijem. Jungrové se navic podaftilo sit’ zacit vyuzivat
velmi brzo po jejim vzniku, a tak na sebe upoutat vyrazné vétsi pozornost nez n¢kdo, kdo
ptisel az pozd¢ji a musel se vyporadavat s vétsi konkurenci. I pies tento naskok a mnohaleté
usili vénované budovani profilu jako portfolia, vSak neni mozné mluvit o tom, Ze by byl
samotny instagramovy profil Zivotaschopny model budovani funkéni umélecko-tviréi

kariéry.

Jungrova vsak i pfes tyto nevyhody spravuje svilij profil s radosti. V rozhovoru podtrhuje
hlavni pfinos sité pro ukazovani své prace, vytvareni portfolia a referenci. Navic uvadi, ze
je sit’ vyborna pro internetovou prezentaci, pokud nékdo nedisponuje osobnimi webovymi
strankami. Podle jejich slov byla reprezentace zde vyhodnéjsi a mozné také jednodusi.
Potencialni klienti nebo zdjemci o jeji tvorbu, ji mohli totiz pfipadné zacit sledovat, a tak byt
informovani i o budoucich projektech. V sou€asnosti Jungrovéa skrz sit’ primarné snazi
oslovovat lidi, se kterymi se miZze pracovné propojit, napiiklad agentury, postprodukéni

sluzby nebo modelky.
3.1.2 Instagram jako misto pro spolupraci a inspiraci

S portfoliem tzce souvisi také spoluprace, které v prostoru sitového média mohou ptimo
mezi profesiondly vznikat. Scolere, ktera vypracovala studii tykajici se sitového portfolia
v kreativnich oborech, popisuje také profesionalni spoluprace, které lidi na Instagramu
navazuji. Jde o dobrovolnou neplacenou préci, na které se riizni i€astnici kreativniho fetézce
domluvi. Jejich hlavnim cilem je spole¢né vytvofit kvalitni vystup, ktery by jim v rdmci
portfolia nasledné zajistil dobfe ohodnocenou pracovni zakazku. V rdmeci fotografie se mize
jednat napftiklad o spoluprace mezi navrhafi, stylisty, modely a vizaZisty. Spole¢nymi silami
mohou vytvofit kvalitni fotograficky editorial, ktery miiZze obohatit portfolio kazdého z nich

a zaroven jim zajistit praci pro velkou modni znacku nebo Casopis.

Scolere pouziva pojem connected portfolio, pomoci kterého popisuje, jak se propojuji
pracovnici souvisejicich kreativnich obort. Navzajem se podporuji nejenom neplacenymi
spolupracemi, ale také napftiklad sdilenim svych piispévkl a tim padem také ,,sdilenim*

svého publika. Ve vzajemné spolupraci tak mohou byt silngjs$i a navzdjem si pomdahat
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pfivadét pozornost na své profily.

Model, ve kterém je v budovani Instagramu zasadni propojeni a spoluprace s lidmi v oboru,
vyuziva Filip Kartous. Je Cesky fotograf soustied'ujici se pfedev§im na modu a portrétni
fotografii. Studoval Institutu tviirci fotografie v Opavé, pred tim navstévoval stfedni Skolu
uméni a designu v Brn¢, kde se zamé&fil na obor fotografie. Ziskal zkuSenosti jako asistent
v milanskych studiich Baobab a Circus Studios, kde spolupracoval i s modelingovymi
agenturami. Své fotografie ukazal na vystavé Struharova s fotografiemi modelky Sary
Struhatové v Czech Fashion Council v roce 2018, stejny soubor ptedstavil také o rok pozdéji
v Brnénském Black Box Cafe.’! V soucasnosti se soustfedi piedev§im na spolupraci

s Geskymi znackami a magaziny.

Na Instagramu pusobi pod piezdivkou @itsfilipkartous od 6. listopadu 2013. Zprvu vedl
svilj ucet jako osobni profil, pod sekci firemni uc¢tu ho spravuje dva roky. Instagram
nespravuje pro zabavu, ale vnima jej jako zdsadni soucést své fotografické praxe. Mezi
s kuratory a uméleckym svétem. Za velky pfinos povazuje také inspiraci, kterou mize ze
sité Cerpat. ,,Je zde mnoho umélcut a profesiondlQ, je na kazdém, cemu se chce venovat. Ja
mohu potvrdit, Ze kdyz Instagram oteviu, tak ho mam plny skvélych praci jinych lidi, které

mohou inspirovat. “*

31 O mné. Filip Kartous Studio [online]. 2019 [cit. 2020-05-02]. Dostupné z: https://www.filipkartous.com/o-
mne

32 JEDLICKOVA, Karolina. Nad&jny modni fotograf Filip Kartous progel italskou praxi, jeho vzorem je Tono
Stano. Pro¢Ne [online]. 2019 [cit. 2020-05-03]. Dostupné z: https://procne.ihned.cz/c1-66491420-nadejny-
modni-fotograf-filip-kartous-prosel-italskou-praxi-jeho-vzorem-je-tono-
stano?fbclid=IwAR3hD1coGQibpSLtbzrADMQFV6kVZVZUtqicpySMWs6V7wZ52vpesbe5-Gk

33 Sdélil Kartous v osobnim rozhovoru.
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Obrazek 4 — Pohled na profil Filipa Kartouse 27. 07. 2021.

Na sviij profil nahravéa vyhradné snimky z profesniho Zivota. Bud’ za G¢elem reklamy nebo
prezentace své prace. Vzhledem k tomu, ze Instagram v poslednich letech zacal limitovat
okruh lidi, ktefi ptispévky mohou vidét, mize dle Kartouse vyrazné pomoct v propagaci
placena reklama. Dati se mu tak cilit své pfispévky pfimo na lidi, ktefi jsou aktivni v moédnim
odvétvi. ,, Zacali me sledovat lidé z branze, kteri mé v budoucnu miizou potkat. Pripadné by

3

mé také mohli doporucit..., ale netroufam si rict, Ze by mi to zatim realne pomohlo.

Do reklamy si vybira fotografie, na které je nejvice pySny nebo pokud jsou na nich jiz zndmé
tvare. Podpofil tak naptiklad snimky, na kterych pracoval s modelkami, které si jiz ziskaly
urcité renomé. Na svém profilu ma Barboru Podzimkovou, Anetu Mést'dnovou nebo Evu
Klimkovou. Sponzorované ptispévky maji za stejnou investici rizny dosah. Na otazku, jaky

dosah presné maji uvadi priklad snimk se Sarou Sandevou.
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Obrazek 5 — Fotografie z profilu Filipa Kartouse zobrazujici Saru Sandevu.

Fotografie ¢eské hereCky makedonského ptivodu ziskala sledovanost 15 tisic lidi, z nichz
60% pochazelo z placené propagace. Vyrazna sledovanost vSak podle jeho slov mohla
plynout také z toho, Ze sama modelka sdilela fotografii na svém profilu s tisicovkami
sledujicich. Kartous do reklamy podle svych slov neinvestuje pfili§ vysoké ¢astky. Vybira
si nejlevnéjsi balicky, ty nasledné rozmisti na vice ptispévki najednou. Instagram po sléze
dva tydny Cerpa tuto sponzorovanou reklamu a piispévky zobrazuje Sirokému publiku, které
si Kartous sam zacili. Nejéast&ji reklamu mii na lidi, kteii jsou v Cesku a jsou propojeni

s jeho sledovateli nebo pracuji v moédnim odvétvi.

Zatim nejvétsi tspéch zaznamenal s fotografii Americké herecky Gillian Anderson. Tento
snimek podpofil vyssi ¢astkou. Do reklamy investoval 900 korun. Tento sponzorovany
ptispévek byl zobrazen 52 938 krat. Celkem ho vidélo 30 538 unikétnich uzivateld z nichz,
vzhledem k tomu Ze Anderson snimek sdilela odd€lené, plynulo 94 % z propagace. Nicméné
mnoho lidi v propagaci sdileli pifispévek dal na svych profilech, a tak si i pfes
neangazovanost samotné herecky ziskal vysoky dosah. 947 lidi dalo u fotografie oznaceni

,to se mi libi’ a snimek si ziskal 50 komentari, 41 lidi si snimek ulozilo.
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Obrazek 6 — Neverejna statistika z propagace snimku Gillian Anderson, kterou Filip Kartous

pro ucely této prace poskytl.

., Chci, aby reklama cilila na moje diviky a ty, co sleduji moje divaky. Je pro mé zasadni,
aby mé sledovali lidi z branze. Kdyz mi moje fotky ‘lajkuji” modelky, je pravdépodobné, ze

je budou lajkovat i dalsi modelky, “ vysvétloval Kartous v rozhovoru, jak reklamu cili.

Na otézku do jaké miry ziskava z Instagramu zakazky odpovida, ze pouze ziidka. Hlavné ho
po placené reklam¢ zacnou sledovat nové profily, naptiklad ceskych fotografii nebo lidi,
kteti maji fotografovani jako konicek a snazi se volnocasové pracovat s Instagramem. ,, U

Sary Sandevy mi napsaly asi dveé herecky, v zasade zadny obrovsky job z toho nepadl, * tika.

Kartous zpravidla foti na profesionalni digitalni ptipadné analogovy fotoaparat. Fotografie
osazuje bilym rameckem a drZzi se pravidla tii nebo ndsobku tfi fotografii z kazdého focenti,

tak aby piisobily fotografie na jeho profilové zdi co nejkonzistentnéji.>*

34 Fotografie jsou na profilové zdi umisténé v fade tfi pod sebou. Pfi letmém pohledu na profil je pro

navstévnika stranky atraktivnéjsi, jsou-li fotografie barevné a stylove sladéné.
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Prestoze se mu zatim nepodaftilo skrz sit’ propojit se zahrani¢nimi kuratory, ziskal pomoci

Instagramu placené zakazky. Vliv na to mohly mit i reklamy, které si Kartous vytvofil.

., Neddvno jsem jsem fotil Pietro Filipi. Neni to zadna hlavni kampan, jsou to hezkeé fotky a
Jje to zajimavy klient, kterého jsem mél Sanci v Cesku fotit. To si také na chvili zpoplatnim.
Jsem na tuto spolupraci pysny. Chci, aby se fotografie dostaly nékam dal. Sdilim véci, se

kterymi sem ztotoznény, na socialni sité davam 20% procent své prdce. *

Pro spravu Gctu vyuziva aplikaci UNUM, kterd nabizi bezplatné planovani profilu (grid).
Uzivatel se zde mtize podivat na 16 ¢tvercich, jak bude jeho profil vypadat po nahrani dalSich
fotografiich. Aplikace Instasize poskytuje nastroje pro editaci fotografii. Kartous ji vyuziva
pro vytvareni bilych ramecki okolo fotografii. Tyto dodate¢né tipravy déla ve svém chytrém
mobilnim telefonu poté, co ptfesune jiz zeditované snimky z pocitace. Filtry ani dalsi
vestavéné nastroje Instagramu pro editaci fotografii nepouziva. Postupné ustupuje i od

uzivani hashtagii, nebot’ v nich nespattuje zadny uzitek.

Jak tato kapitola ukazuje, Kartous vyuziva svij profil na Instagramu k tomu, aby se propojil
s lidmi fungujicimi v odvétvi mddni fotografie. Navazuje zde spolupraci se znamymi
modelkami. Néslednou propagaci snimkd s témito vyznamnymi tvafemi modniho svéta se
snazi vytézit z téchto spolupraci maximum. Scolere by tento postup nazvala jako connected
portfolio neboli propojené portfolio. Pfestoze Kartous momentalné do svého uctu vice
investuje nez na prvni pohled t&€zi, v $ir§im smyslu mu to pomaha dlouhodobé budovat

renomé v ramci modni fotografie.

3.1.3 Instagram jako prostor pro fotoZurnalistiku

Potencial Instagramu jako nastroje pro informovani vefejnosti byl rozpoznan velmi brzy.
V zahrani¢i jako jeden z prvnich ¢asopisii zacal v roce 2012 spolupracovat se socialni siti
National Gaographic. Jiz po tfech letech od zaloZeni, v roce 2015, vlastnil jeden
z nejsledovanéjsich Gc¢th. Na svém profilu mél 26 miliond sledujicich z celého svéta.?

Zajimavé je, ze ¢asopis nemél specidlniho zaméstnance, ktery by ucet spravoval. Umoznil

35V sousasnosti (2021) ma oficialni profil ¢asopisu 169 miliond sledujicich.
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ptistup k spravé uctu asi 90 fotografim, které zaméstnaval. Mohli tak vyuzivat oficialni
profil ¢asopisu piimo ze svého telefonu a sdilet fotografie, které vytvateli. Na profilu se tak
objevovaly snimky, které vznikly béhem pracovnich fotografickych cest do zahrani¢i i

vizualng atraktivni momenty z kazdodenniho Zivota.®

Média v Eeském prostredi také vyuzivaji potencial instagramovych uét. Casopis Respekt
funguje na Instagramu od ¢ervna 2014. V soucasnosti ma pevnou zakladnu sledujicich, ktefi
dosahuji poctu pres 40 tisic uzivatelll. Kromé fotografii spravci Gctu sdileji také grafiky
z Casopisu, snimky titulnich stran nebo uryvky z ¢lanki. Kmenovi fotografové vsak na rozdil
od National Geographicu pfimo na Gcet nesdileji snimky. Zprostfedkované zde vSak velmi
Casto figuruje Milan Jaros, ktery pro Casopis pracuje jiz od roku 2008. Tento fotograf
vyuziva Instagram hojné. Vyjadfoval se o tom pro média jiz, neZ vznikla tato préce.
V rozhovoru pro ¢asopis Foto naznacoval, Ze vnima ptedevs§im pozitiva prace s internetovou
siti. Zatimco v Casopisu ziskal u ¢lanku pouze omezeny prostor, digitadlné¢ miize publikovat
celou fotoesej. Zarovein mu sité zajist'uji jistou nezavislost, nebot’ skrz né mtize realizovat

vlastni projekty.®’

Zaroven spolupracuje s fadou zahrani¢nich periodik. V minulosti vytvarel fotografie pro
New York Times, International Herald Tribune, The Wall Street Journal, I’Hebdo nebo
Chicago Tribune. V roce 2012 vyhral Czech Press Photo v kategorii fotografie roku se

snimkem, ktery dokumentoval pohieb Vaclava Havla.*8

Volnost, kterou mi digitalni socidlni média davaji, s sebou nese i urcité zavazky, nebot’ se
sam tak Casto ocitdvd i1 vroli fotoeditora. CeSti vyzkumnici z Fakulty socidlnich véd

Univerzity Karlovy Sandra Stefanikova a Filip Lap v roce 2016 publikovali studii o zménach

3 HARE, Kristen. 110 photojournalists run National Geographic’s Instagram account. Poynter[online]. May
21, 2015 [cit. 2021-7-27]. Dostupné z: https://www.poynter.org/reporting-editing/2015/110-photographers-
run-national-geographics-instagram-account/

37 VILGUS, Petr. FOTO 9: Na pocatku byla velryba: rozhovor s Milanem Jarosem. In: FOTO [online]. Brno:
Casopis FOTO, 2013, 10. 04. 2013 [cit. 2020-05-01]. Dostupné z: http://www.casopis-foto.cz/foto-9-na-
pocatku-byla-velryba-rozhovor-s-milanem-jarosem/

38 Respekt. Autofi/Milan Jaros [online]. Praha: Respekt, 2020. [cit. 2020-05-01]. Dostupné z:

https://www.respekt.cz/autori/milan-jaros

34



tuzemského fotozurnalismu po prichodu digitalni éry pod nazevem Transformation of

photojournalism practice in the Czech Republic in the age of digital technology.

Dle jejich nazoru se vyznamné zménila samotnd povaha profese fotozurnalistiky. Pracovni
postup se vyrazné zrychlil, reportéti béhem nékolika hodin musi fotografie nejen poftidit, ale
také rovnou vybrat, zeditovat a zaslat do redakce. Pokud bychom v minulosti hovofili o
,»,Zlaté éfe fotozurnalismu®, kdy fotograf zaznamenaval zésadni udalosti a mnoho ¢asu ¢ekal
na rozhodujici okamzik. Tak v soucasnosti nastala doba, kdy toto ofekavani spravného
momentu pro stisknuti spousté bylo nahrazeno kontinualnim, jak pisi Stefanikova a Lab, az
kinematickym potizovanim snimki. Reportéti fotografuji témét nepfetrzite, aby jim neunikl
téméf zadny moment zudalosti. Takovy postup umoziiuje na jednu stranu funkce
fotoaparatu pro sekvenéni sniméni (burst mode) a téméf neohranicené moznosti tlozisté na
kartach. Znacna ¢ast fotografli (55%) navic své snimky pofizuje ve kvalit€¢ JPEG. Umoznuje
jim to tak s materidlem postprodukéné rychleji pracovat i s Casovou Gsporou snimky vybrat

a odeslat do redakce.

Dalsi zasadni zména nastava v tom, ze se fotoreportéfi ocitaji v roli gatekeeper. Pojem
gatekeeping, ktery puivodné pochazi ze sociologie, do medialnich studii zavedl David M.
White. Popsal pomoci ného, jak v USA editofi vybiraji zpravy, které vpusti do zpravodajstvi.
Z jeho studie vyplynulo, Ze se pracovnici v médiich, editofi i novinafi ve vybéru zprav ke
zvefejnéni rozhoduji velmi individudlné a subjektivné, pfedevSim na zdklad¢ snahy
uspokojit publikum. Nazval proto tyto lidi jako gatekeepery (hlidace brany). Jedna z dalSich
vyznamnych teoreticek Pamela Shoemakerovéd zase upozoriiuje na to, zZe zasadni vliv na
rozhodovéani gatekeeperii maji také redakéni rutiny a pozadavky konkrétniho publika,
kterému se snaZi pracovnici vyhovét.?* Co se tyée zvefejnéni snimkl tyto povinnosti nyni
vice nez diive prechédzeji na fotografy pracujici v oblasti zurnalistiky. ,,Mnoho ceskych
fotoreportérii ma nyni na starosti fotografovani, vyber, upravy, popis, vytvareni klicovych
slov, archivaci a nékdy dokonce publikovani viastnich fotografii. Tyto nové povinnosti a
«40

cinnosti casto vyzaduji temer stejny cas jako analogicky proces, “*" pisi Stefanikova a Lab.

39 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.
4 STEFANIKOVA, Sandra a Filip LAB. Transformation of photojournalism practice in the Czech Republic
in the age of digital technology. SAGE Journals [online]. 2016 [cit. 2018-03-02]. Dostupné z:
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Obrazek 7 — Pohled na profil Milana JaroSe z 27. 07. 2021.

Jaros si svij profil na Instagramu buduje zhruba od pocatku roku 2017. Sviij tcet vede jako
osobni. Nerozd¢€luje pfi tom snimky z profesniho zivota a osobni momentky. Nahrava na
svij profil oboji. Vedle sebe se tak objevuji reportdze vzniklé v rdmci pracovni doby i
fotografie ze soukromého a rodinného Zivota. Sit' vyuziva hlavné pro zabavu a socidlni
propojeni. Na mou otazku, jestli ziskava diky této siti zakézky, odpovédél, Zze ne. Za
pozitivum vSak vnim4, ze zahrani¢ni editofi védi, na ¢em pracuje. V urCitém slova smyslu
tak druhotné jeho profil funguje i jako portfolio. V minulosti tak naptiklad sdilel fotografie
z navstévy u Ceského umélce Petra Valka, jehoz rozhovor vysel v britském hudebnim

Casopise Wire.

http://journals.sagepub.com.ezproxy.is.cuni.cz/doi/full/10.1177/1464884916663622.
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Obrazek 8 — Fotografie z profilu Milana Jarose s britskym ¢asopisem The Wire.

Kdyz zacal aplikaci pouzivat, tak snimky potfizoval a nahraval pifimo skrze telefon. V tomto
ohledu se déle projevuje fakt, ze se Instagram od svého vzniku, kdy fungoval primarné jako
socialni sit’ pro sdileni snimki se svymi prateli, dale profesionalizoval. V soucasnosti uz
vétSinu fotografii, které nahrava na sviyj profil, vytvati pomoci profesionalniho fotoaparatu.
Na jeho profilu je proto mozné narazit jak na reportaZe v plném znéni — naptiklad fotografie
ze tornddem zasazené oblasti na jizni Moravé, portréty osobnosti do rozhovort i snimky

vzniklé.

Na telefon fotografuje prevazné prispévky, které nahrdva do instantnich stories. Za
nevyhody socidlni sit€¢ vnima ztratu ¢asu a instantnost rychle se méniciho prostiedi. Naopak
si ceni inspirace, kterou miiZze skrz sledovani dalSich fotografti ziskat. Vnima své ptsobeni
na Instagramu hlavné jako zdbavu a mozZnost si vyzkouset nové véci nebo prezentovat
fotografie, které se do médii nedostaly, naptiklad fotografické reportaZe v plném rozsahu.
Do jist¢ miry se mu tak dafi pravé diky Instagramu unikat rychlému spadu fotografii
v médiich. Pokud se jedna o zpravodajstvi, je totiz zdsadni snimky velmi rychle upravit a
odevzdat editorim. Nicméné Instagram umoziiuje JaroSovi se snimky pracovat déle,

v

jednotlivé reportaZze dopodrobna upravovat a zvetejnit je v nejvhodnéjsi moment. V tomto

rw

ohledu mu sociélni sit' poskytuje svobodu tvofit vlastniho, jak pisi Stefinikova a Lab,
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gatekeepra. Muze tak zverejiiovat fotografie a fotoreportdze v plném znéni bez zasahii

fotoeditorti v osobné zvoleny moment.
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’obrazit vSechny komentare (15

Obrazek 9 — Fotografie z profilu Milana JaroSe dokumentujici spoust’ po ni¢ivém tornadu na

jizni Moravé. Autor publikoval reportaz v rozsahu deseti fotografii.

3.1.4 Instagram jako vydélecny koncept

Jak ukazuji ptedchozi kapitoly, fotografové vyuzivaji Instagram jako zptsob jednoduchého
virtualniho portfolia nebo misto pro spolupraci i inspiraci. Existuje vSak také nékolik
zpuisobt, jak skrz aplikaci vydélavat penize. Hert Niks pod zastitou University of applied
sciences Lahti prozkoumava vydélecné koncepty, které jsou pro profesionalni fotografy na
Instagramu nejbéznéjsi. Jako prvni uvadi moznost pifimé spoluprace s firmami. Podle jeho
nazoru neni vyjimkou, ze si vyberou svého fotografa ptimo v rdmci sité. ,, Firmy si chteji
kupovat prava na fotografie nebo dokonce plati vybranym fotografiim za vytvoreni obsahu
nebo dokumentovani urcitych udalosti, mést nebo zemi, kde vzniknou snimky toho, co firma
poskytuje, “!! pise Niks ve své studii. Podobné& také argumentuje Ossi Saarinen, ktery je
jeden z fotografli, se kterymi Niks vytvarel svou akademickou praci. V tomto ohledu
doporucuje fotografiim, aby se soustfedili pouze na urcity segment fotografie a mohli tak

nejvice prildkat pozornost firem. Uvadi, ze nejvétsi tispéch maji fotografové, kteti se

41 NIKS, Hert. Instagram as a supportive business platform for photographers. 2017. Lahti University of
Applied Sciences.
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soustiedi na fotografovani jidla, cestovani, produktii, portréti nebo mazlic¢ka.*?

Dalsim z modelt, které autor uvadi, je koncept zahrnujici produkt placement na své strance,
ktery je ptiznacny pro ,influencery‘ a bude podrobnéji popsan v dalsi kapitole. V ceském
prostoru je nejrozsitenéjsi koncept spoluprace s firmami tzv. ambasadorstvi. Jedna se o
model spoluprace, kdy si fotograficka firma v dané zemi vybere fotografy, se kterymi tzce
spolupracuje. Casto jim poskytne i veskerou fotografickou vybavu za cenu toho, Ze
fotografové propaguji znaCku své techniky a odevzdavaji urCity pocet fotografii firme

k jejimu uZiti.

Rozsahlou sit ambasadori méa v Ceské republice naptiklad firma Fujifilm. Mezi jeji
chranénce patii také David Gaberle. Autor, ktery svlij fotoaparat vnima, jak sam ftika,
primarn¢ jako terapeuticky nastroj, zacal fotografovat v roce 2010. Zprvu se soustfedil na
snimani pouli¢niho zivota ve velkych zahrani¢nich metropolich. Do vefejného povédomi se
dostal diky souboru Metropolight, o kterém psala i vyznamna zahrani¢ni média jako The
Guardian a British Journal of Photography.** Subjektivnimu dokumentu se vénoval i pozdéji,
kdy fotografoval misto svého rodisté — Prahu. Z uzké spoluprace s Centrem architektury a

méstského planovani v roce 2018 vznikla vystava téchto fotografii.

42 Saarinen, O. 2017. An Instagram influencer. Interview 13 November 2017.

43 SMYTH, Diane. Photobook: Metropolight by David Gaberle. British Journal of Photography[online]. 2017
[cit. 2020-05-14]. Dostupné z: https://www.bjp-online.com/2017/04/photobook-metropolight-by-david-
gaberle/
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Obrazek 10 — Instagramovy profil Davida Gaberleho z 29. 07. 2021.

S firmou Fujifilm zacal spolupracovat tésn¢ potom. Od firmy tak ziskal fotoaparat ke svému
uzivani zdarma. Na oplatku o technice piSe recenze a mésicné sdili firmou stanoveny pocet
fotografii na svém profilu. Zarovenn vystupuje jako lektor na Fujifilmem potadanych
edukativnich ptrednaskach. Spoluprace s firmou vyrabé&jici fotoaparaty predstavuje PR pro
ob¢ strany. David Gaberle na jednu stranu jako uspé$ny fotograf podporuje firmu na svém
profilu a v dal§im piasobeni. Fujifilm naopak zase pomdha fotografovi v tom, Ze s nim

uvefejiiuje rozhovory, medialné ho zastupuje a propaguje jeho fotografie.

Gaberle navic jako lektor ptsobi i mimo Fujifilmem potfddané akce. S vyucovanim ma
zkuSenost jiz del$i dobu. Od roku 2016 potradd workshopy, na kterych se v pétidennich
kurzech snazi lidem pomoci zlepsit jejich fotografickou uroven. ** Zajemce o své kurzy
ziskava predevs§im pres svilj instagramovy ucet. Zde pasobi pod prezdivkou @davidgaberle

od poloviny roku 2015.

Pravidelné vyuziva pod firemnim uctem moznost sponzorovanych ptispévkia k tomu, aby

44 About. David Gaberle [online]. 2019 [cit. 2020-05-12]. Dostupné z: http://www.davidgaberle.com/about
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ziskal nové ucastniky workshopii. Zpravidla do Gc¢tu investoval okolo tisici korun mési¢né.
Reklamu cilil tak, aby mohl potadat kurzy i pfi svém cestovani. KdyZ planoval cestu do
Moskvy, pfipravil skrze Instagram reklamu, kterou cilil na ruskou metropoli. Béhem
nékolika tydnli se mu ozval dostatek zdjemci, takze mohl jet do Moskvy. V hlavnim mésté
kromé uspotradani tohoto kurzu navic nafotil také vlastni subjektivni dokument. Kurz mu tak
finan¢e umoznil tuto cestu podniknout. Tento model vyuzivé také v Cesku a jinde po svéts.

Plisobeni na Instagramu mu tak zarucuje hlavni finan¢ni piijem.

< DAVIDGABERLE
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davidgaberle | am running a workshop for 5 days
that uses music to help teach photography. It's in
Czech, but if you'd be interested in an individual
online course, please send me a message.

Stejné jako kvalitni hudba, i fotografie ma
terapeuticky vliv na lidskou mysl. Na workshopu “
Svétlo je hudba” budeme zkoumat jak doladit barvy

Obrazek 11 - ,,Stejné jako kvalitni hudba, i fotografie ma terapeuticky vliv na lidskou
mysl. Na workshopu ,Svétlo je hudba‘ budeme zkoumat jak doladit barvy pfi post-
procesingu, co znamena mit rytmus ve fotografii nebo jak pracovat se svétlem tak, aby
s nami fotografie rezonovaly. Workshop probiha v terminu 19. — 23. ¢ervence a diky
sponzoringu od @FujifilmCZ stoji 5500,- v€etné ubytovani. V biu je odkaz s detailnéjSimi

informacemi, piSe Gaberle pod pfispévkem, ve kterém laké na cervencovy kurz.

Sviij ucet vyuziva také jako portfolio nebo sketchbook.® Jako velkou vyhodu vnima, Ze si

45 Misto inspirace pfi kreativnim procesu.
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pomoci Instagramu mize ovéfit, jak 1idé na rGzné fotografie reaguji. Daii se mu tak obohatit
vlastni vnimani o plisobeni fotografii na publikum. Nahrava na profil jak fotografie potrizené
na profesionalni fotoaparat, tak pfilezitostné také ztelefonu. V minulosti pouzival
analytické aplikace, které mu pomahaly urovat nartst a pokles sledujicich. V soucasnosti
aplikace tfetich stran vyuziva ptedevsim pro upravu formatu, naptiklad k lepSimu zobrazeni

vertikalnich fotografii.

Dtlezitym faktorem, ktery zmiinuje ve vztahu k Instagramu je ambivalentnost v tom, jak
vnimat konkurenéni prostiedi ostatnich lidi. ,, Clovék ma pocit, Ze soutézi s velkym mnoZstvim
lidi. Obcas je jejich tvorba nezajimavd, ale presto ziskavaji vetsi pozornost a vice ,lajkit”.
To neni moc dobré pro ego. Je tam nekonecno uspésnéjsich lidi, kteri ani nedélaji lepsi praci.
To muze byt demotivujici. Na druhou stranu jsem si postupem casu uveédomil, Ze je dobré

nad sebou obcas pochybovat. “4°
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Obrazek 12 — Prispévek z profilu Davida Gaberleho. Pod fotografii upozoriiuje, na jaky

fotoaparat snimek poftidil.

46 Sdélil v osobnim rozhovoru Gaberle.
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Hert Niks ve své studii zminuje piredevsim dvé nejbéznéjsi moznosti, jak s Instagramem
pracovat —jako ptimou spolupréci s firmami nebo influencing pomoci velkého uctu. Gaberle
vyuziva koncept, ktery stoji na pomezi téchto variant. Na jednu stranu sice spolupracuje
s firmou Fujifilm, kterd mu umoziluje nejenom bezplatny pfistup k nejnovéjsi technice, ale
také moznost ukazovat své fotografie vétSimu publiku. Na druhou stranu vSak velmi tézi
také z toho, Ze se mu dafi pomoci Instragramu potadat celosvétove kurzy fotografovani. To
mu umozinuje podnikat fadu cest a zdrovei pfi tom pracovat na volné tvorbé. V jeho piipadé
tak tvofi Instagram doopravdy néstroj svobody, o kterém psala ve své studii Leah Scolere.
Umoziiuje mu fungovat na volné noze a celosvétove cestovat za moznostmi potizeni téch

nejlepsich fotografii.

3.1.2 Instagram jako mikroinfluencing

V ptedchozi kapitole byl zminény pojem influencicng jako jeden z vydéleCnych konceptii
pro fotografy, které uvadél ve své studii Hert Niks. Influencer pochéazi z anglického slova
influence, coz znamena v prekladu vliv. Tento pojem se vzil pro popis osoby, kterd ma na
socidlnich sitich velké publikum a dokaze ovliviiovat chovani nebo ndzory vyznamného
mnozstvi lidi. Tito lidé mohou spolupracovat s firmami a za odménu propagovat urcité

produkty na svych profilech.

V zahrani¢i je fenomén, ve kterém si fotograf ziska na socialni siti takovou zékladu
sledujicich, ze se uzivi Cisté z influencingu celkem bé&zny. Disponuji stovkami tisic a
v nékterych piipadech i miliony sledujicich.*” Mezi nejpopularnéjsi z nich patii naptiklad

Mario Testino, Pete Souza nebo Steve McCurry.

Casopis Business Insider se zabyval tim, kolik si miiZze Influencer na své siti vydélat. Dle
jejich priizkumu si influencefti, ktefi maji vice nez jeden milion sledujicich v priméru uctuji
tisic dolard za kazdé instagramové stories. Ve sféfe influencingu existuje vSak i mnoho lidi
spravujicich mensi ucty. Zde se podle asopisu pohybuji ceny za ptispévek s popiskem okolo

sto dolarti za kazdych deset tisic sledujicich. U téch je podstatné, Ze se soustiedi na konkrétni

47 RAAB, Josh. How These 6 Instagram Photographers Got a Million Followers [online]. 2017. TIME [cit.
2021-7-15]. Dostupné z: https://time.com/4676894/instagram-success-million/
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sektor a maji mezi svym publikem lidi, ktefi se zajimaji o ur€itou véc. Pravé sem by spadali
fotografové. Lze predpokléadat, Ze by jejich sledujici méli zajem o technické obrazy, a tudiz
by mélo smysl napiiklad uvetejnovat piispévky, které by se zabyvaly fotografickou
technikou. Casopis dale rozdéluje influencery do t¥i tfid macro, ktefi maji nad sto tisic
sledujicich, mikro, ktefi maji od sto tisic do deseti tisic sledujich, a v posledni fadé nano

pohybujici se pod hranici deseti tisic.*®

Dle ndzoru Herta Nikse je vydélecny koncept, kdy je za financni odménu fotografovan a
v ptispévku na Instagramu promovan produkt, nejcastéjsi a nejvice vydélecny. Nicméné, jak
uvadi, pro tento model je podstatné, aby mél fotograf dostate¢né mnozstvi sledujicich. Casto
se tak miZze stat, Ze takovou zakédzku neziska ten nejlepsi fotograf ale ten, co ma nejvice
sledujicich. V tomto ohledu je siln¢ hmatatelna degradace fotografického oboru v diisledku

vvvvvv

ale nejvice odpovidaji tieba vetejnému vkusu nebo na sebe jinak upozorni.

V ceském prostiedi existuje mnoho lidi s velkymi ucty. Profesionéalnich fotografii s kvalitni
praci, ktefi by mohli rovnéz pracovat jako influencefi, je v§ak minimum. Jeden z nejvétSich
uctt spravuje fotografka zijici v New Yorku Marie Tomanovd, ktera na svém profilu
shromazd’'uje vice nez tficet tisic lidi. B&hem psani této prace se vSak nepodafilo s ni
domluvit hloubkovy rozhovor. Za tzv. nanoinfluencera by vSak bylo mozné popsat
lanskrounského fotografa Martina Faltejska, ktery pusobi jak v Ceské republice, tak

v zahrani¢i.

Vénuje se reklamni a zakazkové tvorbé. Mimo jiné patii k vyraznym ceskym svatebnim
fotografim. Zajem médii a galerii vzbudil svymi autoportréty situovanymi v jeho domoviné
v podhtifi Orlickych hor. Nékolikrat ziskal vyhry v kategoriich ceny Czech Press Photo. Stal

se osobnosti eské fotografie v kategorii do tficeti let za rok 2020.%

4 BRADLEY, Sydney. How much money Instagram influencers earn. Business Insider [online]. 28. ervna
2021 [cit. 2021-7-29]. Dostupné z: https://www.businessinsider.com/how-much-money-instagram-
influencers-earn-examples-2021-6?r=US&IR=T

49 O mné. Martin Faltejsek [online]. 2020 [cit. 2020-05-14]. Dostupné z: https://www.martinfaltejsek.cz/about
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Sviij tcet vede pod ndzvem @martinfaltejsek. V roce 2016 prechazel z osobniho na firemni
profil, prestoze se obaval poklesu dosahu svych fotografii, zddné zmeény v poctu
zobrazenych a ,likovanych fotografii nepocitil.’® Naopak mu ve spravé uctu pomohly
statistiky. Predev§im vyuziva informace ohledné toho, jak si lidé ukladaji a posilaji jeho
fotografie nebo jestli maji smysl vyuzité hashtagy. Tedy jestli uzivatelé pfichdzeji na

Faltejskiv profil pomoci rozkliknuti konkrétnich klicovych slov.

< martinfaltejsek a -

2335 8185 300
= | Prispévky  Sledujici  Sleduiji
-

MARTIN FALTEJSEK

Fotogr

#martinvAUTOPORTRETU
#martinmaradSVATBY

@ | PORTFOLIO V@
www.martinfaltejsek.cz/

Sleduji to klarabernklau, maru._s a 55 dalSich

Sleduji v Zprava Kontakty v

20O

weddings #2  moje lesy - béhy

\
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Obrazek 13 — Pohled na profil Martina Faltejska z 29. 07. 2021.

Sviij ucet vyuziva na pomezi portfolia a deniku. V minulosti Instagram vnimal vice jako
nastroj zébavy a zptisob denikového zdznamu s ¢astéj$im pouzitim fotografii potizenych na
mobilni telefon. S postupnou profesionalizaci socialni sité, zhruba od roku 2018, klade vétsi
diiraz na reprezentativni obsah. Sdili na svém profilu rtiznorodé¢ fotografie od oblibenych
krajin pres zakazkové fotografie aut az po svatebni portréty. I pfes rozmanitou tvorbu se

snazi udrzet jednotny vizual profilové zdi. Vyhodou mu pfi tom je jednotny rukopis

50 V souvislosti s pfechazenim z osobnich profilti do firemnich Gi¢tu se v minulosti mluvilo o poklesu dosahu
fotografii. Podle neovétenych informaci se nahrané fotografie ve firemnim uctu zobrazovali v kandlu pfispévki

mén¢ lidem. Instagram tak udajné chtél pobidnout firemni profily k placeni sponzorovanych reklam.
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vyznacujici se fotografovanim bez umélého osvétleni s Castym motivem krajiny. Zaroven
mu pomahd aplikace UNUM, kterou pouziva pii planovani ptispévki. Poskytuje totiz
vizualizaci vysledné zdi profilu po nahrani novych fotografii. Fotografie z fotoaparatu
upravuje v softwaru na pocitaci. Pokud nahrava snimky potizené mobilnim telefonem,

vyuziva specialni aplikace pro Upravu, nejcasteji VSCO.

Obrazek 14 — Pohled na ,zed’* Martina Faltejska vytvarejici konzistentni vizualni dojem.

Opakuje se zde motiv krajiny a stfidmé uzivani barev.

Prostor na denikové zdznamy si nechava ve stories, kde sdili fotografie pofizené mobilem
ze svého kazdodenniho zivota i volnoCasovych aktivit. Zaroven tento kandl pouziva pro
mikroinfluencing’!, kdy radi svym sledujicim, jak 1épe fotit nebo jakou techniku pouzivat.
V ramci této ¢innosti se mu povedlo navézat spolupraci s firmou Sony, ktera mu poskytla na
vyzkouSeni své fotoaparaty a dal$i techniku. Zde se nepotvrdily informace z Casopisu
Business Insider. Faltejsek za influencing v oblasti fotografické techniky nedostava
zaplaceno. Jako odménu ziskdva slevu na fototechniku v fadech od 20 — 40 % procent.

V tomto ohledu se miiZze ukazovat specifikum ceského prostiedi, ve kterém fotograficky

51 Sdileni know-how a zpravidla marketingové informace s uzsim okruhem lidi.
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influencing na socidlni siti je$t€ neni do takové miry komercializovan, a tudiz nemiize
poskytovat pro fotografy zdroj ptijmi. Faltejsek ma na svém profilu ulozeny vybér ze stories
pod nazvem ,J4 a Sony‘, zde dopodrobna popisuje své zkuSenosti s fotoaparatem a také

poskytuje prostor pro lidi klast mu ohledné techniky dotazy.

Poslete zpravu

Obrazek 15 — Snimek z instagramového storie od Martina Faltejska. Zde popisuje své

zkuSenosti s fotoaparatem Sony A9 II.

Ptestoze plisobi na siti jako drobny influencer, témét nikdy nevyuziva moznost placenych
propagovanych pfispévki. Reklamu si vytvofil na siti v minulosti pouze vyjimecné, a
predevsim za ucelem ji vyzkouset. Jednordazove investoval do dvoutydenni reklamy tisic
korun. Cilil reklamu ptedevsim na oblast okolo Prahy s lidmi se zdjmem o auta, vizualni
umeéni nebo prirodu. Redlné zakazky mu vsak z této reklamy piimo neplynuly. Jak sam tika,
to se mize v budoucnu zménit, nebot’ je slozité zhodnotit kolik zakdzek realné plyne piimo

z Instagram a kdo pouze oslovuje Faltejska skrz Instagram na zéklad€ vnéjsiho doporuceni.

Mezi hlavni nevyhody socidlni sité tento autor fadi degradaci fotografického oboru. Pro
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vétSinu uzivateli a firem totiz neni ukazatelem kvalitni fotografickd prace, ale pocet
sledujicich. Muze se tak stat, ze reklamni zakdzku od firmy ziskd nc¢kdo z horSimi
fotografickymi schopnostmi, avSak vétsi zdkladnou sledujicich. Zde se potvrzuje tvrzeni

Herta Nikse, ktery pted timto upadkem ve své studii varoval.

3.1.2 Instagram jako misto pro uméni

Zcela odlisny pfistup k praci s Instagramem muze byt také jeho vyuziti pro uméleckou
tvorbu, tematika kritiky Zivotniho stylu v post-digitalni dob¢ zde nebyva vyjimkou. Uméni
v sitovém prostoru byva oznacované jako post-internetové. Termin post v tomto smyslu
neoznacuje novou fazi internetu nebo digitalni kultury, ale mnohem vice odkazuje k samotné
metod¢ prace. Neni myslena faze po prekonéni nebo ,,ukoneni‘ internetu, ale oznacuje stav,

ve kterém internet pronikl do vétSiny oblasti zivota a stal se soucasti lidského uvazovani.

Pojem byl poprvé pouzit umélkyni a teoretiCkou Marisou Olson, ktera byla jednou z prvnich
tvirkyn zabyvajici se vztahem cloveka a digitalnich siti. Pouzila tento termin pro to, aby
popsala nastupujici generaci umelct, ktera v prositovaném prostiedi vyrtstala, a proto s nim
1 bézn¢ pracovala ve své tvorbé. Olson popisuje umélce, ktefi jsou na internetové prostredi
natolik navykli, ze v jejich pohledu dochazi nejenom k rozostieni hranic mezi online a

offline svétem, ale také vznikd zcela novy jazyk, ktery se vyznacuje ,,sitovou estetikou*.

,,Piedstavuji pro nas konstelace podivnych rozhodujicich okamzikl — obrazy, které se stavaji
dokonalé ve své nedokonalosti. Dopliuji celkovy portrét webu, jsou to denikové fotoeseje
od internetovych surfafii a obrazy, které jako celek odkazuji k né¢emu vyS$Simu nez jejich
jednotlivé ¢asti,*>2 popisuje autorka. Olson se tak snazi poukazat na specialni estetiku, ktera
se k obrazlim ve webovém rozhrani vaze. Podle jejiho nazoru ma internet zdsadni vliv na
fotografickou praxi, ve které dochdzi krozmélnovani klasické estetiky. V pojmu
,rozhodujici okamzik* odkazuje na Henri Cartier-Bressona a jeho knize z roku 1952, ve

které popsal akt fotografovani jako pozorovani a ¢ekani na onen rozhodujici moment, ve

52 OLSON, Marisa. POSTINTERNET: Art after the Internet [on-line]. [cit. 2021-06-16]. Dostupné z:
<https://www.academia.edu/26348232/POSTINTERNET Art After the Internet.>. Str. .
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kterém je vSe uspotradano tak, aby méla fotografie ten nejlepsi vyraz. Olson tak v pojeti
podivnych kontinudlnich okamzikli popisuje, jak se sitova estetika odklani od klasickych
kompozi¢nich a fotografickych vyrazovych pravidel. Pomoci adorace osklivosti a nabourani
klasickych zobrazovacich postupt, tak online svét vytvaii vizualni kulturu, ktera funguje

v odlisném diskurzu nez je svét klasické fotografie.

V ceském prostiedi se na diskuzi okolo postinternetu podili teoretik Vaclav Magid. Ve své
kritické studii Ozvény Spatného smichu, kterou publikoval v roce 2014 v SeSitu pro uméni,
teorii a pfibuzné zony, popisuje postinternetovou fazi jako stav, ve kterém neni mozné
uniknout ze spart moci. Pouziva pro to pfirovnani k smichu definovaném v knize Dialektika
osvicenstvi, ve které filosofové ztzv. Frakfurtské Skoly Theodor W. Adorno a Max
Horkheimer popisuji smich jako jedinou moznost pfekonat uzkost a osvobodit se tak od
dominujici sily nebo moci. Smich vnimaji jako vychodisko ze sparti nadvlady, protoze
umoziuje lidem pfistoupit na absurdni tragickou nelidskou logiku mocenského aparatu.
Magid na tyto filosofy navazuje. Vnima postinternet jako symptom soucasnosti, ve kterém
se uméni na jednu stranu snazi vici tomuto stavu vymezit, zdroveil svou reakci vSak nutné

na sféfe jeho vlivu participuje.>

Jednou z umélky, které pracuji s Instagramem, je Ezra Simek. PfestoZze znaénou &ast jeji
tvorby lze oznacit jako multimediélni, primarni médium, ze kterého od pocatku vychazi,
zustava fotografie. Na otdzku, jestli se povazuje za fotografa, reaguje jednoznacnou
odpovédi. ,, Urcite ano, fotka je pro mé zaklad. Studovala jsem ji, takze logicky je moje umeni
vice ‘lensbased’. Dnes jsem se sice posunula nekam k multimedialnimu a instalacnimu
umeni, i presto vsak je ve mé porad oko fotografa, byt se vyviji v trochu jinem médiu, ” fekla

v uvodu rozhovoru.

Sva dila vystavovala v Kodani, Jeruzalémé a v Praze. Naposledy>* byla zastoupena na

vystavé Gentle wake-up sounds, ktera probihala v holesovické Sachté. Ve své tvorbé se,

53 MAGID, Véclav. Ozvény Spatného smichu. Postinternetové uméni a kulturni priimysl. In: Sesit pro uméni,

teorii a piibuzné zony ¢. 17, ro€. 2014, s. 66-96.

349, gervna 2021 — 8. ervence 2021
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mimo soustfedéni na médium Instagramu, dlouhodobé zamétuje na témata tykajici se queer
identity. Na vystavé v galerii Sachta tak predstavila film zkoumajici povahu binarné

orientované spolecnosti. Tuto vystavu kuratorsky zastitil Hynek Alt.

V roce 2019 vypracovala projekt, ktery se sice nesoustiedil pfimo na Instagram, ale v jeho
centru ziistal zdjem o déni na chytrém telefonu. Ve své multimedialni instalaci pod ndzvem
maybe not, vol. 2, se zamyslela nad odosobnénou komunikaci v sitovém prostoru. Do
poptedi zde postavila kontrast mezi lidskym vnimanim lasky a jeho sdélovanim skrze zpravy
na mobilnich telefonech. Vytvofila tak projekci urcité digitalni intimity. Souc¢asti instalace
byly kromé dvou telefoni umisténych na keramickych sochach ve tvaru rukou i rzové
zavésy a nadechrany koberec. Ezra Simek v soudasnosti studuje fotografii na Famu pod
vedenim Hynka Alt a Jena Kratochvila a performativni uméni na VUT v Brn€ pod vedenim

Julie Bény a Jakuba Jansy.

maybe not,
vol. 2

Obrazek 16 — Fotografie z instalace maybe not, vol. 2 od Ezry Simek v galerii Gamu.

Na svém instagramovém uctu pusobi pod piezdivkou @nornwaith jiz sedm let. Pivodné
zvefejiiovala 1 ona pfedevs§im snimky ze svého osobniho Zivota, o které se chtéla pod¢lit
s prateli. Pted asi tfemi lety vSak rozpoznala potencidl socialni sité pro promlouvéani ve

vlastnim umeéni.

Nejvyraznéji ve své tvorbe Instagram vyuzila v dilech Millenial queer culture is passing

around the same 320 to whoever needs it at the time forever vol. I a na n¢j navazujicim vol.
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2. Projekty vystavila v Praze v City Surfer Gallery, v Jednotce docasnosti a v galerii Gamu.
Zabyva se zde fenoménem vefejného zaddni o penize v ramci urCité komunity na
Instagramu. Dilo je slozeno z vice nez stovky autoportrétt, které byly vytvoreny ve funkci
stories na Instagramu. Nékdy jsou podany formou fotografie, jindy kratkého videoklipu
s pfidanymi texty. VSechny se vSak zaobiraji stejnym tématem. Jde o videa zadosti o pomoc

s financovanim pohledéavek, které se shromazdily za posledni mésice.

@ Ssend message

Obrazek 17 - Millenial queer culture is passing around the same 320 to whoever needs it
at the time forever. Ezra Simek zde instagramové rozhrani pienesla do offline prosttedi

fyzické galerie.

Zajimavé je, ze videa autorky nikdy nesla pfimo online do prostoru Instagramu. Aplikaci
vyhradné pouzila k jejich pofizovani, nasledné je vSak stahla. Poprvé tak byly prezentovany
nikoliv na internetu, ale pfimo v umélecké galerii. Pfestoze v tomto smyslu neslo o ptimé
vyuziti sitovosti Instagramu, uzce s timto fenoménem souvisi. Byt video nekomunikuje
v ramci internetové platformy, dopodrobna se Instagramem zabyvd ve svém obsahu.
V SirSim kontextu tak symbolizuje ¢ast spolecnosti, pro kterou je vlastni vicekrat denné

pbézovat na kameru mobilniho telefonu s nasazenymi obli¢ejovymi filtry a Zadat své okoli o
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finan¢ni pfispévky. Video problematizuje, jak se Instagram stal dalezitym aspektem
vyjadreni sebe sama a propojeni lidi v komunité, ktefi jsou ochotni se podporovat, prestoze

se nikdy nevidéli nazivo.

Ezra Simek po druhé vyuzila potencial Instagramu, kdyz vytvotila performativni prednasku.
Pod impulzem Ondfeje Trhoné ku pfilezitosti patého vydani magazinu Dypt predstavila
devitiminutovou akci pod nazvem No offense, but. Béhem prednasky vedle sebe me¢la
nastojato adjustovanou televizi, do které ze svého telefonu pomitala instagramové stories,
které si dopfedu pfipravila online. Instagram v této formé¢ vyuzila k vizualizaci frustrace,
kterou jako nebinarni ¢lovék, jehoZ existence se stala synonymem aktivismu, zaZiva. Simek
tak beéhem své prednasky vedla dialogy s memy>® svého vlastniho ja, které promitala skrz
Instagram na obrazovku televize. Pomoci svého alter ega tak imitovala svou pritomnost
v redlném a digitalnim svété — na jednu stranu jako na jevisti spolec¢enskych udélosti, na
stranu druhou jako pedagogické osoby raciondlné zkoumajici problematiku queer identity.
Osciluje mezi hrou s obli¢ejovymi filtry na Instagramu a kladeni vyznamnych otézek.
Vytvafi tak prostfedi, ve kterém se ironicky vyrovnava s interakcemi, se kterymi se setkava
s ostatnimi lidmi.

< NORNWAITH

Prispévky
w nornwaith

and | wanted to talk a little bit about queerness,
my own experience

Qv W

1675 zhlédnuti - To se libi ondrejtrhon
nornwaith No offense, but - being trans 101

Obrazek 18 - Ezra Simek pii performativni prednasce.

55 Mem je termin pro kulturni obdobu genu — replikujici se jednotku kulturni informace.
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Na otazku, jestli si mysli, Zze Instagram zménil néco pro fotografy-umélce, odpovida, ze
urcité ano. Prestoze se témeér nestava, ze by kuratofi piimo oslovovali tviirce pres tuto sit,
umoziuje jim urcity typ propojeni. Poskytuje tak moznost, aby obé strany mély dlouhodobé
poveédomi o své Cinnosti. Interakce se tak zjednodusSuje a kurator rovnou vi, co ma umélec

ve svém portfoliu.

Sviij profil si vytvoftila na sklonku roku 2011. Podobné jako u jinych dotazovanych slouzila
sit’ zprvu k zvefejiiovani osobnich zazitkli bez vizualniho kuratorovani. Postupné se vSak
prosté filtry zatizené fotoalbum proméfovalo. Pro Simek nastal hlavni zlom v roce 2018,
kdy sit’ svym uZzivatelim umoznila sdilet instantni stories. V té dob¢ se profil stal nastrojem
pro budovani virtualni identity. ,, Behem prijimaciho rizeni na Famu jsem o svém profilu
zacala uvazovat vice konceptualné. Souviselo to také s mou identifikaci s queer komunitou.
Moje posty mély mnoho spolecenského s politickoanagazovanym uménim, “ vysvétlila Simek
v rozhovoru. V tomto ohledu pro ni zac¢ala mit platforma dvoji vyznam, na jednu stranu jako
nastroj pro vlastni tvorbu, na stranu druhou jako zplsob propojeni a interakce s queer

komunitou.

Na jejim ptikladu je vidét, Ze lze Instagram ve vztahu k uméni vyuzivat velmi dynamicky.
Nejde zde pouze o prostou formu propagace své tvorby nebo komunikace s uméleckym
svétem a kuratory. Socialni sit’ zde tvoii mnohostranny nastroj. Lze tak pomoci n¢j vytvaret
umeéni rezonujici v online svété nebo naopak umélecké dilo ,,vytrhnout™ z ekologie sitového
prostoru. Performativni pfedndska pienesend online piedstavovala piiklad, kdy dilo
zredlného svéta putovalo do virtudlniho. Mohlo tak nabyt nové vyznamy v sitovém
prostiedi, které pied tim v galerii nemohlo zastupovat. Simek v rozhovoru zddraziiovala, Ze
vnimani této pfednasky publikem bylo online vice mnohozna¢né. Nékteti k ni ptistupovali
jako k cCist¢ umélecké performanci, jini ji vnimali zase vyhradné jako edukativni. Naopak
druhé z uvedenych dél - Millenial queer culture is passing around the same $20 to whoever
needs it at the time forever vol. 1 a vol. 2 naznacuje zase jiny pfistup k praci s Instagramem.
Prendsi virtudlni identitu do offline svéta galerii. Instagramova stories vytrzena ze svého
digitalniho habitusu v redlném svété nabyvala jiné vyznamy, nez komunikovala v sitovém

prostoru. Zde dokézala totiz siln€ji poukézat na samotnou podstatu sitové komunikace a
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logiky socioekonomickych vztahii fungujicich na bazi pouhého propojeni osobnich profilt.
V tomto ohledu s tvorbou Simek souzni teorie, které uvedl Vaclav Magid ve svém vyse
zminovaném textu Ozveny Spatného smichu. Projevuje se zde kritika kulturniho primyslu
jako masového generatoru rodovych a etnickych stereotypti. Vyuziva urcity typ subversivni
afirmace (tedy extrémni az k absurdit¢ sahajici dodrzovéani ideologickych poucek).
Zviditelnuje tak diskurzivni podminénost queer identity a logiku kulturniho pramyslu,

zaroven se na ni vSak v ur€itém smyslu mtize i podilet.

Zavér

Prace ukazala Sest zpiisobtl, jakymi lze Instagram vyuzivat. Profesionalni fotografové, kteti
byli soucasti vyzkumu, zde funguji jako zéastupci jednotlivych moznosti, jak se socialni siti
pracovat. Prvni zplisob, v jehoz rdmci byla jako dotazovand uvedena Alzbéta Jungrova,
souvisi s budovanim instagramového profilu jako portfolia. Tento zplsob je ze vSech
nejcastéjsi a prolind se také u ostatnich dotazovanych. Zde vyvstava najevo, Ze je zasadni
pracovat na profilu konzistentné a zvefejilovat piispévky v Casté idedlné i1 pravidelné
frekvenci. Je vSak diilezité na druhou stranu mit na paméti, Ze pfili§ intenzivni prace na svém
profilu se nemusi vyplatit. I vySe zminované zahrani¢ni studie potvrdily, Ze intenzivni
propagacni prace na internetovych sitich miize vést k sebevykotistovani. Vysledek nemusi
nutné odpovidat ¢asu investovanému do budovani profilu. Jungrova je zastupkyni, nejenom
s velkym dosahem na svém profilu, ale zaroven n¢koho, kdo zacal s Instagramem vyrazné
pracovat od jeho prvopocatkd. I presto vSak tvoti zakazky ziskané bezprecendentné z online

prezence minimum.

Filip Kartous pfistupuje ke spravé svého uctu jako profesiondlniho propojeného portfolia.
V ramci sitového prostoru mu nejde o to vydélavat penize, ale klast diraz na prestiz a
kooperaci s vyraznymi osobnostmi z odvétvi modni fotografie. V ptipadé, Ze se mu vydaii
spoluprace s vyznamnymi modelkami nebo jinymi osobnostmi, podporuje tyto snimky jesté
placenou reklamou. Na prvni pohled se zd4, Ze do svého profilu tak momentalné vice
investuje, nez z n¢j ziskava. Z dlouhodobého pohledu vsak, dle svych slov, naopak ze svého
propojeného uctu vice té€zi. Je v kontaktu s vyznamnymi osobnostmi ze svéta mody a udrzuje
je informované o projektech, na kterych aktualné pracuje. Navic mu spoluprace se znamymi

modelkami oteviraji moznosti ke spolupraci s dal§imi vyznamnymi lidmi.

54



Na bazi své fotozurnalistické profese, kterd se odliSuje od fotografii pisobicich na volné
noze, pracuje s Instagramem Milan JaroS. Tento kmenovy pracovnik casopisu Respekt
vyuziva Instagram ptedev§im pro uvetejiiovani svych reportazi, které se v plném znéni do
média nedostala. V jeho pfipadé baziruje sprava Uctu Cisté na radosti a chuti svou
internetovou prezentaci spravovat. Uet mu poskytuje znatnou svobodu, nebot mu
umoznuje snimky uvefejnovat bez zasahu editortt podle vlastniho uvazeni. Velky rozdil
oproti ostatnim fotografim zde tvofi to, Ze jako jediny z dotazovanych neptisobi na volné
noze. Zde se prokazuje to, co zminovala ve své studii Gina Neff. Varovala totiz pred tim, ze
Instagram v ptisobeni kreativell na volné noze miZze tvofit psychicky napor, nebot’ vytvari
velmi konkurencni prostfedi. Na pracovniky z kreativnich odvétvi je tak kladen obrovsky
tlak, aby se odlisili od ostatnich a pracovali Iépe. Tomuto kolob¢hu se Jaro§ miize vyhnout
a muze tak ke spraveé svého uctu pristupovat s vétsim odstupem, bez stresu se vyrovnavat

s konkurenci.

K vyuziti Instagramu velmi kreativné pfistupuje také prazsky fotograf zaméfujici se
pfedev§$im na subjektivni dokument David Gaberle. Tvoifi jednoho ze zastupct tzv.
ambasadorti znacky Fujifilm. Firma mu poskytuje fotografickou techniku a medidlné¢ ho
zastupuje. On na oplatku zvefejiiuje recenze na jednotlivé fotoaparaty a propaguje znacku
na svém Uuctu na Instagramu. Zde si vybudoval také dalsi vydélecny koncept, ktery baziruje
na potadani fotografickych kurzii. Autor hojné cestuje do zahranici, kde pomoci placené
propagace na socialni siti ziskava ucastniky svych lektorskych akci. Socialni sit’ mu tak
poskytuje kyzenou svobodu tvorby na volné noze. Leah Scolere upozoriiuje, Ze to predevsim
v soucasnosti nemusi byt samoziejmosti. Autorim se dafi takové nezavislosti dosahovat

pouze ve vyjimecnych ptipadech.

Martin Faltejsek jako UspéSny Cesky komeréni fotograf na socialni siti pisobi také jako
mikroinfluencer. Skrz tuto spolupréci, predev§im se znackou Sony, vSak neziskava ptimou
finanéni odménu. Fotografickd firma mu za recenzovani fotoaparati a dalSi techniky
poskytuje slevu v fadech desitek procent. V tomto ohledu se miize projevovat specifikum
Ceského instagramového prostiedi, kde neni zvykem spolupraci s firmami na socialnich
sitich pfimo finan¢né honorovat. Faltejsek také podobné jako akademik Hert Niks poukazuje

na degradaci fotografického oboru, kdy influencing provozuji spise lidé, kteti fotografii jako
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takové nutné nerozuméji. Dostavaji se vSak k zakdzkam i moznosti recenzovat fotografickou
techniku nikoliv na zéklad¢ kvality jejich prace ale proto, Ze na svém profilu akumuluji velky

pocet sledujicich.

Posledni kapitola piedstavuje moznost prace s Instagramem v rdmci souc¢asného umeni. Ezra
Simek vyuziva tuto socidlni sit mimo interni ,pravidla‘ a diskurz stanoveny socialni siti.
Casto se vii¢i této digitalni kultute pravé skrz jeji obracené vyuziti vymezuje. Zajimavé je,
ze Instagram vyuziva jako médium, které privede offline do prostiedi galerie bez ndvaznosti
na svij profil. Na tomto ptikladu je vidét, ze miZe byt Instagram dynamicky ndstroj, ktery
lze vyuzivat riznymi zpisoby — nejenom pro vlastni propagaci, ale tfeba také pro zcela
autentickou vlastni tvorbu a vyjadfeni individudlnich ideji. Zaroveil je vSak nutné mit na
paméti to, co psal Véaclav Magid. Piestoze se Ezra Simek v nékterych ptipadech vymezuje
vaci spoleCenskému stavu postdigitalni éry, skryté na ni miize, tim ze vyuziva stejna

vyjadfovaci pravidla, také participovat.

Mohou fungovat i kombinace uvedenych zptsobli nebo alternativnéjsi ptistupy k tomu, jak
sit pouzivat. VétSina dotazovanych se shoduje v tom, Ze vnimaji Instagram jako misto, kde
mohou mit virtualni portfolio a budovat svou image. Oproti tomu témé&f nikdo nepouziva sit’
k tomu, aby se propojil s kuratory a uméleckym svétem. To se nepotvrdilo ani u Ezry Simek,

kterd vyraznéji ptisobi na poli umélecké fotografie.

Co jsou hlavni diivody vedeni uctu?

tvorba image 7 (87,5 %)

ziskani zakazek 4 (50 %)

zabava 6 (75 %)

socialni propojeni 6 (75 %)

spojeni s kuratory a s uméleckym
svétem

Obrazek 19 — Graf vyobrazujici zptsoby uZiti socidlni sité.
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Celkové z dotazovanych nikdo nemél natolik negativni vztah k socialni siti, ze bych chtél
své pusobeni zde ukoncit. Kritika se ozyvala nejvyraznéji u Martina Faltejska, ktery je zde
uveden jako piiklad mikroinfluencera. Podobn¢ jako zahrani¢ni studie upozoriioval i on na
to, ze Instagram degraduje fotograficky obor a upfednostiiuje kvantitu sledujicich nad
kvalitou obsahu. To se do jist¢é miry projevilo i u Alzbéty Jungrové, ktera v rozhovoru
uvedla, Ze na socidlni sit’ uvetejniuje fotografie, které jsou libivéjsi a maji kycovité&jsi
charakter. Chce, aby byly pro divdka dobfe rozpoznatelné i v malém formatu na displeji

mobilniho telefonu. Hmatatelny profesni vyznam sit’ zastavala socialni sit’ u Davida

Gaberleho, ktery skrz ni dokazal vytvofit funkcni finanéné vydéleény koncept.
Summary

The work showed six ways in which Instagram can be used. Professional photographers who
were part of the research study work as representatives of individual possibilities of working
with social network. The first method, in which Alzbéta Jungrova was interviewed, was
related to building an Instagram profile as a portfolio. This method is the most common of
all and is also intertwined with other respondents. Here it becomes clear that it is essential
to work on the profile consistently and post in frequently, ideally regularly. On the other
hand, it is important to keep in mind, that too intense work on the profile may not pay off.
The above-mentioned foreign studies have also confirmed that intensive promotional work
on Internet networks can lead to self-exploitation. The result does not always necessarily
correspond to the time invested in building the profile. Jungrova is a representative, not only
with a great reach on her profile, but also someone who has started working with Instagram
significantly since its inception. Even so, job offers obtained unprecedentedly from online

presence are minimal.

Filip Kartous approaches the management of his account as a professional linked portfolio.
Within the network space, it is not a matter of making money, but emphasizing prestige and
cooperation with prominent personalities from the fashion photography industry. If he
succeeds in cooperating with important models or other personalities, he supports these
images with paid advertising. At first glance, it seems that he is currently investing more in
his profile than he is gaining from it. In long time perspective, however, in his words, he
benefits more from his linked account. He is in contact with important personalities from the
world of fashion and keeps them informed about the projects he is currently working on. In

addition, working with well-known models opens up opportunities for him to work with
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other important people.

Milan Jaro$§ works with Instagram on the basis of his photojournalistic profession, which
differs from the other freelance photographers. He is a regular employee of the Respekt
magazine. He uses Instagram primarily for publishing his reports. He can also show images
which did not make it into the media. In his case, the account bases itself purely on the joys
of managing is profile. Due to his permanent employment he is not dependent on jobs
originating from his online presence. The account gives him considerable freedom, as it
allows him to publish images without the intervention of editors from the magazine. The big
difference compared to other photographers is that he is the only respondent who does not
work as a freelancer. This is related to something that Gina Neff mentioned in her study. She
warned that Instagram could create a psychological strain in the work of freelance creatives,
as it creates a very competitive environment. This puts a lot of pressure on creative workers
to differentiate themselves from others. Jaros can avoid this cycle and can thus approach the
management of his account at a greater distance, without having to cope with the

photojournalistic competition.

The use of Instagram is also very creatively approached by the Prague photographer, who
focuses mainly on the subjective documentary David Gaberle. He is one of the
representatives of the so-called ambassadors of the Fujifilm brand. The company provides
him with photographic equipment and represents him in media. In return, he publishes
reviews on their cameras and promotes the brand on his Instagram account. He has also built
another profitable concept, which is based on organizing photography courses. The author
travels extensively abroad. He gets paid by the participants of his lecturing events. He can
also find enough participants thanks to the paid promotion on the social network. The social
network thus gives him the desired freedom of freelance work. Leah Scolere points out that
this may not be a matter of course. Creative authors manage to achieve such independence

only in exceptional cases.

Martin Faltejsek is a successful Czech commercial photographer. On social networks he also
works as a microinfluencer. However, through this cooperation, especially with the Sony
brand, it does not receive a direct financial reward. The photography company provides him
with a discount of ten to forty percent for reviewing cameras and other photographic

equipment. In this respect, the specifics of the Czech Instagram environment may manifest
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itself, where it is not customary to honor cooperation with companies on social networks
directly financially. Faltejsek also, like academician Hert Niks, points to the degradation of
the field of photography, where influencing is carried out more by people who do not
necessarily understand photography as such. They also get the opportunity to review
photographic equipment not on the basis of the quality of their work, but because they

accumulate a large number of followers on their profile.

The last chapter presents the possibility of working with Instagram in contemporary art. Ezra
Simek uses this social network outside the internal rules and the discourse set by the social
network. It is often limited to this digital culture through its reverse use. Interestingly,
Instagram uses it as a medium to bring offline to the gallery environment without linking to
its profile. This example shows that Instagram can be a dynamic tool that can be used in
various ways - not only for self-promotion, but also for completely authentic creation and
expression of individual ideas. At the same time, however, it is necessary to keep in mind
what Vaclav Magid wrote. Although Ezra Simek in some cases defines herself against the
social state of the post-digital era, she can also indirectly participate in it by using the same

rules of expression.

Combinations of these methods or more alternative approaches to using the network may
also work. Most respondents agree that they perceive Instagram as a place where they can
have a virtual portfolio and show their image. In contrast, almost no one uses the net to
connect with curators and the art world. This was also not the case of Ezra Simek, who is

more prominent in the field of art photography.

Overall, none of the respondents had such a negative attitude towards the social network that
he or she would consider deleting or stopping their profile. Martin Faltejsek, who is cited
here as an example of a microinfluencer, was most skeptical. Like foreign studies, he pointed
out that Instagram degrades the photographic field and prioritizes the quantity of followers
over the quality of content. To some extent, this was also reflected in Alzbéta Jungrova’s
response, who stated in the interview that she publishes photographs on her profila that are
more likable and kitschy. She wants them to be easily recognizable to the viewer even in a
small format on the display of a mobile phone. The tangible professional significance of the

network was occupied by the social network of David Gaberle, who was the only one able
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to create a functional financially profitable concept through it.
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