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Abstrakt

Ve své bakaldarské prdci se zabyvdam soucasnou
urovni ceské produktové fotografie, kterd v poslednich
letech zaznamenala znaény vyvoj a v Ceské republi-
ce je chdpdna jako samostatny obor fotografie. Zdaro-
ven se snazim stru¢né porovnat vyvoj v této oblasti, ke
kterému doslo béhem poslednich dvaceti let, s dobou
predchdzejici, a téz v krdatkosti pfipomenout 20. a 30.
|éta 20. stoleti s tehdejSimi technickymi moznostmi a
estetickym pristupem.

Subjektivné sleduji vsouc¢asnostirozvoj vétsi kre-
ativity, propojovdni s volnym uménim, vétsi hravost a
koncepénost. Na vybranych prikladech své volby bych
rdda demonstrovala skdlu pfistupd az po ateliérovou
tvorbu.

Klicova slova: fotografie, produkt, souéasny, ¢esky,
objekt

Abstract

In my bachelor thesis | focus on the contempora-
ry Czech product photography. There has been a huge
development during last years. This kind of photogra-
phy is being understood as an autonomous field of
photography. There is a short comparison of the deve-
lopment starting the 20th and 30th of the 20th cen-
tury with its technical equipment and approaches and
nowadays situation.

At the time being there is more creativity, much
more concepts are being used. On a couple of chosen
examples | would like to show the whole scale of diffe-
rent approaches up to the studio photography.

Key words: photography, product, contemporary,
Czech, object
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uvoD

Divodem volby tématu mé bakaldiské prdace
byl zdjem o design, kterym se zabyvdm, tedy snaha
propojit moji ¢innost mimo ITF s vypsanym tématem.
Domnivam se, ze se obsah oznaceni pojmu produk-
tovy design stdle vyviji, Ze si jeho zpracovdnim mohu
upfesnit urcité pojmy a ze mi pomuze v mé budouci
prdci, nebot bych se rada vénovala pravé produktové
fotografii a designu. Také mdm pocit, ze je toto téma
na Ceské scéné stdle vice aktudlni a je mu pfikladan
vétsi vyznam a pozornost. Proto mi prislo vhodné vy-
uzit své vlastni zkuSenosti a své vnimani aktudini fo-
tografie produktu. Ddle stru¢né popisuji vyvoj pro-
duktové fotografie od mezivdleéného obdobi do roku
1989.
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ROZDELENi PRODUKTOVE FOTOGRAFIE

Definovat produktovou fotografii jako takovou
je ponékud obtizné, protoze md mnoho podob. Né-
kdy hraniéi s volnym uménim a je za takové poklada-
na, pfresto se vSak jednd o produktovou fotografii, byt
s prvky volného uméni. Jindy je chdpdna jako oprav-
dovd produktovd fotografie, na které produkt vypadad
lépe nez ve skutecnosti, a jednd se vlastné o jakysi
popis objektu.

Ve své prdci se snazim popsat Sifi zabéru pro-
duktové fotografie, pocinaje klasickou fotografii pro-
duktu az po uméleckou produktovou fotografii. Pfes-
to je véak muj vybér omezen produktovou fotografii
predniho ceského designu, proto je i zvoleny vybér
autoru pouhou vyseci aktudlné vznikajici produktové
fotografie. Zvolila jsem si okruh fotografd, ktefi budto
fotografuji vyluéné objekty nebo je produktovd foto-
grafie jednou z jejich autorskych ¢innosti. Velmi ¢asto
produktovd fotografie produkt ,proddava“ a je ji mozné
povazovat za svym zplsobem reklamu, jindy maze byt
za produktovou fotografii povazovdno napt. zatisi, je-
hoz soucdsti jsou urcité objekty-produkty.
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Produktovda fotografie md mnozstvi forem.
Obecné je za produktovou fotografii povazovdna fo-
tografie produktu, ktery je jejim centrem. Jednd se o
prosté zachyceni objektu, ktery je vyfotografovdn na
neutrdlnim pozadi. Tato fotografie je budto ateliéro-
vd nebo exteriérovd &i interiérovd. Pro vétsi predsta-
vivost mUze byt produkt zakomponovdn do prostredi,
které divakovi umozni predstavit si objekt v redlnych
souvislostech. Z vlastniho pozorovani se domnivam,
Ze jsou v soucasné dobé cenény spise minimalistické
snimky, neni kladen tak velky diraz na hru svétla a
stind. Fotografové se snazi snimky ozZivit ozvldstné-
nim fotografii — objekty levituji, je pouzit koufostroj
atp. Snazi se udélat fotografii zabavnéjsi, fotografie
pUsobi jako obraz, produkt-objekt je vSak pfitomen.

Foto: Michal Seba, 2014, Kavalierglass, Design: Studio DECHEM 1
Fotografie zminéného minimalistického poddni, kde se jednd o doko-

nalé prfedvedeni produktu samotného.

1 http://www.dechemstudio.com/img/products/funnel/funnel_O1.jpg
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Foto: Salim Issa, Volvo Magazin, 2013 ?

Priklad klasické produktové fotografie s oZivujicimi efekty.

Dalsi podobou produktové fotografie je fotogra-
fie vytvarného/konceptudliniho typu, kdy se objektim
fotograf snazi dodat energii, vytvdri ndladu, kterou na
¢lovéka snimek plsobi. V pfipadé firem tyto fotogra-
fie spoluvytvdreji image firmy. Jednd se sice o pro-
duktovou fotografii, zdroveri vSak zprostfedkovdvd
pocit z procesu vyroby a z celé firmy. Typickym pfi-
kladem autora vytvarné produktové fotografie je Sa-
lim Issa, ktery objekty zasazuje do prostredi, vytvofri
pribéh, ¢dst jeho fotografii vznikd pro Galerii Kfehky.
Galerie se prezentuje jak Cistymi snimky, tak imago-
vymi snimky, které vytvareji pribéh, dodavaji ndlado-
vou atmosféru, a buduji tak tvdf znacky. Fotografie
tedy nejsou pouze popisné.

2 Salim Issa- archiv autora

12



Foto: Salim Issa, Kfehky, 2015 3
Vytvarny produktovy snimek.

Posledni formou je z mého pohledu lifestylovd
produktovd fotografie, kdy dochdzi k propojeni vice
objektl. Jsou zasazeny do fiktivniho prostfedi, je napf.
prezentovdna kolekce na dalSi roéni obdobi. Typickymi
pfiklady, kde mizeme nalézt takovéto fotografie, jsou
c¢asopisy Dolce Vita, HOM.LE,, Elle Decoration a jiné.
Fotografie prezentuji rGzné vyrobky, napf. od rténky
az po ndbytek. Casto je vybér tvoren podle spoledné-
ho stylu, barev, apod. Typickym pfikladem takovéhoto
fotografa je Matus Toth.

3Salim Issa- archiv autora

13



Foto: Matus Téth, Dolce Vita #

Lifestylové snimky uréené k prezentaci vice produktd v Easopisu.

“www.matustoth.com
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MEZIVALECNA A PREDLISTOPADOVA PRODUKTOVA
FOTOGRAFIE

Neni bez zajimavosti alespon struénym ndsti-
nem porovnat sou¢asnou produktovou fotografii s je-
jimi poédatky ve 20. az 30. letech 20. stoleti. Tedy dvé
obdobi se zcela odliSnymi technickymi moznostmi a
i zC&asti estetickymi ndroky, které jsou na fotografii
kladeny. Predlistopadové obdobi ve své praci zminu-
ji pouze okrajové, jevi se mi spise jako fadni a az na
malé vyjimky s malym poétem fotografd zamérenych
na produkt, které by bylo nutné zminovat.

Neklid, proména, inspirace, neustadlé hledani, ob-
jevovdni novych proudl vyvoje v oblasti védy a pra-
myslu — to jsou typické rysy pro fotografii 20. az 30.
let. Fotografové tohoto obdobi jiz prekonali pfedsudek,
Ze fotografie neni uménim. Slouzi jako otisk a svédomi
skutecnosti, komentuje a sdéluje, neni pouze prene-
senim reality jedna ku jedné. Vyslovuje se k tématim,
kritizuje, to vSe vSak ¢ini jiz také v 19. stoleti. Ve stole-
ti 20. pfistupuje k fotografii kriti¢nost, hleddni, stava
se uméleckym dilem, které nedilné ndlezi k umeélec-
ké scéné. A to i v oblasti produktové fotografie. Karel
Teige napfiklad proklamuje, ze “Krdsa fotografie je z
téhoz rodu jako krdasa aeropldnu nebo transatlantic-
kého kordbu &i elektrické Zarovky.” ® Fotografie je spo-
le€nosti pfijimdana a respektovdna, coz souvisi i s pre-
vratnym rozvojem védy a techniky. Zacind ovliviiovat
malifstvi, interferuje s rGznymi disciplinami, pojednd-
vd novym zpusobem knizni ilustraci, hraje vyznamnou
ulohu v Upravé casopisd, je dulezitd v tehdy stdle na
vétSim vyznamu ziskdvajici reklamé, a tedy vyuzivani
fotografii produktd. | primyslové navrhdrstvi je obo-
rem, které je fotografii zachyceno. Je vyrazem nového
zivotniho stylu, stdvad se pfirozenou soucdsti avant

STeige Karel, Vybor z dila, Cs. Spisovatel, Praha 1969
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gardniho umeéni. V té dobé je Evropa hodné propojena,
a tak jména Frantiska Drtikola, Jaromira Funkeho, Ja-
roslava Résslera, Karla Teigeho a i Jindficha Styrského
se neuplatfiuji pouze na Uzemi nyné&;jsi Ceské republi-
ky. Fotografie se stdavd i ndstrojem politické agitace a
propagandy a obecné politické aktivizace, jak je na-
priklad patrné v Rusku. U nékterych autord z dnes-
niho hlediska ¢eské fotografické scény jsou zajimavé
i pfesahy do jinych odvétvi vytvarného uméni (opét
napt. Jindfich Styrsky, Karel Teige). Jednim z fotogra-
fa, které je z této doby mozné zminit, je Frantisek Dr-
tikol, ktery se snazi oddélit fotograficky vyraz od ma-
lirského, ktery vSak v oblasti v dneSnim slova smyslu
chdpané produktové fotografii roli nehraje. Dodrzu-
je zakony klasické obrazové kompozice, jeho postupy
jsou tvdrné, vyuzivd vSak spontdnniho fotografického
vidéni, kdy pracuje se svétlem jako zdkladnim vyrazo-
vym prostifedkem. Ve 20. letech formuluje spolu s Ja-
romirem Funkem dopis Umélecké besedé: “Fotografie
se pro nds preménuje ve vyrazovy prostredek k vlast-
nimu a individudlnimu vyjadfovdni. Jest nadm tim, &im
jest §tétec malifi nebo pero bdsnikovi..Nekonkuruje-
me malifm, nejsme jimi, jako nejsme grafiky, stojime
v diametrdlni vzddlenosti a na téze linii. Na§ pomér k
malifstvi je osamostatnéni obou...” ¢

Neprehlédnutelnou a neopomenutelnou posta-
vou tohoto obdobi az do 70. let 20. stoleti je fotograf
Josef Sudek, ktery se svou tvorbou také dotkl rekla-
my, tedy fotografovdni objektl. Jeho prdace v oblasti
reklamni a produktové fotografii byla predevsim pro
c¢eskou firmu Druzstevni prdce, v které hrdl vyznam-
nou ulohu cesky umélec a designer Ladislava Sut-
nar. DP se pozdéji rozsifila i o pobocku bytové kultury,
pro kterou Sudek také fotografoval. ” Na snimku vie-
vo mUzeme vidét porceldnovy set designovany prdavé
Ladislavem Sutnarem.

¢ Jaromir Funke, nakladatelstvi Torst, Foto Torst, 2003, dopis Umélecké besedé
7Czech Design. Dostupné z: http://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/
druzstevni-prace-sutnar-sudek (cit./vid. dne 4.6.2015)
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Foto: Bohumil Stastny, 2. pol. 30. let 8°

8 http://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/druzstevni-prace-sutnar-sudek
? http://kultura.idnes.cz/foto.aspx?r=vytvarne-umeni&c=A081103_194951_vy-
tvarneum_kot&foto=KOT26dda2_Foto_0O4.jpg
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Za zminku z autord mezivdle¢ného obdobi stoji napfi-
klad reklamni fotografie Bohumila Stastného z pol. 30.
let.

Jesté i po skonceni 2. svétové valky lze sledovat
doznivani ¢eské avantgardni fotografie. Jsou organi-
zovdany vystavy doma i v zahranici, po komunistickém
prevratu vSak prestdvaji vychdzet ¢asopisy Fotogra-
fie a Zpravodaj fotografl. Zastdvd pouze stdle vice
ideologicky zamérend Ceskoslovenskd fotografie.

Produktovd fotografie sui generis v obdobi po
2. svétové vdlce a pred rokem 1989 v tehdejsim Ces-
koslovensku neexistovala. Fotografie objektl se ob-
jevovaly v materidlech tehdejsiho reklamniho pramy-
slu, ktery se od sou¢asného pojeti znac¢né odliSoval.
Existovaly statni propagacéni firmy, které pravé ta-
kovéto materidly vyuzivaly. Tyto firmy se orientova-
ly napfiklad na vnitrozemsky trh v podobé kalenda-
ra, fotografii vyrobktd v ¢asopisech apod. Takovymito
firmami byly kupfikladu Brnénské veletrhy a vystavy,
jejichz ,reklama” se orientovala i zahrani¢nim smé-
rem, nebo také Art Centrum, které bylo zaloZzeno roku
1964 jako agentura zastitujici prodej uméleckych dél
do zahraniéi, pozdéji intervenovala i do oblasti vy-
stavnické a scénografické. Pravé pro tyto ucely bylo
zapotfebi fotografii uméleckych pfedmétd, z dnesni-
ho zpUsobu chdpdni se tedy ¢dastec¢né a do jisté miry
jednalo o produktovou fotografii. Dal$imi agenturami
byly také Rapid (orientace na zahranici), Merkur (d-
raz na tuzemsky trh), ¢i Made in Publicity. Byly to pra-
vé tyto firmy, které byly zadavateli fotografickych za-
kdzek. Vyznamnou ulohu hrdly podniky zahraniéniho
obchodu, které fotografim také zaddvaly objednavky.
V pfipadé takovychto zakdzek musely byt fotografie
kvalitni, protoZze musely obstat v soutézi na Zapadé
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propagovanych vyrobkl. Agentury a podniky zahra-
niéniho obchodu byly pomérné slusné zdasobeny z4-
padnimi ndavody, jak délat reklamni kampan, jak tedy
uspésné a kvalitné nafotit nabizeny produkt (jednim
vyvoz). V tomto ohledu tedy byla fotografie produktt
v dnesnim slova smyslu konkurenceschopna.

Z obdobi SO0. let az do roku 1989 se mi podarilo
dohledat mnozstvi jmen fotografd, ktefi se Zivili pra-
vé shora zminénymi zakdazkami a ktefi do jisté miry
vytvarnymi kvalitami vyboc&ovali z priméru. Jak jiz
bylo vyse zminéno, fotografovat produkty i za ucelem
reklamy bylo bézné. Nékteré z téchto fotografii byly
také napt. pouzity v televizni reklamé ,Pana Vajicko".

Foto: JindFfich Brok 101

10 http://www.artmap.cz/sites/default/files/styles/event_big/public/201503/jin-
drich-brok-fotografie.jpg?itok=MTduCOdv
1 http://kybl.net/post/52126162320/jindrich-brok-wikipedie
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Foto: Lumir Rott 12

Foto: Gabriel Urbdnek 13

2 http://itf.fpf.slu.cz/dokumenty/jan-divis-ceska-fotografie-skla.pdf
B3 http://www.radio.cz/cz/rubrika/udalosti/narodni-galerie-vystavuje-ceske-
-umelecke-sklo-z-let-1945-1980 - oba dva obrdzky
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Foto: Miroslav Vojtéchovsky

14 http://itf.fpf.slu.cz/dokumenty/jan-divis-ceska-fotografie-skla.pdf
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CASOPIS BLOK

Také bych rdda uvedla ¢asopis Blok, jelikoz se dd po-
vazovat za jeden z poéind, ktery v Ceské republice
nastartoval vétsi obecné vnimdni designu, fotografie,
architektury a stylu. ,V roce 2001 vysla prvni dvé &isla
(a jedno nulté) nového &asopisu Blok. Casopis byl do
uréité miry pokrac¢ovanim magazinu Dotyk, jeho kon-
cepce je ale jind. Séfredaktorem &asopisu byl Jifi Ma-
cek, artdirectorem Babeta Ondrovd, vydavatelem je
Reforma, a.s., ve spoluprdci s Profilmediaq, s.r.o. Blok se
zabyvd vnéjsi podobou svéta, ve kterém zijeme, nasim
vztahem ke svétu véci a ideji a lidskou tvorbou, at uz
umeéleckou, nebo &isté praktickou. Hlavni témata ¢a-
sopisu plné vystihuji titulky na obdlkach: design, ar-
chitekturaq, realita, styl. éldnky v prvnich dvou ¢gislech
jsou tak velmi rdznorodé, namdtkou vybirdm z obsahu
- Studio Najbrt + Why Not Associates, Idedlni més-
to, Knihovna Kodan, Tendence: Susi, Portrét: Vratislav
Sotola, Parfémy... Zabér je opravdu rozsdhly. , * Samo-
zfejmeé, ze nemUzeme tvrdit, Ze rozvoj téchto oblasti
u nds by bez Bloku nebyl, ale diky nému se informace
dostdavaly do obecnéjsiho vnimani. Jak uz jsem zmini-
la, Casopis se zaméroval predevsim na design, archi-
tekturu a styl, coz bylo také uvedeno na kazdé jeho
titulni strané. Nulté pilotni ¢islo vyslo pod ndzvem Re-
forma a vzniklo jako jakysi manudl, jak k Bloku pristu-
povat. Ndsledné vysla dalsi dvé &isla.

Popudem pro vznik ¢asopisu Blok bylo zaplnéni me-
zery na ¢eském trhu v tomto odvétvi. Na ¢asopisu je
zajimavy predevsim pfistup k problematice a vytvar-
né pojeti. At uz se jednd o grafické zpracovdni, rizno-
rodost ¢lankd, které pfindsi, ale také fotografie v ném
pouzité. Davod, pro¢ ¢asopis ve své prdci zminuji, je
pravé jeho fotografickd stranka, kterd byla jeho vel-
mi dulezitou soucdsti. Blok se snazil o ponékud jiny,

15 Grafika. Dostupné z: http.//www.grafika.cz/rubriky/design/blok-130247cz
(cit./vid. dne 15.72015)
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neotrely zplUsob prezentovdni médnich a designovych
fotografii. MUzeme jej tedy povazovat za dllezité vi-
zudlni médium, které jako jedno z prvnich pfistupovalo
k fotografickym snimk{m jinak a kladlo na né velky
diraz.

DalSim zajimavym propojenim byla skutecnost, ze
pravé séfredaktor Jifi Macek, ktery spole¢ne s Ja-
nou Zielinski vedou jiZ zminénou spole¢nost Profilme-
dia, byl zakladatelem tydenni prehlidky designu De-
signblok, kterd funguje dodnes. Také proto byl casopis
kvalitnim informaénim zdrojem v oblasti designu a
pfibuznych obord. Ndsledné Profilmedia zalozila také
cenu Czech Grand Design, o které se zminuji v ndsle-
dujici kapitole.

blok
K.
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Respektuj svou mamu
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Hespect Your Mother
Exiduzivni Kyborgovd na 100% Design + 35 siran =
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Foto: Ondrej Host, Respektuj svou Foto: Salim Issa, Royal, Blok 14,
mdmu, Blok 8, 2002 *¢ 2005V

1617 http://www.itf.cz/dokumenty/blok-hotovo.pdf
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CZECH GRAND DESIGN

Vyrodni Cena Akademie designu CR Czech
Grand Design byla zalozena v roce 2006. Czech Grand
Design je cena zamérend na Cesky design. Udéluje ji
v nékolika kategoriich Akademie designu Ceské re-
publiky, volné sdruzeni odbornikd z oboru s vylouce-
nim ¢innych designérd. Jednotlivé kategorie jsou: ob-
jev roku, designér roku, odévni designér roku, graficky
designér roku, vyrobce roku, obchod roku, sin slavy,
fotograf roku, a v neposledni fadé cena pro toho nda-
vrhdre, ktery ziskal nejvice hlasl napfi¢ vSemi kate-
goriemi, takzvany Grand designér roku. Od roku 2011
pribyla také kategorie designér Sperku.

Cena jako takovd se rok od roku obménuje a na-
vrhuje ji v lonském roce zvoleny Grand designér roku.
Vecer udélovdni cen je ztvdarnén zajimavym predsta-
venim vétsSinou v podobé tance, hudebnich vystoupe-
ni, recitace bdsni a podobné. Prenos je v poslednich
letech také mozno sledovat v Ceské televizi.

Duvod, pro¢ ve své prdci zminuji prdavé ceny
Czech Grand Design, je kategorie fotograf roku, kte-
rou povazuji za velice dilezitou pravé v kontextu té-
matu mé bakaldrské prdace.

Fotograf roku je kategorie, ve které jsou nomi-
novdni predevS§im maddni a produktovi fotografové,
coz je pro mou prdci zdsadni. Dovolim si tvrdit, ze diky
cendm se mnoho z nominovanych a posléze ocené-
nych tvlrcl dostalo do vétSiho povédomi vefejnosti
a lidé zaéali vnimat produktovou fotografii jako mé-
dium, kterému je v dnesni dobé potreba vénovat vétsi
pozornost. Médni fotografie byla odjakziva sledovdna,
ale produktovd fotografie nikoli. Alespori ne v Ceské
republice. Jednd se samoziejmé pouze o urcité spekt-
rum lidi, ktefi se o ni zajimaiji.
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Z vlastniho sledovdni mohu fict, ze v souc¢asné
dobé si v Ceské republice klienti ddvaji vice zdlezet
na tom, jak budou jejich produkty nafoceny. Je to to-
tiz velice dllezitd a neodmyslitelnd ¢dst designové-
ho produktu. Fotografie jako takovd mUze pfedmét o
nékolik fadl vyzdvihnout anebo naopak, pokud neni
dobre pofizena, mize ho velice lehce shodit.

Fotografie také do znaéné miry vytvdri tvar fir-

my jako takové. Je mozné od prvniho produktu vyu-
zivat stejného fotografického stylu nebo fotografa, a
vytvofrit tak jednotny styl celé kolekce nebo znacky.
Nékteré firmy naopak rady meéni své fotografy napfi-
klad podle kolekci. Kazda véc si zaslouzi specidlni po-
zornost a tfeba i jiny pfistup fotografovani.
V dnesni dobé muzeme produktovou fotografii zafa-
dit jako dulezitou a neodmyslitelnou ¢dst k vytvoreni
identity jednotlivych firem ¢i samostatnych vyrobkd.
Grafickd studia rdda spolupracuji s fotografy a tato
dvé média se spojuji k vytvoreni idedlniho korporatni-
ho designu.

Jak jsem jiz zminila, oceriovanymi fotografy jsou
predevsim fotografové mdédni a produktovi. Tato dvé
odvétvi fotografie jsou velice propojend, jelikoz design
jako takovy je velmi spjat i s mdédni tvorbou. Zvlast se
tomu tak déje vrdmci cen Czech Grand Design, kde je
ocenovdno Siroké spektrum ceské uméleckeé scény.

Bohuzel ale musim podotknout, ze v poslednich
letech cena CGD uz neni tim, ¢im byvala dfive. Kva-
lita celého vec&era klesla. Je potfeba zminit, ze nyni
jde vice o komeréni zdlezitost, nezli o kvalitni ocenéni.
Mnohdy mdm pocit, Ze napfiklad cenu fotograf roku
vyhraje &lovék, ktery by ji dostat opravdu nemél. Sa-
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mozrejmé je to celé véc ndzoru a je nutné podotknout,
ze aby takovato akce prezilq, je potreba ji celou do jis-
té miry zkomercializovat.

Bohuzel ale pak alespon pro mne cena nema ta-
kovy vyznam, jaky ho méla na zacatku své existence,
kdy pusobila profesiondlnéjsim dojmem. Presto jsem
ale rdda, ze zde néco takového mdme.

CGD

Ceny Czech Grand Design 2014
www.czechgranddesign.cz

Foto: Bdra Prdsilovd, 20098 Foto: Kristina Hrabétovd, 2014 *°
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Grand Desigh 2013
eranddesign.cz =

Foto: Salim Issa, 2011 %° Foto: Bet Orten, 2013 #
Fotografie plakdtd na jednotlivé roéniky CGD, které byly vytvofeny jednotlivymi
vyherci kategorie Fotograf roku. Obvykle se jednd o spojeni médni fotografie s

produktovou, které jdou mnohdy ruku v ruce.

18152021 www.czechgranddesign.cz
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VYBRANI AUTORI

1) Autori, jejichz tvorbu tvofi z velké ¢dsti produktovd
fotografie

Kristina Hrabétova

Kristina Hrabétovd vystudovala fotografii na
prazské vysoké Skole FAMU. Jako jedna z vybranych
autorek se specializuje predevSim na produktovou
fotografii, architekturu, ale napfiklad i na portréty. V
roce 2013 vyhrdla Kristina cenu za nejlepsiho fotogra-
fa roku Czech Grand Design. Cenu ziskala za snimky
pro Vyrobeno Lesem a Dechem.
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Foto: Kristina Hrabétovd, 2013, Design: DECHEM 22

22 http://www.infocesko.cz/uploads/dechem_skladana_krajina_f_kristina_hra-
betova.,jpg
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Kristinin styl fotografovdni bych nefadila do
konceptudlniho nebo vice uméleckého sméru. Pri své
prdaci se spisSe soustredi na kvalitu a technické zpra-
tové fotografie, a to zejména co se tyce ateliérovych
snimku. Po prozkoumdni Kristininy prdce muzeme na-
pfiklad vypozorovat jeji minimalisticky jemny styl fo-
tografovani, a to pravé v ateliérové fotografii. Velice
rada a casto pouziva Cisté bilé pozadi. Tento princip
fotografovdni dava napfiklad krdsné vyniknout snim-
kdm skla, které vznikly napfiklad pro ¢eskou skldarnu
BOMMA, jenz se specializuje na automaticky brouse-
né sklo. Podobné snimky vytvorené stejnym principem
vznikly také pro znacku DECHEM, studio ZORYA a dal-
8i. Tento styl fotografovdni se dd poklddat za Kristinin
rukopis. 2

Foto: Kristina Hrabétovd, 2013, BOMMA, Design: Frantisek Vizner %

2 Video- Slideslive- PechaKuchaNight. Dostupné z: https://slideslive.
com/38891609/kristina-hrabetova (cit./vid. dne 25.04.2015)

% http://i.idnes.cz/10/101/maxi/REZ365973_04_BM_VIZNER_f_Kristina_Hra-
betova.jpg
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Naopak jind zajimavd spoluprdce, kde je vidét
Hrabétové Siroky rozsah, je pravé se zminénou znac-
kou BOMMA, kterd vznikla pro nové navrzeny web.
Kristina vzala fotoapardt pfimo do centra déni skldr-
ny a fotografovala vice uvolnéné fotografie zatisi a
snapshotd, které maji naopak velice vytvarny rdaz.

Za zminku stoji také fotografie designovych produktd
vzniklé mimo ateliér, a to pak v konkrétnim pripadé
pro ceské designové studio Olgoj Chorchoj. Fotografie
lustru pro ¢eskou firmu LASVIT Kristina pofidila v in-
stitutu EGU, kde propojila nadpozemsky vzhled lustru
s uméle vytvorenymi blesky. Produkt pak rdzem ozi-
vd a dostdvd jiny rozmér. Nebo fotografie lampy Picaq,
kterd vznikla na zasnézené ledové fece na Libenském

ostrové.

Foto: Kristina Hrabétovd, 2013, Design: Olgoj Chorchoj %

2 archiv autorky
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Jiz zminénou cenu CZECH GRAND DESIGN
Kristina dostala za snimky pro Vyrobeno Lesem. Byla
oslovena, aby vyfotografovala néco na téma les. Do-
stala tedy moznost propojit svou béznou prdci s vy-
tvarnou slozkou a vymyslela projekt, kdy les je v roli
klienta a oslovuje Kristinu, aby mu nafotila jeho pro-
dukty. Produkty, které vznikaji v lese. Tim vznikla série
fotografii, kterd ma velice poeticky a jemny rdz.

Foto: Kristina Hrabétovd, 2013, Vyrobeno Lesem %%

2 http://www.tyden.cz/obrazek/201403/531d9f19785fb/03-vyrobeno-lesem-f-
-kristina hrabetova-531da63fb3f8d.jpg

Z http://www.tyden.cz/obrazek/201403/531d9f19785fb/04-vyrobeno-lesem-f-
-kristina-hrabetova-531da0101a031.jpg
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Rozhovor s Kristinou Hrabétovou

1) Dobry den Kristino, rdda bych se vds zeptala, co Vds
vedlo k fotografii a pro¢ jste si ji vybrala?

Jako mald jsem se néjakou dobu zapdlené véno-
vala baletu a o par let pozdéji pri studiu na gymnaziu
mi zacalo chybét pravé néjaké vytvarné sebevyjadre-
ni. Také pochdzim z vytvarné zalozené rodiny, dédecek
Milan Albich byl malif, sestra je architektka. Ja se do-
stala k fotografii a ta mé zcela pohltila.

2) O vds je zndmo, Ze velkou &dst Vasi prdce tvori pro-
duktovd fotografie, zvolila jste si ji sama nebo je to
véc ndhody?

Produktovd fotografie si mé vliastné nasla sama.
PFi studiu na FAMU jsem v nizsSich ro¢nicich v dilnach
produktové fotografie trochu tdpala, ono nafotit né-
jaké pribory, porceldn, sklenici neni zaddna zabava. Ale
pozdéji, kdyz mé oslovilo studio Olgoj Chorchoj, jest-
li bych jim narychlo nevyfotila néjaké jejich kolekce,
se vSe zménilo. Skrz estetiku focenych véci jsem se
dostala do svéta produktové fotografie. Obecné u meé
plati, ze ¢im vic se mi véc libi, tim jednodussi je pro mé
celd prdce. Tyto snimky spolu s dalSimi ndsledné stu-
dio promitlo na PechaKuchaNight, a na zdkladé toho
se mi zacali ozyvat dalsi zdjemci o fotografie produk-
td. Prvnim z nich byl Jifi Pelcl, pak galerie Kfehky a jini.

cvy vevys

se ve své prdci ubirat néjakym konkrétnim smérem?

Fotim pfevdzné technickou fotografii v bilém ¢&i
svétle Sedém prostredi, protoze se mi to libi. Klienti,
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ktefi mé oslovuji, jsou pravé témi, ktefi maji radi Cistsi

ev gy vewv s

a bilé!

4) Fotografujete i néco jiného neZ produktovou foto-
grafii?

Fotim architekturu - interiéry a exteriéry, coz mé
ohromné bavi, délam portréty a dalsi pfidruzené fo-
tografie, jako kdyz mé tfeba oslovi studio DECHEM,
at jim vyfotim napfiklad vani, nebo kdyz jsme méli
spole¢nou vystavu jesté s Kvétinovym lahddkarstvim
KVETINA / VAZA / STUL. Jednd se o volné fotografie,
ale primo spojené nebo inspirované néjakym produk-
tem ¢&i ndzorem.

5) Jak moc jste ovliviiovdna poZadavky klienti a do
jaké miry mdte volnou ruku?

Jedinym pozadavkem klienta je, aby produkt vy-
padal dobre. S tim za mnou jiz prfichdzeji, musim udé-
lat maximum pro to, aby produkt vypadal vlastné Iépe
nez ve skutecnosti.

6) Mdte néjakého oblibeného fotografa/ku, pokud ano
proc?

Mdm v oblibé klasickd tzv. velkd jména svéto-
vé fotografie jako jsou Steiglitz a Steichen, nebo pak
Henri Cartier-Bresson, Diane Arbus, Robert Frank, Ri-
chard Avedon, za ¢eskou produkci mdm rdada Josefa
Sudka, Jaromira Funkeho &i Josefa Koudelku.
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7) Jak byste hodnotila soué¢asnou scénu produktové
fotografie v Ceské republice?

Jsem rdda, Ze posledni dobou firmdm opravdu
zdlezi na tom, jak budou prezentovat svoje produkty.

8) Jaky je Vds vztah k designu?

Je to odvétvi, které mé velmi zajimd, stejné jako
architektura. Jsem takovy nadsSenec do téchto oboru.

9) Co Vds inspiruje?

VSechno mozné, nedd se to presné blize specifi-
kovat. Nékdy je to pocit, jindy tfeba pfiroda, film, kni-
ha, lidé.

10) Domnivdte se, Ze fotografie ovlivriuje design a po-
kud ano, do jaké miry?

Domnivdm se, Ze design ovliviiuje fotografii.
11) Vnimdte zahraniéni inspirace?

Ano. Pordad je vidét velky rozdil v pfistupu. | u nds
se véci vyvijeji, je to samozrejmé lepsi, ale stejné je ci-

tit, Ze zde pordd chybi odvaha experimentovat, opus-
tit zajeté koleje. 28

28 Rozhovor s Kristinou Hrabétovou, 1.07.2015
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Martin Chum

Dal$im z autord, s kterymi jsem komunikovalg, je
Martin Chum. Narodil se v roce 1976, je absolventem
Ateliéru fotografie Vysoké skoly uméleckoprimyslové
v Praze. Studia ukon¢il diplomovou praci pod ndzvem
Interpretace snu, jednalo se o prostorovou a multime-
didlni instalaci. %

Martin Chum se jako jeden z mdla vybranych
autorl specializuje na produktovou fotografii.

Ve, vevys

lonském roce, mizeme povazovat katalog pro firmu
Ton (Eesky vyrobce dfevéného ohybaného ndbytku) a
také katalog pro firmu Brokis. Brokis je ¢eskd znacka
zameérend na vyrobu svitidel.

Fotograf uz od skoly spolupracuje se svou kama-
radkou Lucii Koldovou, kterd je momentdlné povazo-
vdna predevsim za predni ¢eskou designérku svitidel.
Vysledkem jejich spoluprdce je pravé zminény katalog
pro firmu Brokis, pro kterou Lucie své produkty navr-
huje. Cely katalog byl fotografovdn na riznych mis-
tech, a to od ateliérovych snimkl az po snimky focené
v interiérech. Jeden ze zvolenych interiérd byl napfi-
klad Uhelny mlyn firmy Lugi.

2 Rozhlas- Martin Chum: Interpretace snu. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/
mozaika/vytvarne/_zprava/598082 (cit./vid. dne 28.5.2015)
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Foto: Martin Chum, 2014, Brokis, Design: Lucie Koldova 3°

Druhou velkou zakdzkou, kterou Chum v lonnském
roce vytvofil, je katalog pro firmu TON, na kterém se
podilel mimo jiné i fotograf Vdclav Jirasek. Chum se
postaral o klasické produktové fotografie ndbytku,
ktery byl zasazen do kompovaného interiéru. Styling
vytvofila dvojice Michaela Tomiskova a Veronika Ji-
rouskovd. Vdclav Jirdsek fotografoval objekty v pfiro-
dé. Cely katalog obsahuje jak klasickou moderni for-
mu produktové fotografie od M. Chuma, tak volnégjsi
fotografie s vytvarnym pfistupem od V. Jirdska. Jed-
nd se tedy o krdasny priklad propojeni dvou odliSnych
pfistupt k produktové fotografii u nds.

30 archiv autora
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Foto: Martin Chum, 2014, TON 3!

Na Chumové prdci si mizeme povs§imnout toho,
jakou preciznost jeho fotografie maji. Dava si velice
zdleZet na zvoleném prostoru, kde objekty fotografuje.
Zaclenuje je pak do mist, kterd predmétim pomdhadiji,
jsou s nimi v rovnovdze, a navzdjem se tak podporu-
ji. Snimky pak dostavaji uplné jiny rozmér. Zdroven je
ale schopen vytvorit velice kvalitni snimky porizené v
ateliéru.

Chum si také potrpi na kvalitnim technickém
zpracovdani. Pouziva hned nékolik zdbleskovych sviti-
del. K jeho preciznosti mu pomdhd skvély fotoapardat
znacky Hasselblad s digitdlni sténou.

3t archiv autora
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Foto: Martin Chum, 2015, Brokis, Design: Olgoj Chorchoj *

32 archiv autora




Martin Chum je tedy dullezitou soucdsti produk-
tové fotografie u nds. Ve své prdci sice nevytvarfi ob-
jevné a nové pristupy, ale jeho fotografie jsou kvalit-
nim a preciznim provedenim. Rozhodné bych ho rfadila
mezi souc¢asné predni fotografy tohoto oboru u nds.
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BoysPlayNice

BoysPlayNice je dvojice, kterou tvori Jakub Sko-
kan, nar. 1985, a Martin Tdma, nar. 1981. Studio zalozili
v roce 2008. Jejich prdace se zabyva fotografovanim
architektury, interiérd, produktd, still life a vytvarenim
vytvarnych konceptu.

Jsou absolventy magisterského programu oboru re-
klamni fotografie na fakulté multimedidlnich komu-
nikaci Univerzity Tomdase Bati ve Zliné. Jejich spolu-
prace vznikla uz na Skole, kdy spoleéné pracovali na
cviceni z architektury.

BoysPlayNice ve své tvorbé uplatnuji dvé cesty.

Prvni z nich je dobfe zvladnuté femeslo, které se od
takovéto prdace ocekdvd, a druhd je jakdsi hra, pridand
hodnota, kde se autofi snazi do své tvorby promitnout
svUj pohled na véc a dat snimkidm az konceptudini
charakter. Ten pouziji pouze v pripadé, maji-li pfislus-
ny ndpad, nevymysleji ho nucené a ndsilné. Nesnazi se
tedy za kazdou cenu mit takto zpracovany kazdy pro-
jekt, na kterém se podileji, ale jednd se o jejich zpUsob
prdce, ktery prirozené vznikd. Nejprve se snazi porozu-
mét objektu, ktery fotografuji, a na néj navazuje dal-
Si. Vyhodou BoysPlayNice je, ze se jednd o autorskou
dvojici, tudiz vznikd vzdjemnd diskuse a sebereflexe,
kterd jejich vystupy posouvad ddle.
Jak sami autofi zminuji v rozhovoru pro Radio Wave v
poradu Bourdani Adama Gebriana, pro jejich praci neni
ani tak duilezité ovladat technické zpracovdni snim-
kd, postprodukci a ostatni s tim spojené, coz povazu-
ji za samozfejmost, ale spise pochopit fotografii jako
médium samotné, snazit se mu porozumét a posou-
vat jeho hranice, at uz se jednd o komeréni nebo volny
projekt. 33

33 Rozhlas- bourdni. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/bourani/_
zprava/bourani-s-fotografy-boysplaynice--1386911 (cit./vid. dne 26.04.2015)
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Foto: BoysPlayNice, 2015, Whoop de Doo, Design: Anna Maresova 3

Cerstvé snimky, které zndzorriuji erotické pomticky Whoop de Doo jsou zachyceny
velice modernim zptusobem. Tento styl miZeme pozorovat i u mladych zahranié-
nich autord. Podobné vytvdrené snimky vznikaji napfiklad i pfi fotografovdni gra-
fickych praci. Prdce podobného typu mizZeme nalézt na designovém webu www.

behance.com

Osobné si tohoto zpusobu fotografie cenim, jelikoz
je tato fotografickd dvojice v Ceské republice velice
specifickd, a rozsifuje tak moznosti produktové foto-
grafie. Troufdm si tvrdit, Ze tento zpUlsob fotografo-
vdani za€ind byt moderni a bude mit své uplatnéni. Na
druhou stranu musime pocitat s tim, ze jde o speci-
fické zpracovdni, které se nehodi ke kazdé prezentaci
designovych produktl a je atraktivni jen pro uréitou
¢dast klientd.

34 http://www.boysplaynice.com
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Foto: BoysPlayNice, 2013, Jachty Masin *

Na fotografiich modelt znacky Jachty Masin si miZeme povsimnout prdvé zmi-

néné hry, kterou v sobé studio nese. Vytvorili si umélou krajinu, kterou ndsledné
vyfotografovali tak, Ze laik téméF nepoznd, Ze se nejednd o rediné prostredi. Autofi
ale naopak doplriuji fotografii snimkem ze zdkulisi, kde ukazuji realitu. Dochdzi tak

k jakémusi ironickému a vtipnému zpracovdni produktové fotografie.

35 http://www.boysplaynice.com
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Goran Tacevski

Tohoto autora uvdadim proto, ze ho povazuji za
vyznamného autora produktové fotografie predevsim
Q0. let.

Goran Tacevski je narozen roku 1961, pochazi
z Makedonie, jeho maminka md chorvatsko-italskou
krev, tatinek zase makedonsko-reckou. Goran studo-
val na prazské FAMU, studia vSak dle svych slov ,diky
grafii — moédni, reklamni i produktové — pouzival vtip-
né propojeni objektu a zajimavého pribéhu. V pfipa-
dé maddni fotografie vyuzival i techniky koldze. Rad
pouzival klasickou fotografii, prdaci s filmem, digitdl-
ni fotografii se dlouho vyhybal, v sou¢asné dobé se
v8ak na ni pfimo specializuje. Momentdlné se vénuje
reklamni fotografii. Tacevski se stal patronem online
espressivni fotosoutéze na facebookovém profilu NE-
SCAFE Dolce Gusto. Pro kampan vymyslel inspirativni
vzory toho, jak by mélo vypadat spojeni predem da-
nych motiva s ¢ernou kdvou na ¢ernobilych fotografi-
ich. V jeho fotografii obecné je pfitomen vtip, dokdze
posouvat vyznam véci. Patfi mezi elitu ¢eské foto-
grafie s ddrazem na digitdini fotografii a postproduk-
ci. Dllezity je pro néj pomér svétla a stinu vyjadrujici
skute¢nou hloubku fotografie. Za vyznamny povazuje
také autorsky rukopis, ktery je Citelny. Kazdé &tyfi az
samotnd technika je pro Tacevského autorsky pfistup
k fotografii. Ze snimku je tfeba citit intimitu, osobni
pfistup fotografa, a také hloubku. Jak fikd samotny
fotograf, ,dobrd fotka nepotfebuje vysvétleni, popis,
doprovodny komentd¥. Dobrd fotka mluvi sama o sobé

a méla by zanechat hluboky emoéni zdasah v nasich
srdcich.” %

3¢ Marianne. Dostupné z: http://www.marianne.cz/rozhovory/fotograf-goran-ta-
cevski-dobra-fotka-mluvi-sama (cit./vid. dne 20.06.2015)
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Jako idedlini pfiklad fotografie produktl bych
uvedla kolekci plakdatd pro ¢eskou Sperkarskou fir-
mu Belda Factory z roku 2005, kterd dobfe demon-
struje Tacevského pfistup k fotografovdni produktd.
Z prikladd Tacevského fotografii je patrny jeho vtip a
humor. Na fotografiich se Sperky objevuji v situacich
z kriminalistického prostredi, opera¢niho sdlu a po-
dobné, kde si jich divak vS§imne jako by mimodék.

Foto: Goran Tacevski, 2005, Belda Factory ¥
Série fotografii pro Sperkarskou znacku Belda Factory, kde Tacevski Sperky zasa-

zuje do neobvyklych postredi.

% http://www.tacevski.com/?portfolio=50-advertising-pictures-2
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DalsSim z dél je napfiklad série skla TwinWall pro
studio Olgoj Chorchoj z roku 2001. Je dokladem skveé-
|é kompozice, vyborného vybéru svétla a barevnosti.
Z Tacevského fotografii vyzafuje jeho temperament,

Foto: Goran Tacevski, 2001, Design: Olgoj Chorchoj

pouzivd jasné barvy, vyuzivd kontrastu, sdld z nich
energie.

Goran Tacevski je v souc¢asné dobé aktivni i v ji-
nych oblastech podnikdni.

38 http.//www.olgojchorchoj.cz
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Bara Prasilova

Bdra Prdsilovd se narodila v roce 1979, je absol-
ventkou Institutu tvaréi fotografie.

Jeji pristup k fotografovdni je specificky. Pfipra-
vuje foceni od prvopocdtku. Vybavi se ji napfiklad po-
tlaGend vzpominka z détstvi, a poté si pfipravi skicu
fotografie. Pficemz napfiklad zjisti, Ze ji realita nestadi,
a ze si urcité véci musi vyrobit sama, nebo nékym ji-
nym. Fotografie plsobi mysteridézné, magicky, pracuje
hodné s Photoshopem. Foti pfedev§im modni fotogra-
fii, vénuje se ale i produktu. Jelikoz se zabyvd hlavné
maodni fotografii, tedy prdci s ¢lovékem, coz je ji veli-
ce blizké, tak v produktové fotografii casto propojuje
pravé ¢lovéka s objekty. Typické pro Bdru jsou rizné
deformace lidského téla, jako napfiklad prodlouzeni
nohou, rukou a jiné disproporce.

Je dvojndsobnou drzitelkou titulu Fotografka
roku Czech Grand Design a v roce 2014 byla ocené-
na Hasselblad Masters of Photography v kategorii Fa-
shion and Beauty za kolekci Air Force Hany Zdrubo-
vé. Spolu s vitézi jednotlivych kategorii v ramci této
soutéze zacala novym fotoapardtem Hasselblad fotit
kolekci Vlasy, nebot tématem byl vyraz Evolve s pfi-
sluSnymi vyznamy. %

Jednim z jejich klientu je galerie Kfehky, pro niz
fotografuje produktovy design. Médni fotografii pro-
pojuje znac¢nou mérou i s designem. Pro Designguide
13/14 fotila kolekci Véci, vybér objektd vystavenych
v rdmci Designbloku. Tuto kolekci, kde absentuji lidé,
nepovazuji za zdafilou. Obecné se domnivam, ze chy-
bi-li na fotografiich Prasilové lidé, fotky postrddaji
potrfebnou energii.

3% Rozhlas- Bdra Prdsilovd: Od médni fotky nikdo uméni neéekd. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/radiowave/zavodou/_zprava/bara-prasilova-od-modni-
-fotky-nikdo-umeni-neceka--1394387 (cit./vid. dne 28.6.2015)
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Foto: Bdra Prdsilovd, 2013/2014, Designguide “°

DalSim prikladem je Fashion Photo-Session pro
c¢asopis ZEN, kde kombinuje médni fotografii s foto-
grafii produktovou. Opét je patrny jeji rukopis se sto-
procentné dotazenymi detaily. Jiny pfiklad je kolekce
fotografovand pro ¢eskou firmu Polstrin. Snimky jsou
fotografované v ateliéru a ndbytek je propojen s mo-
dely, které jsou ndsledné deformovdny.

40 archiv autorky
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Foto: Bdra Prdsilovd, Polstryn “

Jako posledni pfiklad, ktery bych rada uvedlaq, jsou fo-
tografie pro ¢eské zastoupeni znacky Vitra, které se
podle mé naopak velice povedly. Fotogratka na nich
pracuje méné s lidmi a vyuziva vtipné nadsdzky, ktera
snimky podporuje.

“Iarchiv autorky
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Foto: Bdra Prdsilovd, 2013/2014, Vitra #?

“2 grehiv autorky
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Filip Slapal

Filip je klasickym pfikladem lifestylového foto-
grafa. Ve své tvorbé Casto spolupracuje se stylisty,
ktefi mu napomdhaji vytvaret a doladovat focenou
scénu. Slapalovo zaméfeni v rdmcei produktové foto-
grafie je tedy hlavné na magazinovou tvorbu, napfi-
klad jako je ¢asopis Dolce Vita, Pro¢ ne?, Elle Deco-
ration a jiné. Zdroven ale také fotografuje klasické
ateliérové snimky, napriklad skla. Kromé produktové
fotografie je expertem fotografie architektury, kterou
v nékterych pfipadech spojuje praveé s fotografovdanim
produktu.
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Foto: Filip Slapal, 2013, Lasvit, Design: Ross Lovegrove “3
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Na jeho tvorbé mizeme pozorovat preciznost
technického zpracovdni a hravost s pouzivdnim vice
svételnych zdroju nardz. Jelikoz pravé v ramci lifesty-
lové fotografie foti pfedevsim velice drahé predméty,
tak ani jeho snimky nepUsobi laciné, ba naopak velice
vySperkované, a cenu samotnych pfedmétu podvédo-
meé zvysuji.

Foto: Filip Slapal, 2015, Dolce Vita “

44 archiv autora
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Foto: Filip Slapal, 2015, Dolce Vita “°
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Salim Issa

Salim Issa se narodil roku 1973 a je absolventem
Vysoké skoly uméleckoprimyslové.

Salim je soucdsti autorské dvojice spolu se Ste-
pdnkou Stein. Jejich tvorba pokryvad Siroké spektrum
fotografie jako napfiklad produktovou, maédni, doku-
mentdrni, portrétni, reklamni fotografii, napfiklad fo-
tografii architektury. Oba v§ak zdroven tvofi i samo-
statné. Osobné se ve své prdci budu soustredit spise
na Salimovu tvorbu, jelikoz v jeho samostatné prdci
mUzeme najit zna¢nou ¢dst produktové fotografie a
je povazovdn za jednoho z pfednich produktovych fo-
tografl u nds. Radda bych vsak také ukdzala jeden z
jejich spole¢nych projektl v rdmci produktové foto-
grafie.

Foto: Salim Issa a Stépdnka Stein, 2011, UMPRUM katalog ¢

46 archiv autora
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Salimova tvorba mad velice specificky a jasné
¢itelny rukopis. Pokud se alespon trochu pohybujete
v oblasti designu u nds, tak jeho fotografie rozhodné
neprehlédnete a za chvili budete schopni rozpoznat,
ze pochdzi pravé od tohoto autora.

Typickym znakem Salimovy tvorby je zdbleskové
osvétleni pouzivané za denniho svétla a nazelenala
barevnost. Maji velice vytvarny raz.

Za asi nejvétsiho Issova klienta mizeme pova-
Zzovat spoleé¢nost Profilmedia, kterd je organizdtorem
jiz zminéné ceny Czech Grand Design, Designbloku a
provozovatelem galerie Krehky. Salimovy snimky vy-
tvorené pravé pro Krehky ji pak doddvaiji jisty charak-
ter, ai kdyz je spektrum fotografl pracujicich pro tuto
galerii Sirsi, krasné se doplnuji a vytvareji tak cely vi-
zudlni styl galerie. Vytvdfi pro né rdzné scenérie, kde
produkty zasazuje do jiného prostfedi. Fotografuje
zatisi, ale i produktovou fotografii spojenou s lidmi.
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Foto: Salim Issa, 2014/2015, galerie Kfehky *

Pro Designblok napfiklad vytvari kazdoroéni vizudlni
styl, ktery fotografuje velice ¢istym a jednoduchym
zpusobem. VétSinou voli silny, vyrazové zajimavy pr-
vek at uz se jednd o zvlastni typ ¢lovéka, nebo v po-
slednich letech zvite. To pak zasazuje do minimalistic-
kého prostredi, casto na bilém pozadi.

4 archiv autora
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48 http://www.phatbeatz.cz/system/files/091006-11_DesignBlokO9.jpg

4 http://www.earch.cz/sites/default/files/images/gallery/designblok-2014-vi-
zual/O1-designblok- 2014-vizual jpg
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blok_15_prvni_1.,jpg
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Foto: Salim Issa, 2014, galerie Krehky *?
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Matus Toth

Matus Toth se narodil v roce 1981. Vystudoval
stfedni uméleckou skolu v Bratislavé a FAMU.
Matus se ve své profesiondini kariéfe vénuje prevdazné
maodni fotografii, musime ale zminit i jeho prdci v oblasti
produktové fotografie.

Jeho vyznamnym klientem v této oblasti je napfi-
klad ¢esky ¢asopis Dolce Vitaq, pro ktery fotografuje, a
to nejen modu, ale pravé i produktové editoridly. Jeho
tvorba mi svym zpisobem pfipomind tvorbu Gorana Ta-
c¢evského. Matusovy snimky v sobé maji podobny smy-
sl pro humor. Jeho fotografie jsou kvalitné svételné a
kompozi¢né ztvarnény. Jednd se o lifestylové fotografie
vice produktd najednou, které vznikaji pfevazné v ateli-
érovém prostredi.

Jako priklad uvadim jeho snimky pro Dolce Vituy,
kde Téth vytvoril vlastni scenérie, pfibéhy a vtipné se
vyporddal s fotografovanim kombinaci rlznych pred-
métd nardz.
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Foto: Matus Téth, Dolce Vita %3

S8 www.matustoth.com
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2) Autori, ktefi se produktovou fotografii
zabyvaji jen okrajové

Bet Orten

Bet Orten se narodila 1985, vystudovala foto-
grafii v Opavé a v Londyné absolvovala London Co-
llege of Fashion. Pul roku pracovala jako asistentka
v tymu Stephena Kleina v New Yorku.

Produktovd fotografie je pro Bet spise okrajovou
¢innosti, vénuje se predevs§im mddni fotografii. Pfes-
to jsem se ale rozhodla ji do své prdce zaradit, jelikoz
madm pocit, ze jeji vystupy jsou prinejmensim zajima-
vé. >4

V ramci produktového designu se zaméruje na
fotografii sperkd, nafotila Sperky pfednich ¢eskych
ndvrhdrd ZORYA a Janji Proki¢. Ndahrdelniky pro Zo-
ryu zabirala v lomu, kde je skombinovala s pfirodou
jako takovou a fotografovala nejen sperky, ale i de-
taily prirodnin. Casto pouzivd stfedni format, produkt
zasazuje do bézného prostfedi a foceny objekt plsobi
nevSedné a md zajimavou atmosféru. Fotografie jsou
vice konceptudlni, svou pfirozenosti az mysteriozni,
predméty ziskdvaji jinou dimenzi. Jednd se o hodné
pocitové a vytvarné ztvdrnéni fotografie. Toto spojeni
Sperkl od Zorya s pfirodou povazuji za zdafilé, jelikoz
samotné vyrobky jsou inspirovdany pfirodou a ¢dstec-
né z ni i pochdzi. Snimky tak podtrhuji tvdr znacky.

54 PechaKuchaNight Plzen. Dostupné z: http://pechakuchaplzen.cz/20130425/
okno.php?sekce=prednasejici&osoba=bet-orten (cit./vid. dne 28.6.2015)
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Foto: Bet Orten, 2013, ZORYA >°
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Foto: Bet Orten, 2013, ZORYA ¢

55 %6 https://www.facebook.com/ZORYA.BOHEMIAN.JEWELRY/photos_stream
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Dalsi jeji objemnéjsi praci byla spoluprdce se
znackou Precioza, konkrétné fotografovani kolekce
Solitaires Collection. Jednd se o fotografie spise li-
festylového typu. Na snimcich jsou vytvofeny z ¢erné
konstrukce ,pokojicky”, které jsou vsazeny do krajiny.
V prostoru ,pokoji¢ku” je vytvofena instalace s foto-
grafovanymi objekty, které tvofi sklenéné lustry. Celd
série pusobi opét éterickym dojmem, coz je pro foto-
grafku typické. Tato série mne pfilis neoslovila. Domni-
vdam se, ze fotografie jsou ponékud pfekombinované a
¢lovék se nemUze porddné soustfedit na fotografova-
ny produkt.

Foto: Bet Orten, 2015, Precioza ¥

7 http://www.iconiq.cz/wp-content/uploads/PRECIOSA_ Solitaires_UNITE_
Scene-cut@photoBetOrten-674x490.jpg
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Vaclav Jirasek

Vdclav Jirdsek se narodil roku 1965. Vystudo-
val obor uzitd grafika na Stfedni uméleckoprimys-
lové Skole v Brné a malbu u Jifiho Naceradského na
Akademii vytvarnych uméni. Je jednim ze zakladateld
umélecké skupiny Bratrstvo. Fotografuje od roku
1988. °8

Vdclav Jirdsek je predevsim fotograf, ktery se
ve své tvorbé zabyvd lidmi. Pfevdzné foti dokumenty,
portréty, ale také i snapshoty. Rad prozkoumava zaqji-
mava prostredi, jako je napriklad Mikulasské Iétani na
Valassku, které dlouhodobé mapuje.

Pokud se ale zaméfime na jeho tvorbu v oblasti
produktové fotografie, musime zminit, ze Vdclav Ji-
rasek se ji zabyvad jen velice okrajové. Jeho posledni
prdce v8ak byly pro ¢eskou fotografickou scénu vcel-
ku zdsadni a za fotografie jiz zminéného katalogu pro
c¢eskou znacku ohybaného nabytku TON byl nomino-
vdn na cenu Czech Grand Design za fotografa roku
2014,

Vysledny soubor Jirdskovych fotografii ma veli-
ce silnou atmosféru. Jirdsek zasazuje objekty znacky
Ton do krajiny a doddvd jim Zivot. Fotografie vznika-
ly béhem celého roku, takze soubor obsahuje snimky
napfi¢ vSemi ro¢nimi obdobimi od dvou odliSnych au-
tord, jak jsem jiz uvedla vyse.

%8 CV autora
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Foto: Vdclav Jirdsek, 2014, katalog TON *°

%2 archiv autora
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Dalsi praci, kterd stoji za zminéni, je vytvoreni fo-
tografického souboru pro galerii Kfehky a jejich knihu
Strom. Jde o zdokumentovdni designérského projektu
od studia Olgoj Chorchoj, pfi kterém vznikl z konkrét-
niho stromu solitérni designérsky stul. V této publikaci
dostal Jirdsek za ukol presné to, co mu je blizké, a to je
dokument. VyS$la tak dokumentarni kniha o vytvoreni
produktu, a tudiz fotografovani produktového desig-
nu zase trochu jinak. V knize najdeme fotografie po-
¢inaje vyrobou stolu, ze schlizek az po findIni produkt
stolu na misté, kde predtim stdl strom, ze kterého byl
vyroben.

Foto: Vdclav Jirdsek, 2013, galerie Kfehky, kniha STROM ¢°

8% archiv autora
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Foto: Vdclav Jirdsek, 2013, galerie Kiehky, kniha STROM ¢!

Myslim si tedy, Ze Vdclav Jirdsek md v produktové fo-
tografii také své misto, ale je vhodny jen pro urcité
druhy produktové fotografie, které se blizi jeho volné

tvorbé.

$Iarchiv autora
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Johana Posova

Johana Posovd vystudovala fotografii na Vyso-
ké Skole uméleckoprimyslové. Jeji tvorba je zamére-
na spiSe konceptudlnéji. Produktovou fotografii jako
takovou se do velké miry nezabyvd, ale podle mého
ndzoru stoji za to ji zminit.

Rdada bych tedy ukdzala jeji fotografickou praci
pro ¢eskou Sperkarskou znacku ZORYA. Tyto snimky
jsou foceny s velikym citem. Celd série je fotografo-
vdana za denniho svétla u bilé zdi, coz ji doddava ve-
likou jemnost. PoSovd si neobvykle zvolila zajimavé
neokoukané typy zen, které pouzila jako své modely.
Sperky nafotila napfiklad i na starych zendch, coz po-
vazuji za odvazny krok, ktery je velice silny az intim-
ni. Diky témto faktordm maji alespor pro mne snimky
mnohem vétsi vyznam a vice mé ovlivhuji, nez kdyby
PoSovd pouzila klasické tuctové modelky, které ma-
Zeme vidét na vétsiné reklamnich snimku. Zdroven ale
jeji prace podporuje a souzni s vyrobky znac¢ky ZO-
RYA, kterd je velmi specifickou $perkafskou znackou.
Fotografie jsou promyslené, nevznikaji ndhodné.
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Foto: Johana Posovd, 2013, ZORYA ¢?

62 https://www.facebook.com/ZORYA.BOHEMIAN.JEWELRY/photos_stream
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3) Rozhovor s produktovym designérem

Rozhovor s Janem Némeckem ze studia Olgoj
Chorchoj

1) Vase studio vzniklo uz v 90. letech. V té dobé zrovna
zacinal byt kladen daraz na produktovou fotografii, na
Jeji charakter a na to jak design prezentuje. Vnimali
jste to také?

V té dobé vrcholil postmodernismus se svym
dirazem na filosofii, symboliku a silnou formu. Pro-
duktovd fotografie byla jednim z prostfedkd, jak tyto
souddsti designu zprostfedkovat zdkaznikovi. Rekl
bych, ze v té dobé byl jeji vyznam zcela zdsadni, moz-
nd nejvyznamnéjsi v jeji historii. Tedy pokud mluvime
o produktové fotografii. Ted'se tento pfistup ¢dstec¢né
vraci ve fotografiich tzv. art designu, kdy nejvyznam-
néjsi roli hraje pribéh. Ten pribéh musi byt néjak z4-
kaznikovi sdélen, a na to je nejvhodnéjsi pravé foto-
grafie.

2) Jaky byl na zaédtku vasi kariéry Vas vybér fotogra-
fa a proé, a jaky je naopak ted?

Kdyz jsme zacdinali, byli jsme jesté studenti a lo-
gicky jsme si tak vybirali mladé zacingjici fotografy
z nasi generace. Nejen kvuli ndzorové pribuznosti, ale
taky kvuli penézim, kterych jsme samoziejmé neméli
nazbyt. Michal, na rozdil ode mé, vystudoval stfedni
vytvarnou skolu, ze které mél mnozstvi kontaktd. To se
samozrejmé hodilo. Uz si ani nevzpomindm, kdo ndm
vSechno fotil, ale urcité to na za¢atku byli Viadimir
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Fyman (ktery md dnes stavebni firmu) a Richad Re-
ficha (dnes je kameraman), ale hlavné pro nds velice
dllezity Filip Slapal. Dokonce i Gabina Fdrovd, kterd
nds predevsim portrétovala, udélal par produktovych
fotek.

Kdyz uz jsme byli troSku zndméjsi, nabidl nadm spolu-
prdaci Jan Pohribny, jehoz intelektudlné-vytvarny pfri-
stup velice slusel nasi tehdejsi tvorbé. Dokdzal skvéle
vybirat lokace, aby se formalné i filosoficky snoubily
s predmeéty. Dodnes jsou to jedny z nasSich nejlepsich
produktovych fotografii.

V dalSich letech, kdyz naSe tvorba zacala byt stfizli-
véjSi, uz jsme potrebovali ponékud utilitarnéjsi a mi-
byt spi$ v pozadi a nejdulezitéjsi je sam produkt. Tady
se ndm velice osvédcil Goran Tacevski, ktery vzdycky
priSel s néjakym zajimavym technickym ndpadem a
vtipem, ktery nikdy nebyl samoucelny, ani nepfrebijel
fotografovany objekt.

Dnes pro nds hodné foti Kristina Hrabétovd, jejiz neo-
kazaly a citlivy styl ndm velice vyhovuje. Firmy, které
vyrdbi ndmi navrhované objekty vétsinou oslovuji fo-
tografy samy, takze nad jejich vybérem ¢asto nemad-
me kontrolu.

3) Jak moc velky vyznam prikldddte produktovym fo-
tografiim vasi prdce?

Fotografie jsou samoziejmé velice dllezité. Jsou
komunikaénim prostfedkem mezi designérem a po-
tencidlnim zdkaznikem do té doby, nez si mize na pro
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dukt sdhnout v obchodé. Spatné nafocené produkty
mohou cely projekt pohibit a naopak. Rekl bych, ze

Ve, vewvys

4) Snazite se, aby vase produktové snimky mély néja-
ky charakter?

Zdlezi na tom, k jakému ucelu jsou snimky ur-
¢eny. Jinak fotime bézné produktovky do katalogu,
jinak bude vypadat fotografie na letdku ohlasujicim
novy vyrobek, nebo kterd se pouzije na pozvanku - ty
uz musi mit silngjSi charisma, musi zaujmout na prvni
pohled a jejich vypovidaci stranka neni tak ddlezitd. U
nich je charakter akcentovany.

5) Domnivdte se, Ze design ovlivriuje fotografii, a po-
kud ano do jaké miry?

Na to je tézké odpovédét. Samoziejmé, ze pred-
mét by mél fotografa inspirovat, predevsim, pokud se
jednd o fotografii se silnym charakterem. Ale Ize to
vysledovat i v ¢asové dlouhodobéjsim méfitku - tak
jak se méni styl designu v historii, tak se s nim méni i
styl fotografie.

6) Jaky je vas vztah k fotografii?

Jd mdam fotografii rad, libi se mi technicka stran-
ka véci, miluji vSechny ty predméty, které fotografo-
vé pouzivaji, i kdyz jim €asto nerozumim. Za ta létq,
co s fotografii a fotografy pfichdzim do uzkého styku,
jsem leccos pochopil i pochytil, hodné mi vysvétlil Mi
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chal, pro kterého vzdy bylo foceni konickem a ktery
sbird staré Leicy. Fascinuje mé, kdyz fotograf svému
femeslu rozumi, kdyz umi vyuzivat techniku ku pro-
spéchu vysledku, a ne jen samoucelné. Zavidim foto-
grafdm jejich znalosti a schopnosti, a pfedevsim jejich

&

,, oko".

Sdm samoziejmé fotim, a to pfedevsim rodinné do-
kumentdrni fotky, nebo pracovni snimky z nasich re-
alizaci, navstévy veletrh(, skolni aktivity a podobné,
a jsem rdad, kdyz se néjaky obrdzek ndlezité vyvede.
Nikdy jsem ale nemél v tomto sméru zddné ambice. Je
skvélé, ze dnesni technika je relativné dostupnd kaz-
dému a z fotografie se stalo skute¢né demokratické
meédium.

7) Jak byste hodnotil sou¢asnou scénu produktové
fotografie v Ceské republice?

Myslim, ze Ceskd scéna je zcela kvalitativné
srovnatelnd se svétem. Samozrejmé je relativné malq,
kazdy se s kazdym znd, ale pfitom pordd dorlstaji
nové talenty. Je to pro mé pfijemnd komunita.

8) Mdte néjakého oblibeného fotografa/ku, pokud ano
proc?

Nerad bych nékoho prili§ vypichoval — myslim,
Zze na kazdou prdci se tfeba hodi nékdo jiny. Asi bych
si oblibeného fotografa/ku vybiral spi$§ na zdkladé
osobnich sympatii, ale to by taky bylo tézké, protoze
jich zndm hodné a mdm je vesmés rad.
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?) Vnimdte zahraniéni inspirace?

Rozhodné jsme neustdle konfrontovdni s velmi
kvalitni produktovou fotografii v zahrani¢nich ¢aso-
pisech a katalozich. Nelisi se tak zdsadné od tuzem-
skych, ale je dobfe si uvédomit, jak je tato vysokad lat-
ka dulezitd.

10) Co Vds inspiruje?

Pevné doufdm, ze vSechno kolem nds. Myslim,
Ze designér musi stdle nasdvat podnéty, které k nému
prichdzeji. Pfichdzeji samy, i je potfeba se o né aktiv-
né zajimat - cestovat, sledovat svétovou scénu, nové
tvdre, studenty. To plati jak pro design, tak pro foto-
grafii. V dnesni dobé internetu uz viastné neexistuji
zadné hranice, takze neomezenym inspiracim nic ne-
stoji v cesté. ¢

$3Rozhovor s Janem Némed&kem, 20.07.2015

78






ZAVER

Na zdvér bych rdda shrnula celé téma produkto-
vé fotografie v Ceské republice.

Osobné velice ocenuji, v jaké Sifi mdme tuto ¢dast
fotografie obsdhlou. Kvalitni snimky mUzeme pofidit

cwv 4 vewv s

vew s

fii dokonce az s konceptudlnim rdzem. Pfipadd mi, ze
timto zpdsobem pUsobi designové produkty osobité.
Vice odlisnych pristupl zpracovdni udrzuje vizualitu
fotografii na zdbavnéjsi drovni. Clovék pak nemusi
byt jen okouzlen, nebo naopak zhrozen designem jako
takovym, ale jeho Usudek je z velké €dasti ovlivnén pra-
vé fotografii objektu. Produktovd fotografie mize tak
byt do znaéné miry marketingovym ndstrojem.

Bohuzel se mi ale zdd, zZe fotografl zabyvajicich
se u nds prdvé timto odvétvim fotografie, je velice
mdlo. Jen mdlo z nich se skuteéné zamérfuje na foto-
grafovdni designu. Neni se ale éemu divit. Cesky foto-
graficky trh a zdroven i designovy trh je tak maly, Ze je
velice tézké se v tomto oboru uplatnit za predpokladu,
Ze by se ¢lovék zaméroval jen na produktovou foto-
grafii. Domnivdm se v$ak, Ze situace se u nds pomalu,
ale jisté zlepsuje. Klienti si uvédomuji, ze bez kvalit-
nich fotografii se snizuje jejich konkurenceschopnost.
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