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Abstrakt

Obsahem bakalafské prace s nazvem ,,Jifi Turek. Uméni nebo dobie provedena
komerce?* je kritickd analyza zivota a dila soucasné¢ uznadvaného moédniho fotografa
Jittho Turka a odpovéd’ na otazku, zda je fotografovani uméni, nebo zda jde pouze
o obrazové zachyceni objektivni skuteCnosti, vychazejici z technickych moznosti
fotografickych pfistroji. Autorka prace si je pln¢ védoma, ze jednoduchd odpoved
k této véci neexistuje. Zalezi predevSim na thlu pohledu, vybéru objektu, citovém
rozpolozeni a na fadé dalSich Cinitell, které jsou vzajemné provazeny a dotvaieji tak
celkovy obraz zachyceny ve fotografii. Hlavnim cilem této prace je zjistit, zda Jifi
Turek dokaze produkovat umélecké fotografie nebo se naopak zabyva pouze komerci ve

svij prospéch

Kli¢ova slova

uméni, ky¢, komerce, fotografie, fotograf

Abstract

My Bachelor study called ,,Jifi Turek. Uméni nebo dobie provedena komerce.*
(Jiti Turek. The art or a well-done commerce) is focused on a critical analysis of the life
and work of Jifi Turek, an acknowledged fashion photographer, and on an answer to
a question whether photographing is an art or just a capturing of an objective reality
depending on a technical competence of the camera. The author of the study is fully
conscious of non existence of an easy answer to this question. Above all, it depends on
a point of view, selection of an object, state of mind and on other factors, that are all
connected to each other in a way that completes the whole picture captured in
a photography. Main objective of this study is to gather if Jifi Turek can reach an artistic

range or is just taking pictures to get some money for living.
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“Fotografie je oko a fyzika. Fyzika je to remeslo, to se
naucit musite, ale to oko, kdy macknu spoust’, se asi naucit

nedda. Ten moment je nesdélitelny.”

@MJ

Nazev: Paris 002
Autor: Jifi Turek



Uvod

Pfi svém cestovani jsem zakotvila na par mésicti v Detroitu, dvé hodiny letu od
New Yorku. Po ¢as svého pobytu jsem ziskdvala pocit, Ze snad na svété existuje vic
barev, neZ jsem znala z rodnych Cech. Pro fotografa je Amerika néco, co marné hled4
v Ceskych 1 evropskych ulicich celé hodiny. Svétlo 1 stin jsou jiné, vSe na vyslednych
fotografiich vypada jinak. Nechci fici, ze 1épe, spiSe zajimavéji. Smes lidskych typt
celého svéta, smés riznych svétovych kultur a nepredstavitelnd smés stavebnich stylli
iprimyslovych designi. V Evropé je romanticky obrazek zapad slunce nad Eifelovou
vezi a v popredi letici holub Paiizi.

V Americe je romantika posprejovana tyé od metra, mezi vajgly spici Cifan
s afroindianskymi pfedky a v pozadi nejmodernéjsi draha raketoplanu nebo padajici
mrakodrap. Nebo naptiklad fotografie kon¢. Ta mize byt uménim pro jednoho a pro
druhého ky¢. Mnoho lidi se trapi nad otdzkou co je a neni uméni. Ma clovek
fotografovat to, co vidi, citi, nebo to, co je obecné¢ uznavané za uméni? Casto se mi
stava, ze ve mné pohled na tzv. ,,seridozni uméni* vyvolava pocit podvodu. Fotografie,
ktera je obecné cenéna mé prili§ nezaujme. Naopak fotografie, ktera je uvadeéna jako
ky¢, m& svym zplsobem oslovi. I stylizovand fotografie Helmuta Newtona muze
v mladé kriticce, kterd neuvidi proslavené jméno autora, vyvolat dojem trapného
naschvalu.

Co je tedy ,.ky¢*“? ,,Kyc¢ muze byt technicky velice dokonaly, byva vsak bez
napadu a nejednou je to i napodobenina. Ale to vSak neni dulezité. Jeho hlavnim
znakem je libivost. Rikate si, pro¢ by mélo byt kycem to, co se lidem libi. Ale pozor, libit
a libivost jsou dva ruzné terminy. Libivé znamend, Ze to nékdo udélal za kazdou cenu
hezky, Ze vybral jen nejveétsi efekty, jen nejosvédcenéjsi modni postupy, jen aby se libil.
Autorovi takového dila je totiz jedno, co jeho obraz Fika, zda ma originalni napad, zda
prindsi novy pohled, touzi se pouze zalibit. Kyc je naparadéné umeéni bez obsahu.
(Pilka 1983, s. 73)

Jak miizeme chapat uméni? ,, Uméni predstavuje druh lidské tvorivosti, v némz
prevazuje estetickd funkce — krdasno. Umeélecka dila se vyznacuji jednotou smyslove
nazorného, emociondlniho a intelektualniho pusobeni na vnimatele. “ (Karpatsky 2001,

5.127)
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A jak si mam tedy vysvétlit piipad, kdy fotografie zapadu slunce nad motem,
kytice na pohlednici - jasny ky¢ — vzbuzuje v nékom, napt. v pani Kvété - pocit krasna?
Kde je chyba? Ma tedy pani Kvéta posunutou hranici estetického vnimani a tudiz umeéni
nechape? Uméni tak zlstava pochopitelné pouze pro mensinu vyvolenych?

Fotografie, které jsem pfi svém pobytu v Americe pofidila a které slouzily jako
podklad pro vstup na opavsky institut, jsou uménim nebo kyc¢em? Jsem ,,kycar*, kdyz se
mi libi fotografovat zmalované prostitutky mezi baroknimi svétly? A jaky titul lze
doopravdy ptisoudit fotografovi Jifimu Turkovi, jehoZ jméno se poji rovnéz s opavskym
institutem? Miizeme jeho fotografickou tvorbu nazyvat uménim nebo dobte provedenou
komerci? Komer¢ni fotografie musi byt takova, aby oslovila - libila se, pani Kvéte -
zakaznikovi, pro kterého ji objednavatel objednava, aby se dobie prodala. Ale jak na to,
kdyZz se zmitdme mezi libivosti a uménim, které doty¢ny zékaznik neoceni? Teorie
umeéni v literatuie zroku 1949, kterd se mySlenkové da pfenést na teorii ve
fotografickém uméni, to jednoznacné urcuje: Spisovatel se ve svém uméleckém dile
snazi svij hluboce prozity esteticky idedl vyjadfit tak, aby pro n¢j ziskal Ctenare.
Vyuzije pro to svych uméleckych schopnosti a prostiedki, které jsou v jazyce, aby
vytvotil smysloveé zivy a dokonaly obraz skute¢nosti, kterym by zaujal predstavivost,
mysl a city Ctenafe. S krasou zobrazeného ideédlu souvisi 1 krasa formy, tj. dokonalost
a vhodnost umeéleckych prosttedkii a smyslova Zivost obrazu. Shoda, jednota
pravdivého ideového obsahu a plné mu odpovidajici umélecké formy, je podminkou
krasy dila. Krasno dila piisobi na tenafovo myslent, jeho city i jednani. (Cenék 1949).

Tato bakalafska prace by mi méla pomoci zorientovat se v hranicich uméni, kyce
a komerce. Nalézt odpovéd na otazku: ,Pro¢ se fotograf Jifi Turek vydal cestou
komerce?* Touzi byt umélcem s batohem na zadech a foto pfistrojem v ruce? Musi
takovy ,,svobodny* fotograf finan¢né stradat? Je materialni strddani a odiikani si ptimo
umérné umeéni?

Kdyby se doty¢nému zékaznikovi — pani Kvéte, ktera plati za komercni reklamni
fotografie, vice libilo uméni nez komerce, mnohdy ky¢, moje diplomova prace by
na dané téma vibec nevznikla a vS§ichni umélci by byli finanéné zajisténi.

Ve své bakalarské praci jsem chtéla zmapovat zivotni cestu ¢eského fotografa
Jittho Turka. Kdo mu podal jako prvni kli¢ k jejimu otevieni? Jak prozival jeji
jednotlivé etapy, které ho pfi jeho profesnim rtstu brzdily nebo naopak posouvaly dal.

Pro¢ vlastné odjel do New Yorku s titulem ,respektovaného ceského fotografa™?
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Co zaujalo na jeho fotografiich svétova vydavatelstvi a bohaté reklamni klienty? V ¢em
je jeho fotografie jina nez ostatni? Pro¢ komercni fotografie? Co dokazuje fotograf svou
praci sob¢ a jak plisobi nebo ovlivituje okoli? Hlavnim cilem této prace bylo zjistit, zda
Jiti Turek dokédze nafotografovat umélecké fotografie nebo se naopak zabyva pouze
komerci ve sviij prospéch. Zjistit, zda je jeho komer¢ni fotografie zaroven umélecka.
Jelikoz mam Stésti, ze fotograf Jifi Turek je na vrcholu své tvlrcéi prace, zvolila
jsem si pro ziskavani fakti mimo jiné metodu rozhovoru. Svou praci dopliuji
0 zaznamy poiizené z rozhovoru na portdlu www.ihned.cz a ze spole¢ného setkani se
samotnym fotografem. Nekteré vyroky se shoduji nebo jsou velice podobné. Dale pak
cituji z n€kolika odbornych knih a vyuzivam citaci znamych fotografii, které Turka
dobfe znaji. V neposledni fad¢ pfikladam Turkovy fotografie. Snimky bez uvedenych

inicial se vztahuji pfimo k textu, ktery je v jeho sousedni blizkosti.

1. Zivotopis Jifiho Turka

Jiti Turek se narodil v Praze v roce 1965. Studoval
na Institutu vytvarné fotografie a svou profesionélni kariéru
zaal v roce 1990 jako fotozurnalista Mladé fronty dnes.
Jako reportér doprovazel prezidenta Havla po celém svété

a podaval zpravy o prubéhu valek v Bosné a Hercegoviné

a v zemich byvalého Sovétského svazu. V roce 1995 se stal ; oy /
editorem magazinu Mladé fronty dnes a specializoval se na “'i\* *\-4 \
portrétni a modni fotografii. f‘\&ﬁ \\\

Od roku 1998 je na volné noze a stal se jednim z nejuznavanéjSich portrétnich
fotografli v zemi. Fotografoval svétové ikony jako jsou Roling Stones, David Bowie,
Luciano Pavarotti, LouRead, Sting a mnoho dalSich. Fotografuje titulni strany, modni
editorialy a pro hudebni vydavatelstvi vytvaii obaly CD. Jiti Turek je také znamy diky
fotografiim pro velké reklamni kampané€. Mezi jeho klienty patii napt.: T-Mobile,
Skoda, Vodafone, Allianz, Jablonex, GM Opel, Armani, Finlandia Vodka, Carlsberg,
Whiskas, atd.

Turek v letech 2002-2004 pisobil jako pedagog na Slezské univerzité v Opave,

kde vyucoval ptedmét ,,portrét a modni fotografie®.


http://www.ihned.cz/
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Od roku 2002 do roku 2006 zil a pracoval v New Yorku, kde pokracoval ve své
praci pro magaziny a reklamu. Vénoval se zde volné tvorbé, ve které se navracel
k piivodnim reportdznim zakladim a Cernobilé fotografii. V roce 2006 m¢l vystavu
v prestizni Leica Gallery New Yorku, kterd obsahuje soubor emotivnich reportazi
z tohoto velkomésta a fotografie ,,fashion na pomezi aktu“. Na tuto vystavu poté
navazala vystava v prazské pobocce Leica Gallery a vystava v Habitat Centre v New
Delhi v Indii. (www.lgp.cz)

V soucasné dobé fotografuje Jifi Turek umélecké reportaze ze svétovych mést
pod nazvem CityLab. Rovnéz je spoluzakladatelem Jihomoravského workshopu, jehoz

prostiednictvim predava zajemciim z Cech i ze zahranici své zkuSenosti fotografa.

1.1 Kli¢ k otevieni Zivotni cesty fotografa

Jiti Turek se narodil v Praze v roce 1965. Jeho otec i déda byli fotoamatéfi.
Nazev ,,amatér” vzniklo od slova ,,amate” - milovati. Svého ,,fotokoni¢ka” doslova
milovali a své nadSeni dokazali pfenést také na svého potomka. Déda mél jiz ve
ctyficatych letech jedno z nejmodernéjsSich technickych vybaveni. Ziejmé to bylo také
tim, ze byl uspéSnym spravcem Prazské vodarny, velky vizionaf, ktery se ze svého
z4jmu vénoval modernim technologiim.

Fotografovanim se zacal Turek Zivit diky otci. Chtél mu dokazat, Ze si svym
konickem — fotografovanim miiZze vydélat penize a jesté délat to, co je mu blizké a co ho
bavi. Pred revoluci fotografoval hlavné muziku pro rizné casopisy. Rozhodné
se neminil fidit naplanovanou Zivotni cestou, kterou mu pfipravil jeho otec: vystudovat
stiedni Skolu, vysokou $kolu a pak si najit seriozni zaméstnani. Pojem fotografovani
nebylo pted revoluci pro mnoho lidi mySleno jako zaméstnani se zdrojem obzivy, nybrz
jako konicek nebo zaliba. Na otcovu vyzvu se Turek ptihléasil do konkurzu na fotografa,
ktery vyhlasila Mlada fronta. Byl pfijat, a jak sam déle uvadi: ,, Svoje piisobeni v Mladé
fronté, kam jsem se dostal v konkurzu dvaceti uchazecii v roce 1990, povazuji za zaklad,

nikoli cil, ale prostredek a dobrou Skolu.” (interview)

1.2 Studijni etapa

V té dobé jesté studoval CVUT a soucasné opavsky Institut vytvarné fotografie.
Nedokonil ani jednu Skolu. ,, Nejen kviili casu. Tehdy jsem totiz nemél ani prachy na to,

abych dojizdél na konzultacni studium, které spocivalo v tom, Ze se prijelo do Opavy, tri
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dny se kalilo, prohlizely se fotky, pak jsme se vratili do Prahy a dalsi tii mésice zase
fotili. Spocital jsem si, Ze co tam za tri dny propiju mi staci na materialy na ty tri
meésice, a tak jsem usoudil, Ze radsi budu vic fotit,” vysvétluje Turek. (hn.ihned.cz
2008).

Kdyz se chtél po letech vratit a dokoncit Skolu, obratil se na vedouciho institutu
Vladimira Birguse. Ten mu v roce 2002 nabidl misto pedagoga. V této roli vsak setrval
pouhych dva a pul roku. Mél pocit, ze na néj studenti zacali “kaslat”. ,, Zkrdatka si
mysleli, Ze kdyz s nimi nékdo pije pandky, nemiize byt zaroven precizni a profesionalni,”
fika Turek a dale pokracuje: ,,Ze zacatku, kdyz jsem tam jel poprvé si to vyzkouset, tak
mi to prislo uzasny. Studenti se mnou rozebirali fotky do rana a moc je zajimal muij
nazor. Tak jsem zacal na piil s Davidem Boukalem ucit. Ze zacatku to bylo zajimavé, ale
Jjakmile studenti zjistili, Ze uz tam ucim a budu je hodnotit, zménili své chovani a mé to
prestalo bavit. Také vymenili Koukala za Ditu Pepe, se kterou jsem ucit nechtél. Jsem
jesitnej a sobeckej a bavi mé jen moje fotky.” Na institutu vyucoval pfedmét portrét
amodni fotografie”. ,, Fotografie je oko a fyzika. Fyzika je to Femeslo, to se naucit
musite, ale to oko, kdy zmacknu spoust, se asi naucit nedd. Ten moment je nesdelitelny.
A kdyz se tim chce nékdo Zivit, uz jenom oko a fyzika nestaci - musi byt i diplomat,

obchodnik a mit autoritu,’

(hn.ihned.cz 2008)

vysvétluje, jak se vyucuje fotografovani sam Turek.

1.3 Etapa fotoreportéra

Préci fotoreportéra pro dalsi individualni profesni rozvoj fotografa doporucuje
Jiff Turek kazdému, kdo ma o tento obor z&jem: ,, Noviny jsou Skola a kazdy fotograf by
si to mel prozit. Kazdy den musite prinést snimek, kazdy snimek musi byt dobry
a pouzitelny. V dnesni dobé digitalni fotografie je to ziejmé snazsi, ale tehdy jsem vécné
nekde behal a vecer mél deset filmii v kapse. Nevédel jsem, jestli fotak funguje, jestli
mam spravne zaclonéno, nemeél jsem tu rutinni jistotu, ale kazdy den jsem musel
odevzdat osm fotek. Prvni roky jsem delal ilustracni fotografie, nékdy k tématu, jindy
portréty.” (interview)

Pti svém nastupu do Mladé fronty stiidal novinovou legendu, Petra Molta.
V deniku stravil ¢tyfi roky a paty rok zacal s Ondfejem Neffem pfipravovat magazin.
, V ném se mi podarilo prosadit velky diiraz na portréty, ale o to jsem se snazil uz

v devadesatéem roce. Kdyz jsem prisel do novin, k clanku byla obvykle fotka hlavy 4x4
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cm. Chtél jsem vysvetlit redaktorum, ze portrét cloveka u clanku je diilezity a casto
dokaze rici mnohem vic nez vSechna ta pismena okolo. Ono se mi to casem podarilo

€

a magazin dokonce na velkém portrétu zacal stavet,“ objasnuje dalsi uspéch ve své
kariéte fotografa Turek. (hn.ihned.cz 2008)

V dobé svého pisobeni v Mladé fronté jako reportér podaval zpravy o prabéhu
valek v Bosn¢, Hercegoviné€ a v zemich byvalého Sovétského svazu. Portrétoval fadu
sveétovych celebrit jako napft.: Luciano Pavarotti, Rolling Stones, David Bowie, atd.
Fotil pro Xantypu a postupné¢ se zacal vénovat nejen portrétiim, ale také modni
fotografii.

V té dob¢ také doprovazel prezidenta Vaclava Havla po celém svété. Zajimalo
mé, jak na néj zapisobil? ,, On je synek tovarnicky, tak vzdycky bylo po jeho. Na ném je
dobre videt paralela s rodové bohatymi lidmi. Bohati nedavaji najevo, Ze jsou bohati,
protoze na rozdil od téch novodobych je pro né bohatstvi samoziejmé. A pro néj je
stejné samoziejmé, ze bylo vzdycky po jeho. I kdyz Sel do lochu, choval se sebejisté. Ten
tichy, plachy vyraz byla jen jeho forma projevu. Ale vidycky, i pri jeho sebeveétsi

plachosti, dostal lidi tam, kam chtél, coz u néj vnimam pozitivné. “ (hn.ihned.cz 2008)

1.4 Etapa New York

Jako respektovany ¢esky modni fotograf odjel Jifi Turek v roce 2002 do New
Yorku. Jeho manZelka tam dostala praci a z toho divodu odcestovala do Ameriky cela
rodina. Turek si tim padem splnil sviij velky sen. Trvalo mu vSak dva roky, nez
se dokazal v New Yorku jako fotograf viibec uzivit. ,, New York je nejsilenejsi mésto,
ktery jsem poznal. Je to mésto, ktery nikoho nevitd. Je to mésto, ktery neni fotogenicky,
Jjak Fika spousta fotografii. Je to mésto, ktery Te sezZere, kdyz nebézis presné podle jeho
pravidel. Je to ale taky zrcadlo. Zrcadlo, ktery Ti ukaze, co jsi, kolik vydrzis, kam patris
a co si zaslouzis. Tohle mésto mé poslalo zpatky na ulici a dalo mi sanci délat to, o cem
Jjsem si myslel, Ze jsem jiz zapomnél. Poslalo mé na ulici, kde vSechno je. Je tam i to, co
se snazime pracné naaranzovat, vymyslet, nalhat. Nalhat nékomu nebo jen sami

sobé?, “Fika Jiri Turek (www.gallery.cz 2004).

Aby mohl Zit se svou rodinou i nadale na Urovni, na kterou byli zvykli, musel
jezdit fotograf pracovat do Cech.
Turek se domnival, Ze se v New Yorku prosadi na zdklad¢ svého portfolia,

vnémz mél vSechny své prace. ,, Znamy mi vysvetlil, Ze nemuzu mit takhle velké
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portfolio, protoze nejsem slavny fotograf. Oponoval jsem, Ze jsem dobry fotograf —
zopakoval mi, Ze nejsem slavny fotograf. “ (hn.ihned.cz 2008). Uspéch v zahrani¢i
potvrdi kazdého wumélce. Mit Gspdnou titulni fotografii v Cechach neni
sebepotvrzenim. Nikdy nevite, zda fotografie prodavd cCasopis, protoze je dobra
a od Turka nebo jen zrovna pfisla do obdobi medialniho hladu po konkrétni hvézde.
Uspéch v zahrani¢i je viak jednoznadny. Nikdo si nekoupi v USA fotografii Jifiho
Turka, protoze je to ,,ten Turek, ale protoZe je jina nez ostatni. ,, Zakladem je mit styl —
fotograf musi byt rozpoznatelny. Zpusobem, jakym se tady foti preretusovanda moda,
nebo reklama, pracuje v New Yorku tricet tisic lidi — a lip. Nepotrebuji dalsiho, maji
na vybér z triceti tisic téch, kteri tam uz jsou. Pokud pujde opravdu o néco
mimorddného, ukdzou si na kohokoliv jiného na svete, protozZe on prileti rad.
Fotografiim, kteri jsou ted’ slavni, je Sedesat a vic, a u nich je jistota, zZe to bude nejen
technicky dokonalé, ale ze tam bude i ,,néco’ navic. Fotil jsem pro Entertainment
Weekly, Runners World nebo pro australsky casopis Opyster a smiril se s tim,
Ze ,,americky sen“ je pro Americany, ne pro pristehovalce. Chtél jsem z New Yorku
néco mit, nejen zkuSenosti, a tak jsem se vratil kvlastni tvorbé. Zacal jsem fotit

emotivné reportazni fotky v ulicich, jak jsem to citil a videl. “ (interview)

Nazev: 51st Street

Autor: Jifi Turek
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Turek po ¢as svého pobytu v Americe zjistil, Ze o praci tam rozhoduje, kam kdo
chodil do 8koly, s kym mél prvni dZob, jestli je gay a jestli je Zid, ale nelze se prosadit
s ,,n¢jakym* portfoliem. Jak je dilezité pfizpiisobit se zivotnimu stylu, pokud tam
chceme Zzit. Smifit se stim, ze rozhoduje barva a velikost portfolia, zndmosti a pak
teprve kvalita fotografie.

Jeho velky uspéch se dostavil v podobé vystavy v jedné z prestiznich galerii
Leica Gallery v roce 2006. Slavny Jay Deutch o jeho fotografiich New Yorku fekl: ,,To
mé bavi, vy vidite New York jako nikdo jiny.* Kromé New Yorku pfedvedl Turek také
modni fotografie z jeho volné tvorby. Zaujal zpracovanim. Pouzil starou Cernobilou
technologii lith-print. Sdm Turek mluvi o vystavé jako o nahodé. Velice si vazi tohoto
uspéchu — uznéni, které mu projevil prostfednictvim vystavy sam Deutch, ke kterému
ma cely svét respekt. ,, Proslavit se v Americe se neda, protoze tam na Tebe neni nikdo
zvédavej. Prvni impuls byl, Ze jsem tam bydlel. Ale jsem na sebe pysnej, za vystavu

I3

v Leica Gallery v New Yorku, “ tika Turek pii nasem spoleéném setkani.

1.5 Soucasna etapa

Jifi Turek je autorem stovek mddnich editoriali, titulnich
stran a portrétd k rozhovorim. Spolupracuje s nahravacimi
spole¢nostmi jako napt.: Sony music, Universal music, Colubia

sony music, pro které fotografuje a vytvaii mnoho CD obalt.

Portrétuje mnoho sélovych zpévakd, mezi které patii Helena
Vondrackova, Jifi Korn, ale také kapely napt. Kiestanova druha trava. Fotografie
na obalu CD Druhé travy je cernobild, ve stylu hudby, kterou nabizi ceskd verze
americkych folkovych pisni Boba Dylana.

Je vyhledavanym reklamnim fotografem. V letech 1998 a 1999 zvitézil
v kategorii Uméni a moda v soutézi Czech Press Photo. Za kampané pro T- mobile a
Linku bezpeci ziskal v letech 2001 a 2007 prestizni ocenéni Louskacek. V roce 2006
vystavoval své dilo v prestizni newyorské Leica Gallery. Vystava obsahovala soubor
emotivnich reportazi z New Yorku a ,,fashion na pomezi aktu“. Na ni pak navazala
prazskd poboCka a vystava v Habitat Cetre v New Delhi v Indii. V soucasné dobé
fotografuje Turek umélecké reportaze ze svétovych meést, které nazval vystizné CityLab.

Poftizuje zabéry z New Yorku, Pafize, Londyna, Berlina, Vidné, Amsterodamu, atd.
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Nazev: St. Peters 15

Autor: Jifi Turek

I kdyz Turek jiz neplsobi jako pedagog na institutu, studentim a zdjemcim
o fotografovani zustal i nadale vérny prostiednictvim workshopi. Je spoluzakladatelem
Jihomoravského fotografického workshopu. Toto sdruzeni slouzi predevsim
k poskytovani vzdélavani v oboru uzité 1 tviir¢i fotografie. SdruZeni spolu s nim zalozili
Michaela Cibulkovd, fotogratka a podnikatelka Zijici stfidavé v Lednici a v Praze
a Antonin Kratochvil, svétovy valeény fotograf a fotozurnalista Zijici v New Yorku.
Ucastnikim né&kolikadennich fotoworkshopii je zprosttedkovan netradiéni pohled
na tradi¢ni fotografické kategorie. Maji moZznost pod vedenim Jiftho Turka pracovat
v ur¢itych prostorach s nejlepSim svételnym vybavenim, které se dd pronajmout —
s dennim svétlem. ,,Svétlo je jenom jedno, a je na ndas, jak s nim budeme pracovat.
Pro kazdého stejné podminky — jenom fyzika a oko. Nic vic netieba. Viastné treba —
najit cestu, jak s tim nejlepsim svetlem pracovat, kde mu pomoci, kde ho potlacit, kde ho

zastinit. To vidy s pokorou kjeho sile. A vse tak, aby se nezapomnélo

na fotografovaného, “ nechal se slyset Turek. (www.fotoskoda.cz 2009)

Vyuku ve fotoworkshopech vedou po boku Turka vétSinou profesionalni
fotografové, kteii stejn¢€ jako on predavaji studentiim a z4jemciim o fotografovani své
dlouholeté pedagogické zkuSenosti ziskané na vyznamnych domécich i svétovych
univerzitach 1 fotodilnach.

V roce 2009 byl Turek porotcem na mezinarodni soutézni piehlidce amatérské

fotografie Fotouniverziada.
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2. Jiri Turek fotograf mody a aktu

Co je to méoda a jak se fotografuje? Slovo mdda pochazi z latinského modus —
mira, obraz, zpusob a znamena urcity zpusob oblékani, ktery je v dané¢ dobé¢
charakteristicky ur¢itymi znaky a pravidly — pouzivanymi materialy, stfihy, barvami,
vzory apod. Neustale se meéni, zpravidla podle ro¢niho obdobi; dé se proto fici, ze ma
pomérné kratkou dobu trvani. Je paradoxem, ze na jedné strané moda vede jedince
k dodrzovani vSeobecné diktovanych pravidel, na druhé uspokojuje jeho touhu
po odlisnosti.

VétSina fotografit vam fekne, ze fotografovani mody je krasné, ale také velmi
naro¢né, jelikoz ma velmi mnoho podob. Jde hlavné o to umét se divat, umét
se pfiblizit, dokazat si vybrat vkusné a s citem dany detail. Jsou vSak fotografové, kteti
obleCeni nerozumi a proto namisto odévu na modelce, casto sklouzne k tomu,
ze fotografuji pouze modelku. Odév je pak necitelny, deformovany, nejsou vidét
podstatné detaily.

Dal$im dilezitym faktorem je vybér lokaci. Prostfedi bude do vaseho zdbéru
sice minimalné zasahovat, presto je dileZité pro vytvofeni idedlni atmosféry. VétSina
znamych modnich fotografi dava prednost interiéru, respektive ateliéru, nebot’ tam
muze byt vSe fotografem efektivnéji fizeno. U takovych fotografii je vétSinou ustiednim
predmétem odév, nikoli model a pak tyto slouzi k propagaci konkrétniho obleceni,
vyrobce a navrhafe. Snimek musi zaujmout, nebot’ prodava. Naopak fotografovani
v ném moznost fotografovani, mit §tab technikli a vizazistl, pocitat s rozmary pocasi
a vyporadat se s charakterem svétla. Je dobré také myslet na to, ze barevné kombinace
odévu, prostiedi a pozadi se nesmi vzdjemné rusit. Odév by mél do daného prostiedi
patfit jak barevné, tak i tematicky.

,,Jednim z nejnarocnéjsich ukolii pri fotografovani Zen je vybeér té spravné pozy.
Takové, ktera s ohledem na obleceni a prostredi pomiize nejlépe zachytit osobnost
modelky a zaroven vsak bude v celkové kompozici dostatecné vizualné atraktivni. Pokud
md fotograf za ukol vytvorit vice, nez jen tradicni portrét zabirajici hlavu a ramena,
napr.: odvazny celkovy pohled na titulni stranu modniho casopisu, bude muset napnout

vSechny své sily, aby vysledek splioval pozadovana kritéria a navic byl alespon trochu
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origindlni, protozZe pocet moznych variant poz je jednoduse omezeny.* (Perkins 2010,
s.3)

Pro ceské edice mddnich casopisti zacal Turek pracovat az kolem roku 1998.
Pro¢ tomu tak bylo, sam vysvétluje: ,,Protoze tehdejsi vydavatele, séfredaktorky
i produkcni si mysleli, Zze zadny cesky fotograf neni dost dobry, aby mohl fotografovat
médu. Praci dostaval jakykoli jouda z Itdlie, ktery sice nic neumél, ale nebyl Cech.
Tehdy nemohl fotit ani treba polsky fotograf, ktery uz se v zahranici prosadil a pracoval
pro francouzské nebo Spanélské modni casopisy, protoze jeho jméno znélo prilis
slovansky. Proto jsem zacal delat modu az pozdeji, kdy okouzleni zahrani¢im pominulo.
Ovsem jestli vitbec budu fotit, schvaloval tenkrat
sam vydavatel. Pak jsem zariskoval znovu, kdyz
jsem Trekl, Ze nebudu ofocovat cizi magaziny.
Tehdy byla praxe takova, ze se naSel pékny
snimek v zahranicnim casopise a podle néej se
vyfotil stejny pro ceskou edici. Riskl jsem to a

rekl, zZe takhle pracovat nebudu, a to i s védomim,

Ze moznd nebudu fotit vitbec. ** (interview)

Stejné jako Turek se domnivam, ze je pravé jednim z dilezitych faktorti pro
fotografovani moédy vychéazet z doby, ve které snimky pofizujeme. Napt.: Picknik
fashion shoot pro ¢asopis Why Not Magazine.

Modni aktualni prvky musi byt nafotografovany souc¢asnym zptisobem, naopak
pokud se fotografuje retro mdéda nebo klasika je potieba zase prizplisobit celou situaci
danému zameéru. ,,Uvédom si,
Ze trend v mode urcuje USA
ato lidi, kterym je mezi 40
az 60 lety, ne nejaky 20ti-lety
deti  bez zkuSenosti,” tika
Turek, ktery nafotografoval
Ketroy péanskou modu trochu

ve stylu Beatles.
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Svym zplusobem je kazdé fotografovani mody urcitou formou hry, protoze
nositelem odévu je zivy model. Jakékoli fotografovéani lidi je formou dialogu mezi
fotografem a modelem. Model by mél pochopit vasi piedstavu a pfirozenym zpisobem
ji naplnit, zaroven vSak vy musite nechat model, at’ se rozviji. ,, Na fotce je dileZitej
Zivotni prozitek fotografa. Nejlepsi fotografové nechaji pozovani na tobe, ale koriguji
to, “ tika Turek.

., Byt poveren fotografovanim pro modni magazin je snahou mnohého modniho
fotografa a je to dokladem toho, zZe je na vrcholu svych moznosti. Prdace pro casopis
je pro fotografa tou zdaleka nejvyssi prickou a portfolio plné vzrusujicich fotek mu

temer zarucuje, ze bude uspésny jak financne, tak vytvarne. “ (Siegel 2008, s. 17)

3. Jiri Turek a komerce

,Obchod neboli komerce je lidska Cinnost, ktera
spocivd ve smeénovani zbozi nebo sluzeb za penize,
ptipadné za jiné zbozi nebo sluzby.*

(www.wikipedia.cz).

Jiti  Turek je vyhleddvanym  reklamnim
fotografem. Za kampané pro T-mobile a Linku bezpeci
ziskal opakované prestizni ocenéni. Jeho reklamni klienti

jsou svétoznamych jmen, jako napf. Finlandia Vodka —

Brown Forman, pro které nafotografoval celosvétovou
kampan, dale Eurotel Slovakia, Whiskas, GMOpel, Philip Morris, Carlsberg, Armani-
Armanimania, Renault, Tatrabanka, atd.

Turek byva prezentovan jako fotograf lidské tematiky. Jeho vztah k reklamé
je ale kladny. ,, Reklamni fotka mé momentdlné Zivi. Miizete delat jeste uméleckou nebo
novinarskou fotografii. U reklamni fotografie mi zaleZi na tom, abych si za ni mohl stat,
i kdyz je to nékdy tézké. Je tu zaddni, s nimz se musite poprat. Castéji jde o souboj
se zadavateli nez o souhru. Ten ale musi vést k dobrému vysledku a ta hra mé bavi,*

tvrdi Turek. (www.ihned.cz, 2003)

Velmi se mi libil napad na reklamu pro 1ékatskou firmu Procare, kde bylo nutné
zinscenovat navstévu zubate. Turek vyfotil muze, jehoz spodni Celist tvoii rentgenovy

snimek. Vysledny vizudl je alarmujici, zdbavny a ucelny. V detailu hlavy je horni ptlka
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pohledného muze a dolni piilka hlavy je jeho lebka. Fotografie splnila sviij reklamni

ucel, inzerovany predmét neziistane bez povSimnuti.

Druhé reklamni kampan, kterd je podle m¢ vyborna, byla zhotovena pro Radio
Impuls. Turek vyfotografoval zvenci okno tramvaje, kde jsou nacpani lidé a maji
rozplacly oblicej o sklo. Je to reklamni fotografie mlada, plnd humoru.

,Rad fotim na velkoformatové polaroidy 4x5 a 8x10, na barevny negativ
Kodaku, nikdy na diapozitiv. Mam rad, kdyz led je led, nebe je nebe, opravdovy
jevodopad a na horizontu jsou skutecné mrakodrapy. S malinkymi modely v redlu
nepracuji. Nechci nic falesného, vse je foceno v redlu a vysledek co nejvérnéji odpovida
skutecnosti, “ objasiiuje pohled na svou praci pro klienta Turek. (www.ihned.cz 2003)

Protoze Zil Turek v New Yorku, zajimal mé jeho nazor na americkou reklamu.
O ni se v Evropé ik, Ze je vice komeréni a mén¢ umelecka. ,, Americky reklamni trh
je obrovsky. I v reklamé najdete prace a la Hollywood, ale také ve stylu Independence.
britska. Je také hodné komunikativni. Na druhé strané zde zdarma vznikaji bezvadné
promo akce a mdte jistotu, Ze vds pri nich nikdo nepodvede a vasi bezplatnou praci
zarohem neproda. Uspét v New Yorku je prosté vyzva, “ tika fotograf. (www.ihned.cz
2003)

New York je podle Turka zajimavé mésto, ve kterém najdete vSe od néznosti
az po brutalitu. Prestoze je fotografovi bliz§i Londyn, a protoze neumi italsky ani
francouzsky, aby se pokusil o PafiZ nebo Milan, zvolil si New York.

., Uspeét, kdyz za vami stoji pét konkurentii, neni nic proti tomu, kdyz jich za vami

stoji pét tisic a dalSich deset tisic ceka na prilezitost. Drzim se rady architekta Karla
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Cerného, dritele Oscara za Formanova Amadea: Nikdy nesmis odmitnout zakdzku,
miizes byt jen hodné drahy. Veétsinou se snazim vzdjemnou komunikaci obratit zadani,
ktere mi nevyhovuje, spravnym smérem ve svij prospéch, abych odmitnout nemusel, *
tiké fotograf. (www.ihned.cz 2003)

Na otazku: ,, Jak vidite hranici mezi uménim a komerci?* mi odpovédél Turek
takto: ,,Co je umeni? Podle mé dobre odvedend komerce, ale pro mé nejvétsi rozdil
jevtom, Ze na komercni praci mam agenta a na umeni galeristu. Kdyz fotim umeéni,
nefotim to jinak, bavi mé komerce a nevidim rozdil mezi umeénim a komerci. (interview)

,»A Saudek je pro Vas uméni nebo komerce?,” ptala jsem se dal na jeho nazor:
., Saudek je pro mé posledni dobou porno. Mél jsem rad jeho praci, kdyz fotografoval
spolecné s bratrem. Kdyz pak do jeho Zivota vstoupila Sdra, prekulil se podle mého
nazoru do velkého byznysu, kam uz umeni nepatri a jde predevsim o to nécim Sokovat-
pornografie. Mam rad pocit u fotografie premyslet, ale u pornografie neni o cem. *

,Odmitnul jste nékdy né&jakou fotografickou zakazku, protoze jste

3

s ni nesouhlasil?* ,, Ne! Reklama mé Zivi a ta hra meé bavi,” znéla jeho konecna
odpovéd’ na toto téma.

Velkym problémem soucasné cCeské reklamni tvorby je kvalita reklamni
fotografie. Diivodem byvé nedostatek ¢asu od zadani pro vznik snimku a nedostatecny
vybér fotografli, s nimiz agentury spolupracuji. Spousta kreativcl si stézuje, ze se jim
na stole objevuji ukazky praci od stale tychz lidi, a pfitom zde plsobi tolik mladych
a dobrych fotografii, ktefi si zaslouZi vétSi pozornost. Mezi né patii rovnéz Jifi Turek,
ktery se ptihlasil pod sdruZeni Lugo Friends, u jehoZ vzniku stoji respektovany reklamni
fotograf Goran Tacevskij. Ten se vénuje komercni i nekomercni fotografii od mody pres
portrét az po zatisi nebo produktové fotografie. Pracuje stejn€ jako Turek pro Ceské
i mezinarodni klienty. Jako jediny fotograf pasobici v Cesku, je nékolikanasobnym
drzitelem cen z festivalu v Cannes, z Golden Drum Portoroz, Epica Eurobest,
Louskacek a mnoho dalSich. Je spolumajitelem produkéni spolecnosti a studii
Tacevski s.r.0. Sdruzeni zalozil se svym producentem LukaSem Keclikem, odtud jeho
nazev LU-GO (Luka§, Goran). Toto sdruzeni provozuje internetovy portal, ktery
funguje jako ,,pracovni burza*“ reklamnich fotografii 1 jako poradenskéd platforma
v oblasti reklamni fotografie. Portal funguje jako pritok informaci od reklamnich
agentur k fotografim a zase nazpatek. Pro jeho zalozeni se Keclik s Tacevskym

rozhodli mimo jiné také proto, Ze se 1 ve vlastni firmé setkali s ur€itou neseri6znosti.
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Sdruzeni pod svou zastitu eviduje pouze odborniky, jakymi jsou napt.: Jifi Turek, Alex
Hajda a Lukas Vrtilek, ktefi jiz maji ve své profesni cesté néco za sebou. Portal slouzi
také jako poradenstvi v oblasti art buyingu. Nepfetrzity kontakt reklamnich fotografli na
jedné stran¢ a kreativell v agenturach na strané druhé je pravdépodobné Cesky unikat.
Tento projekt neni zkopirovany =ze svéta, je to vlastni doméci produkt.

(www.lidovky.cz, 2009)

Jesté pripojuji na zavér této kapitoly odpovéd’ Ondieje Pychy, ,,Co si mysli
o Jifim Turkovi a jeho komercni €innosti?* ,,Je to pro mé jeden z nejlepsich fotografii.
Libi se mi, zZe pres veskerou komercni tvorbu stale déla i tu viastni. Je pro mé moc
dulezité, zZe rozpoznam jeho fotografie a to i co se reklamy tyce. Myslim,
Ze je to hlavni.* Fotograf Ondfej Pycha se specializuje na portrétovani slavnych tvari

pfedevsim nasi, ale i zahrani¢ni hudebni a filmové scény.

4. Jiri Turek a fotografie osobnosti

Rikam si, zda je n&jaky navod, jak fotografovat umélce, sportovce, znamé tvaie?
Ma clovek potlacit pfirozenost a predstavit si znadmou tvar zcela jinak originalné? Kdysi
se zesnuly fotograf Petr Skvrng&, jako jeden z prvnich, pokusil predstavit netradi¢né
a nekonvencné politika. Vyfotografoval prezidenta Vaclava Klause jako bezdomovce na
lavicce. Mnozi mu vy¢itali schvalnost, nékteré divaky to poboufilo. Tak si fikam:
,Copak dilo zndmého fotografa nemtize byt schvalnost, aby v divakovi vyvolalo urcity

pohled na danou realitu? Pro¢ neukézat zndmou osobnost jinak?*

"Cesky huma¢" Davida Cerného

foto: Jifi Turek/LUGO friends
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Jifi Turek portrétoval mnoho slavnych tvaii jako napt.: Rolling Stones, Davida
Bowie, Lou Reed, Stinga, MiloSe Formana a také kontroversniho vytvarnika Davida
Cerného, autora plastiky Entropa, ktera ho svou mystifikaci proslavila po celé Evropé.
David Cerny mél ale o portrétovani jasnou vlastni predstavu, kterou mu Turek splnil:
,Co kdybych stal do pul téla potfeny olejem, pfed Hummerem, o n¢j by se opirala
modelka, jak to maji na obalkach téch hroznejch panskejch magaci. To cely pred
casinem. To by bylo dostate¢né hnusny, co? JeZisi, to je hnusny! Ze je to hnusny?*,
smal se do telefonu David Cerny, kdyz mu fotograf Jiti Turek mailem poslal vysledek
dlouhého a bolestného snazeni o titulni fotografii k rozhovoru v novém vydani life-
stylového magazinu. ,,Pro¢ ne,” znéla odpovéd Turka. Ano, dobry portrétista musi
vydrzet hodné.

Podle m¢ je fotografovani osobnosti jedna z nejhorSich praci. Nyni mém
na mysli osobnosti VIP, se kterymi jsem né¢kolikrat sama spolupracovala. Fotografujete
znamou herecku. Na samotnou préci se dlouze ptipravujete, chcete, aby byl vysledek
comoznd nejlepsi. Ona dama pak piijde s hodinovym zpozdénim, protoze je
to “hvézda” a fekne Vam, ze ma na vas Cas jen 30 minut. Vy se za téch tficeti minut
snazite odvést tu nejlepsi praci, ale ji v zavéru zajima jen to, zda nejsou vidét
na fotografii jeji vrasky nebo velké biicho. Pak fotografii odevzdavate v redakei, kterou
naopak zajima, aby tam pravé bficho a vrasky byly, protoze pak k ni mohou napsat

Proto si velice vazim Jittho Turka a jeho diplomatického pfistupu k VIP
osobnostem. Mohu tento fakt potvrdit ze své vlastni zkuSenosti, kdy mé& fotografoval
pro Casopis Instinkt a cely proces se obeSel bez jakychkoli obtizi. Snad pravé pro tento
klidny a profesionalni pfistup ma nabidky od riznych redakci k fotografovani znamych
osobnosti.

Zeptala jsem se jeSté¢ Jiftho Turka, kterd ze svétovych celebrit, kterou
portrétoval, mu nejvice utkvéla v hlavé? , Zrejmé Luciano Pavarotti. Fotili jsme
ho u néj na chate, v krasném prostredi v kopci nad zatokou. Prvni, co jsem uvidel, byla
nadherna hamaka, ktera visela na zahrade. Od té chvile jsem vedeél, ze ho do ni musim
dostat. Jenze on mél své letni, tedy hubnouci obdobi, byl dosti neprijemny. Zeptal jsem
se ho na to, co by Fikal, kdybych ho fotil v hamace. A maestro spustil, jako bych nic
nerekl: ,, Tak ja pojedu na vespé a vy fotte.  Jezdil kolem domu a ja cvakal. Kdyz udélal

ctyri kolecka, rekl jsem mu, Ze je to skvéle, a co kdybychom zkusili portrét u zdi? Sedl
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si na kolo, jezdil kolem domu a ja cvakal. Bylo to neuveritelné. Ten obrovsky clovek
na tenkém kole. Zkusil jsem to jesté potreti a on na to, ze by se chtél fotit v bazénu.
Od toho jsem ho nastésti zradil. Nakonec souhlasil, Ze do hamaky vleze. Nechal
mé vyhrat, ale stejné si to do posledni minuty ridil sam, “ 1i¢il mi své pracovni setkani
s véhlasnym umélcem Turek. (interview)

A koho ze znamych osobnosti by chtél Turek jesté fotografovat? ,, Chtel bych
nafotit kampan pro Madonnu, ale az se k ni dostanu, ona uz bude stara. Je pro mé vzor
cloveka, ktery déla svou praci dobre, a mam ji rad. Je to humanistka, ne feministka.
A protoze ja jsem z vychodniho bloku, tak by nam to spolu dobre slo,“ tika Turek.
(www.ihned.cz 2003).

Motem: ,,Dva je vic nez jeden,” se fidila modelka Lilian Sarah Fischerova
pii ptipravé svého charitativniho kalendare The Beautifull Mind, ve kterém se mélo
objevit 12 pard zndmych osobnosti, mezi nimiz byli i Vaclav Vydra a Jana Bouskova.
,, Premyslela jsem, v cem bychom udélali charitativni kalendar jiny oproti uplynulym
dvéma rocnikiim. A napadlo mé nafotit znamé dvojice osobnosti riiznych oborii

a nazoru, ale s jednou myslenkou pomahat. Uvédomila jsem si, ze pracovat s velkymi

vivvor

Jjejich volny cas,* tika Lilian. Snad proto si pro sviij projekt vybrala Jifitho Turka.
~Kalenddr je jenom o lidech. Fotky jsou cisté a bez zbytecnych poz, ale o to jsou
opravdovejsi, “vyjadtila se Lilian k praci znamého fotografa, ktery pro charitu pracoval
zadarmo. (www.blesk.cz 2009) Vytézek z prodeje kalendate a naslednych drazeb bude
vénovan Klinice détského a dorostového I€karstvi pii VSeobecné fakultni nemocnici

v Praze.



http://www.ihned.cz/
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4.1 Zpévak Richard Krajc¢o jako fet’ak pro Linku bezpeci

Fotografovat Richarda Kraj¢a jako zpévaka
s mikrofonem u pusy nebo na zahradni lavicce
se zasnénym pohledem v dali je zbytecné. Jifi
Turek pojal portrétovani Krajca zcela jinak. Pro
reklamni kampan Linky bezpeci zvécnil Krajca
jako fetdka, Cloveka na okraji spole¢nosti. Hlavni
mysSlenka této kampané znéla: ,Jak by mohl
dopadnout Richard Krajco, kdyby nemé¢l v détstvi

zazemi v harmonické rodiné.“ Cely projekt byl 1 S~

VYBER $1 SVOJl BUDOUCNOST gl S e
VT Tty DSt T g 1 11 1y

pojat jako zastraSovaci kampail proti drogdm na

téma: ,,Vyber si svoji budoucnost.” Nema cenu

b s s b sy P

posuzovat uspésnost protidrogového programu diky s St e P T

plakatu. Bohuzel fotografie plsobi zcela opacné. Krajco na nich jako fet'dk plsobi
naopak inspirativné. Divdk by si mohl fict: ,,Ber drogy a stane se ztebe hudebni
hvézda!“ Turkovi bych vytkla pfili§ velkou optimalizaci, az hezké vidéni. Trochu
to svou podbizivosti pfipomina kalendaf pro Stock s krasnou Cvancéarovou. Jako kdyby
byl zadavatelem zakazky drogovy dealer, ktery chce zvysit prodejnost a pozadoval:
,»Vyfotte mi Kraj€a s drogou.” A tak zpévak zahraje vyraz, jak je to hnusné a nespravné
brat drogy“. Vysledek piisobi opacné. Jezis, kterému proti jeho vili nacpali drogy.
Fotograf svétlem a stylizaci ubral na $piné prostfedi. Uprava v Photoshopu puisobi
lacing, neautenticky.

A jak se ktéto reklamni kampani vyjadiuje sam autor fotografie? , Na tuto
reklamni kampan jsem na sebe dost pysny a jsem rad, Ze jsem se dostal do stadia, kdy
si miizu dovolit pracovat zadarmo. Tuto kampan vymyslela spousta psychologii
a pouzivani linky vzrostlo o 100 procent na coz jsem pysny. Nevim, pro¢ si na to vybrali

‘

zrovna mé, ale asi chteli fashion fotky na hrané.’
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4.2 Heretka Jitka Cvanéarova a kalenda¥ pro Stock

Maénii exkluzivnich nasténnych kalendaiti odstartovala v roce 1964 britska
pobocka italské firmy vyrabé&jici pneumatiky Pirelli a s velkou pompou je vydava
dodnes. Diky tomuto pocinu se dnes jméno Pirelli Castéji skloniuje pravé ve spojeni
s nejslavnéjSim kalendarem vsSech dob nez s obutim aut a naklad’akti. Po Sestatficeti
vydanich se Pirelliho dilo zpupné nazyva jen "The Cal". Zadny jiny uZ vedle n&j neni
dost kalendar. Vyraznym uspéchem Pirelliho kalendéte se inspiroval i jeden z nejvétsich
svétovych vyrobceti kévy, italska firma Lavazza.

Prvni kalendar pro Lavazzu nafotil v roce 1993 Helmut Newton a diky uspéchu,
s jakym se jeho snimky setkaly, s nim znacka spolupracovala i na dalsi edici. Kazdy rok
vybiraji lidé zodpovédni ve znacce za jeji image téma, které zadaji zndmym moddnim
¢i uméleckym fotografiim, mezi nimiz byli Ellen von Unwerthova, Ferdinando Scianna,
Albert Watson, Marino Parisotto, Jean-Baptiste Mondino nebo Finlay MacKay.
Pro nadchazejici rok zvolila Lavazza téma oslavy Italie a vybrala sedm typickych
prvki: kultura, kuchyné, méda, svadéni, film, legenda o zalozeni Rima a kazdoroéni
karneval v Benatkach. Jako autorku nepovolala nikoho mensiho nez nejvyznamnéjsi
fotografku soucasnosti Annie Leibovitzovou.

Ambici vytvofit mistni variantu
Pirelllho ¢ Lavazzy  kalendafe

ma vyrobce  alkoholickych  népoja,

plzensky Stock. Pro kalendaf na rok
2009, ktery je jiz sedmy v potadi,
si vybral ¢eského fotografa Jifitho Turka,

coby tvar kalendafe zvolili plzensti

zadavatelé herecku Jitku Cvancarovou.
Sviidné fotografie vznikly v okoli jihomoravského zamku Lednice. ,, Tohle misto velmi
dobre znam, a tak jsem navrhnul, abychom fotili tady. Meéli jsme nekolik moznosti, ale
tohle se libilo nejvic,” ptiznava Turek, ktery oblibenou herecku fotografoval viibec
poprve. ,,S Jitkou se mi spolupracovalo opravdu dobie. Jako u kazdého foceni tu byl
néjaky vyvoj, hledani se, poznavani se a dohadovani. Ale ja to takhle mam rad, a kdyz
se to podari, mize to vést k dobrym vysledkiim. Ja jsem s tim byl spokojeny,” dodal.

., Bavilo mé tam v podstaté vsechno: neuvéritelna priroda i uzZasny zamek, ktery nam
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pani kastelanka piijcila. Favoritem pro mé ziistava zimoviste palem, kde vznikla jedna z
fotografii," vzpomina.

Na rozdil od Lavazzy, kterd Leibovitzové na kazdy z jejich snimkl umistila
$alek kavy, Turek dostal od Stocku absolutni svobodu. ,,Zddny product placement nebyl

vyzadovan, nikde neni jedind sklenicka,”

vysvétluje: ,,Do prdace mi nikdo nemluvil,
klient se zapojil az p¥i findlnim vybéru fotografii."

., Kalendar Stocku ma skutecné punc domaciho Pirelli," 7ika Jiri Turek. "Pro
mé je vzdycky diilezita volnost a tu mi pro tvorbu kalendare ve Stocku dali. Vyznamnou
roli sehrdl i fakt, Ze tvari kalenddre je Jitka Cvancarova: zajima mé jako ¢lovék a navic
se s ni uzasné spolupracovalo.”

Turklv kalendat pro Stock se setkal s vyjimecnou odezvou i presto, Ze na rozdil
od minulych roc¢nikli neni tak vyzyvavé obnazeny. ,Nechtéli jsme délat fotky
do pracovnich skiing€k," podotyka autor. ,,I kdyz fotim nahé zeny casto a rad, bylo pro
mé v tomto piipad¢é zabavnéjsi i prijemnéjsi udélat néco rafinovangjsiho, tajemnéjsiho."
(interview)

Turek si vybral interiér zdmku Lednice
a jeho okoli sam, a herecku stylizoval
do zdmecké pani. Mizeme ji spatfit jako
damu s koném, sorlem, spici polonahou
v zamecké posteli, atd. Konvencéni zamér
je mistrovsky zpracovany. Fotograf
maximalné vyuzil interiéru 1 exteriéru
vyvoleného prostfedi, vliv denniho svétla
a odrazné desky.

To také potvrzuje znamy fotograf

Josef Ludvik: ,, Fotografie se vyznacuji citlive

provedenym svétlem. Turek je jednim z mala
fotografii, ktery si hraje se svetlem. Ma uzZasny
cit pro kompozici a svetlo. Josef Ludvik se specializuje na fotografovani ceskych
celebrit.

Kalendat Stock se snazi podtrhnout piedev§im zenskou krasu. I kdyZ si pro
fotografovani vybird zajimava mista, zadani je vzdy stejné: nejdilezitéjsi je krasa

modelky, nikoliv prostfedi. Fotografie klienta nadchly. K dostupnému alkoholu patii
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pohled na nedostupnou Zenu. Velkou ptednosti Jifiho Turka je, ze se nepodbizi
klientovi a zaroven se snazi o maximalni kompromis. Najit v komerénim zadéni néco
nového a vlastniho. Fotografie Cvancarové diky Turkovi nadasové splynuly
s prostiedim a daly by se klidné povésit na stény zadmku jako dobové obrazy.

Jiti Turek umi ve svych fotografiich putovat casem. Moderni design fotografuje
moderné¢ a zanr dobové fotografie svételné podiidi Casu. Vysledny dojem je vznik
jakoby autentické fotografie z doby minimaln¢ 300 let zpatky. Neni to nevkus, jen
podiizeni se zadani. Je to jako kdyz v soucasné dobé¢, ve svém modernim automobilu
poslouchate v kvalitni podobé hudbu W. A. Mozarta. ,, Zadani bylo vyfotografovat vse
tak, jako kdyby to byla pohddka a to myslim, se povedlo, “ vyjadtil se na zavér svymi
slovy Turek.

4.3 Zpévacka Iva Friihlingova pro Elle

Fotografovani Ivy Friihlingové pro moédni story do casopisu ELLE je ptesné
vystizeni obsahu rozhovoru a sebeprezentace modelky. Ukazuje jasné¢ 1 objektivni
nazor fotografa na fotografovany objekt. Frithlingova je atraktivni, sebestfedna,
okouzlena popularitou a Turek ji pfesné tak zdokumentoval. Je to dokumentarni portrét
bez dalsi stylizace.

Iva se modelingu vénovala od ctrnacti let, kdy odjela sama do Francie.
Modelkou byla pouhé dva roky. V Sestnacti letech zacala shanét kapelu, se kterou
zaCala zpivat. Na modeling, jak sama fika: ,,Nechci hdzet Zadnou Spinu,” vzdyt diky
nému se stala zndmou osobnosti a lehceji se ji vydavalo prvni CD. S fotografovanim ma

JiZ své zkuSenosti.

Klient: Casopis ELLE
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5. Jiri Turek a mésta

wFotografie je médium, jehoz kvalita je zavisla na zlomcich sekund. I proto
mohou hrat velkou ulohu prave nahody. Nejcastéji se to stava pri poulicnim
fotografovani. Nahoda je natolik zavisla, na kolik ji to umoznime. I kdyz neni vse podle
nasich predstav, nahoda mize zasahnout do fotografie jako umelecky prvek celou Fadou
zpuisobii. Za prvé, kdyz o ni vite a za druhé, kdyz ji zjistite po porizeni snimku.
(Freeman 2009, s. 26)

Fotografovani na ulici neni tak jednoduché, jak by se mohlo na prvni pohled
zdat. Pokud délame fotoreportdz na ulici, naCasovani a okolnosti pii fotografovani
nejsou tak ohleduplné, jako kdyz fotografujeme né&jaky staticky objekt.
Pti fotografovani zabérh z ulice staci zavahat a ptijdete o snimek.

Své by o tom mohl vypravét urcité Jifi Turek. Na fotografiich velkomést, jako
napt.: New Yorku, Benatek, Londyna, Pafize, Prahy, jsou zabéry takové, jak je vidi sam
fotograf. Turek fotografuje lidi na ulicich, snazi se zachytit atmosféru mést a chce, aby
fotografie lidi oslovila a pfipomnéla jim zndma mista a vlastni emoce a prozitky s tim
mistem spojené.

Snimky jsou strohé, cernobilé, rozmazané a nejhife prodejné, ale lisi se.
Nejedna se jen o techniku, myslim si, Ze rozmazat obraz umi kazdy. Fotografie Turka
dokonale vystihuji nalady mist, které jsou propojeny historii, ale i sou¢asnym Zzivotem.
Jsou to fotografie, které vytvaii urCité nejradéji. Fotografie, které uspokojuji jeho touhu
vnuknout do jednotlivého obrazu uméni. Tato tvorba ho vSak neuZzivi.

Aby mohl zaplnit galerii opravdu
vysoce umeéleckymi fotografiemi, a zit
standardem, ktery si sdm zvolil, musi
obCas nafotografovat komerci. ,Je ale
dulezité  neprestat  fotografovat  to,
co se mi opravdu libi. Je to nutna hygiena

kazdého umeélce. Zadna fotografie nesmi

byt podradna. Je jen kazdd rizné

placena, “ tika Turek.(interview)

Nazev: Prague 001

Autor: Jifi Turek
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Zavér

Fotograf Jifi Turek je podle svych slov plachy a nendpadny. Kdo ho ale blize
pozna, zjisti, ze se dokaze proménit v oslnivého a lezérniho vypravéece, ktery se vyzna
nejen ve znackach tvrdého alkoholu, ale i v tvafich a duSich fotografovanych celebrit,
v technickych parametrech veskerych myslitelnych fotografickych pfistroji, ktery
si dokdze poradit s dennim 1 umélym svétlem a umi ho kdykoliv nenapodobitelné
Hroztfepit, ktery si vytvofil svilj vlastni vizudlni a rozpoznatelny styl a dokéaze
ho prosadit i do béznych komerénich zakazek. Velkou pfednosti jmenovaného fotografa
je fakt, Ze se nepodbizi klientovi a zaroveni se snazi o maximalni kompromis.

Turek je dle mého ndzoru vzornym piikladem toho, Ze se da spojit umeni
s komerci. Zvlasté tehdy, kdyz do své komeréni tvorby dokaze vnést prvky uméni. Jeho
dilo je nasledn¢ zadané a on pak nemusi stradat - finan¢né, ani jako fotograf — umélec.
Pravé finan¢ni prostiedky z jeho komeréni tvorby mu vytvareji podminky pro umélecké
sebevyjadreni, napt.“ v podob¢ cyklu fotografii City Lab a realizace vystav v galeriich.

V soucasné dob¢ se fotografickd tvorba Jifitho Turka zaméfuje na modni
fotografie, fotografie znamych osobnosti, reklamni fotografie, fotografie portrétt, mést,
fotografie pro ¢asopisy, obaly na CD, atd. Je to umélec moderni doby, vyborny fotograf,
ktery se neboji pfiznat, Ze jeho hlavni pracovni naplni je komercni ¢innost. VzZdyt
uz na samém zacatku své fotografické drahy usiloval o to, dokdzat okoli, hlavné svému
otci, ze se fotografovanim daji vydélat penize. Snazil se a snazi se dokazat ostatnim
v tomto oboru, Ze umélec nemusi byt v soucasnosti chudy. Také v dobé&, kdy zil
v New York,u cestoval do Cech, aby nemusel on ani jeho rodina finan¢né stradat.
Vazim si Jiftho Turka, protoZe je pfimy a neboji pfiznat, Ze fotografuje komerci
a neodmitne jakoukoli komer¢ni zakazku jen proto, aby si on i jeho rodina mohli Zit
v uréitém standardu. Snazil se a snazi se dokazat ostatnim v tomto oboru, ze umélec
s batiizkem na zadech, vytvafejici uméni na svych cestich po svét€é nemusi byt
v soucasnosti chudy. Dokonce na tom mtize byt tak, jak uvadi sdm Turek, Ze pro charitu
fotografuje zadarmo. Nikdo by nem¢l druhého soudit, jak fikdm lidové: ,,Nikdo nevidi
druhému do hlavy,” i ja bych si prala stat se tim pravym umélcem, ale nemam k tomu
zatim patfi¢nou odvahu. Snad jednou opustim materidlni svét a zvladnu to. Dilezité je,
kdyz je ¢lovék spokojeny s tim co déla, kdyZ ho to patfi€né napliuje a pfinasi Zivotni

pocit uspokojeni. Tak jak to dokazuji slova Turka v zdvéru naSeho spole¢ného
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rozhovoru.: ,, Nejvic ze svého Zivota jsem pysny na cyklus mést, a to opravdu neni
komerce.“ Znamou osobnost z fotografa Jittho Turka nedéld pouze jeho fotograficka
tvorba, ale také jeho prace ve workshopech a tcast na fotosoutézich, kde piedava
zkuSenosti novym zajemcim z oboru fotografovani.

Cesta fotografa, ktery chce po sobé na konci své profesni drahy zanechat
,Lumeéni, neni jednoducha a neni urena pro kazdého. Bohuzel stale plati, ze umélec

se vetSinou stava uznavanym umeélcem az po své smrti.
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Czech Press Photo: Zvlastni uznani (1995),
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Louskacek — soutéz o nejkreativnéjsi reklamni fotografie 2001, T-Mobile

Louskacek - soutéz o nejkreativnéjsi reklamni fotografie, 2007
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2006, New York, Fashion na pomezi aktu, galerie Leica Gallery
2008, Praha, Fashion na pomezi aktu, galerie Leica Gallery
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2010, Seoul, City Lab, galerie Lou

33



34

Pouzité prameny

FREEMAN, M. Oc¢ima fotografa. Brno: Zoner software, a. s., 2007. ISBN 978-80-
7413-003-8.

FREEMAN, M. 101 nejlepsich tipt a trik. Tajemstvi uspéchu slavného
profesionalniho fotografa. Computer Press, a. s., 2009. 10 s. ISBN 978-80-251-
2326-3.

HEDGECOE, J. Velka kniha fotografie. Praha: Jan Vasut, 1999. ISBN 80-7236-
110-4.

KARPATSKY, D. Maly labyrint literatury. Praha: Albatros, 2001. 127 s.
ISBN 80-00-00972-2.

KULKA, T. Uméni a ky¢. Praha: Torst, 2000. ISBN 80-7215-128-2.

PERKINS, M. 500 p6z pro fotomodeling. Brno: Computer Press, a. s., 2010. 3 s.
ISBN 978-80-251-2849-7.

PILKA, J. Hudebni kaleidoskop. Praha: Panton, 1983. 73.s. 35/017/ 083
PINDAK, M. Olomouc: Rubico, 2000. ISBN 80-85839-38-5.

KARPATSKY, D. Maly labyrint literatury. Praha: Albatros, 2001. 127 s.
ISBN 80-00-00972-2.

SIEGEL, E. Naucte se fotografovat kreativné. Brno: Zoner software, a. s., 2009. 17.
s. ISBN 978-80-7413-031-1.

http://www.lidovky.cz/vznika-burza-prace-reklamnich-fotografu-fd5-/In-

media.asp?c=A091022 170107 In-media jar
http://www jiriturek.com/

http://www.ifotovideo.cz/rubriky/aktualne/workshopy/vystava-fotografii-z-
jihomoravskeho-fotografickeho-workshopu 2514.html
http://hn.ihned.cz/c1-26221840-jiri-turek-americky-sen-neni-pro-pristehovalce

http://www.lgp.cz/author/jiri-turek/



	Abstrakt
	Klíčová slova
	Abstract
	Key words
	Obsah
	Úvod
	1. Životopis Jiřího Turka
	1.1 Klíč k otevření životní cesty fotografa
	1.2 Studijní etapa
	1.3 Etapa fotoreportéra
	1.4 Etapa New York
	1.5 Současná etapa

	2. Jiří Turek fotograf módy a aktu
	3. Jiří Turek a komerce
	4. Jiří Turek a fotografie osobností
	4.1 Zpěvák Richard Krajčo jako feťák pro Linku bezpečí
	4.2 Herečka Jitka Čvančarová a kalendář pro Stock
	4.3 Zpěvačka Iva Frühlingová pro Elle

	5. Jiří Turek a města

	Závěr
	Přehled prací a ocenění
	Výstavy
	Použité prameny

